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Wstep

Z ogromng przyjemnoscig oddajemy w rece czytelnikow kolejna publikacje, bedaca
efektem zainteresowania mlodych naukowcow jakze waznymi zagadnieniami zwigzanymi z
dziataniami na rzecz zrownowazonego rozwoju. Wspoétczesne trendy rozwojowe prowadza do
pogarszania si¢ jakosci srodowiska oraz nadmiernego wykorzystywania zasobow naturalnych
— zardwno tych nieodnawialnych, jak tez samoodtwarzajacych si¢, ktore jednak nie s3 w stanie
odnowi¢ si¢ w tempie rownym ich zuzywaniu przez czlowieka. Z drugiej strony coraz
wickszym zagrozeniem staje si¢ rowniez rosngca ilo$¢ opadéw. Problemy te w ogromnym
stopniu wynikaja z niezrownowazonych wzorcéw produkcyjnych oraz konsumpcyjnych,
przyzwyczajenia do dobrobytu oraz utozsamiania go z tatwym dost¢gpem do réznego rodzaju
dobr oraz ustug, bez wigkszej troski o potencjalne i1 faktyczne negatywne konsekwencje w
sferze srodowiskowej, spotecznej, a nawet gospodarczej. Z tego wzgledu niezbedne okazuje si¢
poszukiwanie, opracowywanie oraz wdrazanie r6znego rodzaju narz¢dzi ukierunkowanych na
wdrazanie zasad zréwnowazonego rozwoju w sferze produkcji i konsumpcji.

W obliczu tych wyzwan tym bardziej cenne jest zaangazowanie mtodych naukowcow
w budowanie nowego, bardziej zréwnowazonego tadu spolecznego oraz gospodarczego.
Zamieszczone w niniejszej monografii opracowania skupione sa3 w przewazajacej mierze na
kwestiach dotyczacych zréwnowazonej konsumpcji. Autorzy poruszaja mi¢dzy innymi
tematyke codziennych wydatkéw ponoszonych na zakup dobr i ustug, w tym takze pod katem
$swiadomosci nabywcow co do zréwnowazonych decyzji zakupowych, ale tez zachowan
mtodego pokolenia oraz realizacji zasad tzw. ,,srebrnej gospodarki”. Rola mlodego pokolenia
podkreslona zostala rowniez w aspekcie implementacji idei zrownowazonego rozwoju oraz
ksztaltowania zrownowazonych wzorcow konsumpcyjnych. Opracowanie prezentuje dwa
rozdziaty omawiajace problemy zwigzane z produkcjg energii ze zrodet odnawialnych, przede
wszystkim w §wietle ogélnych uwarunkowan rozwoju OZE w Polsce, a takze wprowadzonych
zmian dotyczacych taczenia produkcji i konsumpcji energii elektrycznej przez gospodarstwa
domowe. Problematyka dziatan podejmowanych w celu bardziej zrdwnowazonego rozwoju
przedstawiona zostala tez w odniesieniu do dzialalnosci marketingowej przedsiebiorstw,
znaczenia medidw  spolecznosciowych w  promocji zrOwnowazonych zachowan

konsumpcyjnych, jak rowniez wykorzystania podstaw teorii konfirmy do analizy istotno$ci
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przedsigbiorstw spotecznych i gospodarstw domowych z punktu widzenia ksztaltowania
zréwnowazonych postaw konsumenckich.

Naszym pragnieniem jest, aby monografia speknita stawiane jej zadania. W pierwszym
rzedzie ma ona by¢ ogdlnodostepng formg prezentacji i popularyzacji problematyki dotyczace;j
zrOwnowazonego rozwoju. Niemniej waznym celem jest jednak promocja mtodego pokolenia
ludzi nauki, ktorzy z zatozenia odgrywaja ogromna rol¢ w pobudzaniu, przeprowadzaniu oraz
badaniu przemian na rzecz zréwnowazonego rozwoju. Zamieszczone w monografii wyniki
badan i wnioski stanowig jedynie zaczatek szerszych prac i1 dziatan, ktorych ostatecznym celem
ma by¢ budowanie podstaw naukowych pozwalajacych na takie ksztattowanie spolecznej i
gospodarczej dziatalnosci ludzi, ktéora zgodna bedzie z zasadami zréwnowazonego,
samopodtrzymujacego si¢ rozwoju. Rola mlodego pokolenia jest w tym procesie kluczowa i
nieodzowna, poniewaz kazde kolejne pokolenie powinno mie¢ wigkszg $wiadomos¢
wspotodpowiedzialnosci za srodowisko, w ktorym zyjemy i gospodarujemy, ale jednocze$nie
samo zy¢ bedzie w takich warunkach, jakie zostawig mu przeszte pokolenia.

Wyrazamy nadziej¢, ze publikacja spotka si¢ z zainteresowaniem czytelnikow oraz

spelni ich oczekiwania.

Dorota Forys$ i Monika Paradowska
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FORMY WSPARCIA ENERGETYKI PROSUMENCKIEJ

THE FORMS OF SUPPORT FOR PROSUMER ENERGY PRODUCTION

Abstract: The aim of the paper is to identify and describe the economic and administrative tools used
in order to increase the market segment of prosument electricity. In the face of small-scale renewable
energy innovations and new possibilities in energy production sector related to that, the probability
of implementation of the sustainable development is greater than before. On the other hand, the EU puts
the emphasise on its members’ commitment to achieve appropriate levels of indicators, such as share
of renewables in gross final energy production / consumption, final energy consumption and reduction
of CO; emissions. EU members have a wide range of support schemes, from administrative tools

(prohibition of building non-renewable energy plants) to the market-based schemes (Feed-in Tariffs).

Key words: renewable energy sources, prosumer, support scheme

Wprowadzenie

Ostatnie potwiecze charakteryzowato si¢ rosngca $wiadomoscia ludnosci i instytucji
panstwowych na temat wptywu ludzkiej dzialalno$ci na §rodowisko przyrodnicze. Dyskusje
te rozpoczeto w latach siedemdziesigtych XX wieku poprzez publikacje raportu ,,Granice

wzrostu”!

, gdzie glowna konkluzja bylo, iz przy owczesnym tempie uprzemystowienia,
wzrostu liczby ludnosci 1 zanieczyszczenia srodowiska $wiat osiggnie punkt, w ktérym dojdzie
do nieodwracalnych zmian w przyrodzie oraz nastapi globalny kryzys gospodarczy wraz
ze zmnigjszeniem liczby ludno$ci. Nastepne raporty, cho¢ podawaly radykalniejsze

lub fagodniejsze scenariusze, to pozostawaly w podobnym tonie, a wiec akcentowaty

! D.H. Meadows, D.L. Meadows, J. Randers, W.W. Behrens 111, The limits to growth. A Report for The Club of
Rome’s Project on The Predicament of Mankind, Universe Books, New York, 1972.
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konieczno$¢ podjecia dziatan majacych na celu zmniejszenia antropogenicznej presji na
srodowisko.?

Jednym z najpowazniejszych probleméw srodowiskowych jest stan powietrza
atmosferycznego. Sektorem gospodarczym odpowiedzialnym za najwieksze zanieczyszczenie
powietrza jest energetyka, dlatego tez to witasnie ten sektor stat si¢ adresatem wigkszosci
rozwigzan majacych zredukowac¢ emisj¢ gazoéw cieplarnianych, a takze innych gazéw i1 pytow
do powietrza. Przemyst energetyczny, ktory od poczatku XX wieku opieral si¢ glownie
na wysokoemisyjnym spalaniu wegla 1 gazu (czyli surowcoOw nieodnawialnych), zaczal by¢
zmuszany do przej$cia na energetyke odnawialng. Z jednej strony postep technologiczny
pozwolit na stworzenie oraz sukcesywne ulepszanie technologii pozwalajacych na wytwarzanie
energii z odnawialnych zrodet energii (OZE), tj. stonica, wody, wiatru lub biomasy, natomiast
z drugiej strony sektor ten nadal potrzebuje silnego wsparcia ze strony panstw tak, aby zachgcic¢
inwestorow do budowy elektrowni bardziej przyjaznych srodowisku.’

Poczatkowo instalacje wytwarzajace energi¢ z OZE byty bardzo kosztowne i dostgpne
tylko dla klientéw instytucjonalnych. Ostatnie lata to wyrazny rozwdj rynku tzw.
mikroinstalacji, ktore moga byé wykorzystane takze przez gospodarstwa domowe®. Niniejszy
rozdziat ma na celu identyfikacj¢ tworzonych przez panstwo form wsparcia dla gospodarstw

domowych (tzw. prosumentow).

Pojecie prosumenta i mikroinstalacji OZE

Po raz pierwszy termin ,,prosument” zostal uzyty przez pisarza Alvina Toffler’a.
W swojej ksigzce zdefiniowat jg jako osobg bioraca udzial w prosumpcji, czyli konsumpcji
wytworzonego przez siebie produktu’. Tak zdefiniowana prosumpcja nie jest zjawiskiem
nowym, przez setki lat byl to dominujacy model rolnictwa. Przewazajacy odsetek gospodarstw
wytwarzal bowiem plody rolne do zaspokojenia witasnych potrzeb, a dopiero ewentualne
nadwyzki przeznaczone byly na sprzedaz. Obecnie, w dobie postindustrializmu, znéw

widoczny jest trend produkcji na wlasny uzytek, czy to poprzez uprawe warzyw w swoim

2 W$rdd tych raportow wymieni¢ mozna Raport Brundtland (1987) ,,Our Common Future”, w ktérym pierwszy
raz uzyto pojgcia zrownowazony rozwoj i aktualizowane w 5-10 letnich odstepach ,,Granice wzrostu” (1977, 1987,
1992,2002).

3 M. Nowicki, L. Ribbe, Problemy ekorozwoju Polski, Agencja Reklamowo- Wydawnicza A. Grzegorczyk,
Warszawa 2001, str. 53-54.

4 Krajowy Plan Rozwoju Mikroinstalacji odnawialnych zrédet energii do 2020 r., Instytut Energetyki Odnawialne;j,
Warszawa 2013, str. 8.

5> A. Toffler, Trzecia fala, Pafistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1985, str. 247.
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ogrodku czy tez projektowanie wlasnych ubran. Jednak termin prosument najczesciej uzywany
jest przy aspekcie wytwarzania energii elektrycznej na wlasny uzytek. Taka tez definicja
postuguje sie J. Popczyk, okre$lajac prosumenta jako ,,dotychczasowego odbiorce, ktory
podejmuje produkcje energii elektrycznej na wlasne potrzeby”S. Jest to definicja sensu largo,
ale w przypadku okreslenia form wsparcia wymagane jest przyjecie prawnej definicji, bedacej
podstawa wyznaczenia podmiotéw, ktore mogg by¢ beneficjentami pomocy ze strony panstwa.
W przyjetej niedawno polskiej ustawie z dnia 20 lutego 2015 r. o odnawialnych Zrodtach
energii prosument to ,,osoba fizyczna niewykonujaca dziatalnosci gospodarczej regulowane;j
(...), ktor[a] wytwarza energi¢ elektryczng w celu jej zuzycia na wlasne potrzeby, moze
sprzeda¢ niewykorzystang energi¢ elektryczng wytworzong przez [nig] w mikroinstalacji
i wprowadzong do sieci dystrybucyjnej”’. Oznacza to, Ze prosumentem jest osoba
nieprowadzaca dziatalno$ci z zakresu wytwarzania 1 obrotu energig elektryczna, a jej glownym
celem jest konsumpcja, a nie sprzedaz wytworzonej przez siebie energii.
Kazde gospodarstwo domowe moze by¢ prosumentem za pomocg mikroinstalacji OZE.
Jest to instalacja zapewniajaca ,,przemiang” energii kinetycznej zawartej w odnawialnym
zrodle energii na energi¢ elektryczng. Przedzial mocy, w ktérym mozna mowié
o mikroinstalacji, jest umowny i zalezny od przepiséw prawnych obowigzujacych w danym
panstwie®. W przypadku segmentu gospodarstw domowych takimi technologiami sa moduty
fotowoltaiczne (wykorzystujace energi¢ stoneczng) oraz mikrowiatraki (wykorzystujace
energie wiatru). Ze wzgledu na kryterium przylaczenia do sieci wyrdznia sie mikroinstalacje”:
e przylaczone do sieci (on-grid), czyli instalacje zapewniajagce wprowadzenie energii
elektrycznej wytworzonej w instalacji do sieci dystrybucyjnej i czerpanie korzysci z jej
sprzedazy;
e nieprzylagczone do sieci (off-grid), czyli instalacje, ktére nie pozwalaja
na wprowadzanie energii do sieci z powodu duzej odleglosci do sieci (schroniska
gorskie, podswietlane znaki drogowe) lub w wyniku decyzji o nieprzylaczeniu (na

przyktad w sytuacji, gdy podmiot posiada magazyn energii i tym samym nie potrzebuje

¢ J. Popczyk, Energetyka prosumencka, Europejski Kongres Finansowy, Gdansk 2014, str. 10.

"W ustawie o odnawialnych Zrédlach energii zamiast terminu prosument ustawodawca przyjal pojecie ,,wytworca
energii elektrycznej z odnawialnych zrodet energii w mikroinstalacji”.

8 W Polsce przedziat ten obejmuje instalacje o mocy do 40 kW, cho¢ dla segmentu gospodarstw domowych
przeznaczone sg w wigkszosci instalacje o mocy do 3 kW.

9 H.D. Stryczewska (red.), Technologie energii odnawialnej, Komitet Inzynierii Srodowiska PAN, Lublin 2011,
str. 160.
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zewnetrznych zrédet zasilania). Takie instalacje nie mogg korzysta¢ z wigkszosci form

wsparcia.

Bariery rozwoju energetyki prosumenckiej

Trudnosci, z jakimi spotyka si¢ rozwdj energetyki prosumenckiej w krajach Europy
i Ameryki Pétnocnej, mozna w zasadzie podzieli¢ na trzy kategorie: administracyjno- sieciowe,
ekonomiczne oraz informacyjne'® (zob. rysunek 1). Pierwsze z nich zwigzane sg bezposrednio
z nieprzyjaznymi przepisami prawnymi dla wiascicieli mikroinstalacji oraz zla wolg
koncerndw energetycznych. W wielu panstwach prawo nie przewiduje nawet mozliwosci
przylaczenia do sieci instalacji od osoby fizycznej. Ponadto, aby taki podmiot mégt czerpaé
korzysci z wytwarzania energii elektrycznej, musi zatozy¢ dziatalno$¢ gospodarcza oraz
uzyska¢ koncesj¢ na wytwarzanie oraz obrdt energig. Kazda z tych kwestii wigze si¢
zuporczywa biurokracja oraz duzymi nakladami finansowymi. Z drugiej strony
przedsigbiorstwa energetyczne, widzac zagrozenie dla wlasnej dziatalnosci, celowo
i sukcesywnie utrudniaja ten aspekt sprzedazy energii elektrycznej. Przez dlugotrwata oraz

kosztowng procedure przytacza skutecznie utrudniajg rozwoj rynku mikroinstalacji.

Administracyjno-

o Ekonomiczne Informacyjne
sieciowe
4 N\ 4 A 4 N\
et || wsokietosty | || rose
zy poczatkowe technologiczny
zZ niej
. J \ J . J
Ob . k ' N\ 4 N\
OWIzex Fluktuacje cen
prowadzenia || energii | | Koszty
dziatalnosci clektr cgzne' zewnetrzne
gospodarczej L Y ] ) L )
s N e N
| | O:;\:(Eﬁ: | | Dtugiokres
P " zwrotu inwestycji
konces;ji
. J \ J

Rysunek 1. Bariery rozwoju energetyki prosumenckiej

Zrodto: opracowanie wlasne.

10 Klasyfikacja przyjeta przez autorébw na podstawie raportow Krajowy Plan Rozwoju Mikroinstalacji
odnawialnych zrodel energii do 2020 r oraz Residential Prosumers- Drivers and Policy Options (Re-Prosumers).
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Najwigksza barierg ekonomiczng dla potencjalnych prosumentéw sa wysokie koszty
poczatkowe mikroinstalacji OZE. Wedlug szacunkéw Instytutu Energetyki Odnawialnej,
w Polsce w 2012 r. $redni koszt takiej instalacji wynosit 24 tys. zt w przypadku systemow
fotowoltaicznych oraz 27 tys. zt w przypadku mikrowiatrakow'!. Udziat w tej cenie maja mniej
wiecej po potowie (w zalezno$ci od panstwa) koszty twarde i miekkie. Te pierwsze to cena
zakupu samego urzadzenia i komponentéw systemu, natomiast na drugie sktadajg si¢
wspomniane wczesniej koszty przylaczenia do sieci, pracy osob dokonujgcych montazu,
a takze wszelkie nieobowigzkowe, ale przydatne urzadzenia i ustugi oferowane przez firmy,

tj. systemy utrzymania zasilania lub ubezpieczenie instalacji.'?

Do dokonania rachunku ekonomicznego i obliczenia okresu zwrotu inwestycji
wymagane jest odniesienie do cen energii elektrycznej na rynku. Jest to o tyle trudne, ze na ich
poziom ma wplyw duza liczba czynnikéw, zarOwno po stronie popytu, jak i1 podazy.
Do najwazniejszych czynnikéw mozna zaliczy¢ koszty surowcow energetycznych i uprawnien
do emisji, warunki pogodowe, ograniczenia sieciowe oraz zdolnosci wytworcze elektrowni'>.
Czym dhluzszy horyzont czasowy, tym wigksze ryzyko i1 nieprzewidywalno$¢ cen energii
elektrycznej. Zaktadajac trend rosngcych cen energii i brak jakiegokolwiek wsparcia ze strony
panstwa, okres zwrotu z inwestycji wynosi od 15 do ponad 20 lat, co moze prowadzi¢ do
zwigkszenia ryzyka niepokrycia kosztéw przez przychody osiagane przez caly okres
eksploatacji.

Trzecia kategoria czynnikéw odpowiedzialnych za brak dynamicznego rozwoju ruchu
prosumenckiego wiaze si¢ z niewystarczajacym poziomem wiedzy wsrdd spoteczenstwa,
ale takze przedstawicieli instytucji panstwowych. Ten problem zostal podkreslony juz
w dyrektywie unijnej dotyczacej promowanie OZE'. Osoby mogace potencjalnie korzystaé
z mikroinstalacji OZE nie znajg technologii, ich efektywno$ci 1 innych parametrow
technicznych. Jednym ze skutkow takiego stanu rzeczy jest rowniez niewiedza, ile energii
elektrycznej mozna potencjalnie pozyskac. Ponadto, w przeciwienstwie do wytwarzania energii

cieplnej za pomocg na przyktad kolektoréw stonecznych, te odpowiedzialne za generowanie

' Krajowy Plan Rozwoju Mikroinstalacji..., str. 12.

12 Residential Prosumers- Drivers and Policy Options (Re-Prosumers), International Energy Agency 2014, [dostep
elektroniczny: www.iea-retd.org], str. 22.

13 P. Czajor, Rola rachunkowos$ci zarzqdczej w zarzqdzaniu polskimi elektrowniami w warunkach liberalizacji
rynku energii elektrycznej, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £6dz 2012, str. 108.

4 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2009/28/WE z dn. 29 kwietnia 2009 r. w sprawie promowania
energii ze zroddel odnawialnych zmieniajaca i w nastepstwie uchylajaca dyrektywy 2001/77/WE oraz 2003/30/WE.
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energii elektrycznej, czyli panele fotowoltaiczne i mikrowiatraki, wcigz uwazane sg za gadzety
1 rzeczy, na ktére moga pozwoli¢ sobie najbogatsi.

Stosunkowo wysoka cena zwigzana z zakupem, montazem, pozniejszym
serwisowaniem urzadzenia wykorzystujacego OZE sprawia, ze koszt wytworzenia 1 kWh
energii elektrycznej ze stonca lub wiatru jest wyzszy od tej wytwarzanej z konwencjonalnych
zrodet, jak wegiel czy gaz ziemny. Budzi to czesto przekonanie wsérdd opinii publicznej,
ze wladze nie powinny wspiera¢ drozszych lub mniej efektywnych technologii i tym samym
,marnowac” publicznych pieniedzy. Te same osoby moga nie mie¢ §wiadomosci, iz cena
energii elektrycznej ksztaltowanej na rynku nie odzwierciedla w duzej mierze kosztow
srodowiskowych i spotecznych. Ulomnos$¢ rynku w tym zakresie objawia si¢ niemoznoscia
wyceny takich negatywnych zjawisk spowodowanych bezposrednio lub posrednio przez
energetyke konwencjonalng, jak zmiana krajobrazu, zmniejszenie poziomu wod gruntowych

lub emisja pytow powodujaca choroby ptuc.

Zmniejszanie barier administracyjno-sieciowych i informacyjnych

Kwestia przytaczenia do sieci dotyczy jedynie gospodarstw domowych, ktore
ze wzgledu na swojg lokalizacje nie wykazuja stosunkowo duzych przeszkdd lub sg niemozliwe
do przylaczenia oraz chcg czerpa¢ przychody ze sprzedazy energii elektrycznej. Jednym
z aspektow, ktore panstwa moga zawrze¢ w aktach prawnych, aby zmniejszy¢ te bariery, jest
regulacja mozliwoS$ci przylaczenia do sieci. W zasadzie mozna mowic tu o trzystopniowym
nadaniu praw prosumentom do przylacza: niemoznos$¢, mozliwos¢ 1 gwarancja. Ta pierwsza
oznacza brak jakiejkolwiek wzmianki w systemie ustawodawczym o mozliwos$ci przylacza lub
jest nawet mowa o zakazie. Polityka przyjazna rozwojowi mikroinstalacji OZE to drugie
1 trzecie rozwigzanie, a wigc usankcjonowanie prawne mozliwosci przytaczenia do sieci lub —
tak jak w Niemczech — zagwarantowanie prawa do przytacza.'>

Nastepnym punktem wartym uregulowania sg zasady przylaczenia. Powinny by¢ jasno
okreslone warunki, ktore trzeba spetni¢, aby méc uzyskaé zgodg na przytaczenie do sieci. Bez
przyjecia modelowej procedury w tym zakresie przedsigbiorstwa energetyczne (operatorzy
sieci dystrybucyjnej — OSD) majg sktonno$¢ do traktowania kazdej sytuacji jako odrgbnego
przypadku, co przedtuza okres oczekiwania na przylacze, dajac tez duze pole do dyskryminacji

matych instalacji.'

15 Residential Prosumers- Drivers..., str. 66.
16 Krajowy Plan Rozwoju Mikroinstalacji..., str. 25.
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Kolejng kwestig zawierajaca potencjalne udogodnienia dla prosumentow sa wnioski
o przylaczenie i oplaty za rozpatrzenie wniosku. W kwestii tej wazne jest, aby zostaly
ustalone sprawiedliwe ramy dla operatoréw systemu dystrybucyjnego i prosumentéw. Panstwo
moze to uzyskac¢ poprzez wprowadzenie gornej granicy takiej optaty lub wyeliminowania jej
catkowicie.!”

Dodatkowa kategoria kosztow sa koszty modernizacji sieci. Oprocz samego
przylaczenia do sieci, niezbednym moze si¢ okaza¢ rowniez jej zmodernizowanie, tak
aby mogta przyja¢ zwigkszone ilosci energii elektrycznej. W wielu panstwach koszty te sa
w calosci przerzucane na wiasciciela mikroinstalacji OZE. Natomiast bardziej racjonalnym
rozwigzaniem ze wzgledu na korzy$ci zwigzane z ulepszeniem owej sieci (mniejsze straty
na przesyle, mniejsza ilo§¢ awarii) byloby podzielenie tych kosztow takze na OSD
i pozostatych odbiorcow energii elektrycznej.'®

Ostatnim  aspektem  sprzyjajacym rozwojowi ruchu prosumenckiego jest
transparentno$¢. Aspekt ten jest posrednio zwigzany z poprzednim, sieci sg zdolne
do przyjecia okreslonej ilosci energii, jednak OSD nie ma obowigzku publikowania raportow
obcigzenia poszczegdlnych sieci. Wladze, by zapewni¢ wigksza przejrzystos¢, powinny
nakaza¢ ujawnianie takich informacji, na przyktad w formie map ukazujacych procentowe
dzienne obcigzenie sieci. Wtedy kazdy z interesariuszy ma poglad, czy rzeczywiscie
w przypadku przylaczenia kolejnych instalacji wymagana jest modernizacja catej sieci.!”

Inng dobra praktyka w celu zmniejszenia barier administracyjno-sieciowych jest
zdjecie, na drodze ustawy, z wtascicieli naymniejszych instalacji OZE, obowiazku prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej regulowanej, zdobycia koncesji na wytwarzanie oraz obrot energia
elektryczng. Przestaje si¢ wtedy traktowac gospodarstwa domowe jak typowe przedsiebiorstwa
energetyczne oraz zaoszczg¢dza si¢ prosumentom czasu poswigconego na przejscie przez
biurokracje i liczne optaty zwigzane z wlasng dziatalno$cia regulowana.?’

Bariere informacyjng ws$rdd potencjalnych prosumentdow mozna zmniejszy¢
bezposrednio lub posrednio. Pierwsze rozwigzanie polega na przeprowadzeniu ogdlnokrajowej

kampanii edukacyjno-informacyjnej, ktéra bedzie miata na celu uzupetnienie wspomnianych

'7 Residential Prosumers- Drivers..., str. 65.

18 K. Zmijewski (red.), Prosument w inteligentnej sieci energetycznej, Instytut im. E. Kwiatkowskiego, Warszawa
2013, str. 16.

19 Residential Prosumers- Drivers and Policy Options (Re-Prosumers), International Energy Agency 2014, [dostep
elektroniczny: www.iea-retd.org], str. 66-67.

20 Energetyka prosumencka. Mozliwosci i korzysci dla odbiorcy korcowego, Instytut im. E. Kwiatkowskiego,
Warszawa 2013, str. 31.
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wczesniej brakow wiedzy spoteczenstwa na temat OZE. Takie dziatania powinny skupi¢ sie¢
miedzy innymi na przedstawieniu obecnych technologii, ich wad 1 zalet, pokazaniu
praktycznych wskazowek w doborze odpowiednich mikroinstalacji oraz wskazaniu kosztow
srodowiskowych 1 spotecznych, jakich mozna unikng¢ dzigki stosowaniu ,,czystszej” energii
elektrycznej.?!

Posrednia edukacja stanowi promowany w Unii Europejskiej tzw. ,,przyktad z gory”.
W niektorych krajach, takich jak Belgia, Cypr czy Slowenia, administracja rzadowa
1 samorzagdowa jest zobowigzana do korzystania z OZE, dajac przy tym dobry przyktad
dla reszty spoteczenstwa. Dzigki wykorzystaniu typowo ekonomicznych form wsparcia (zachet
podatkowych, subsydiow dla firm zajmujacych si¢ montazem), instytucje publiczne majg
osiggnac okreslony poziom udzialu energii elektrycznej z OZE. Moga takze w zamowieniu
publicznym na ustuge dostarczania i1 sprzedazy energii preferowac oferty zapewniajace energie

z OZE.*

Zmniejszanie barier ekonomicznych

Energetyke prosumencka mozna wspiera¢ rdéwniez poprzez zniesienie barier
ekonomicznych. Wspominane bariery mozna znosié¢ stosujac dwa mechanizmy?*:
e systemy ksztattowania ceny,
e systemy ksztattowania iloSci.
W dalszej analizie skupiono si¢ jedynie na mechanizmach ksztattowania cen. W ramach
tej grupy funkcjonuja nastepujace instrumenty?*:
e ceny gwarantowane,
e ulgi podatkowe,
e subsydia,
e stala marza.
System wsparcia za pomocg ceny gwarantowanej oznacza, ze producent (prosument)

otrzymuje statg cen¢ za kazdg kWh wyprodukowanej energii. System oparty jest na zasadzie

2 Krajowy Plan Rozwoju Mikroinstalacji..., str. 19.

22 Zielone zamowienia publiczne. Praktyczny podrecznik dla beneficjentéw Funduszy Europejskich, Ministerstwo
Rozwoju Regionalnego, Warszawa 2008, str. 79.

B 'W. Glo¢ko, Mechanizmy wsparcia-prawie najlepsze rozwigzanie, Materiaty konferencyjne ,,Odnawialne zrédta
energii-stan aktualny i perspektywy rozwoju”, Kielce 2005, str. 19-21.

24 Tamze.
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buy all/ sell all lub on-site consumption. Zasada ta méwi, ze producent energii z mikroinstalacji
dokonuje sprzedazy catej energii (zazwyczaj elektrycznej) do sieci po ustalonej z gory cenie.
Nastepnie sprzedang energi¢ kupuje z sieci po cenie rynkowej. Druga zasadg jest mozliwosé
sprzedazy przez prosumenta jedynie powstatych nadwyzek energii. System ceny
gwarantowanej ma na celu wspieranie oraz promowanie produkcji energii z mikroinstalacji.
Oznacza to, Ze cena energii jest wyzsza od ceny rynkowej. Prosument sprzedajac calg energie,
a nastepnie kupujac ja, zarabia na réznicy pomiedzy ceng ustalong przez rzad a ceng rynkowg.”>

Rzad okresla horyzont wsparcia, zwykle jest to 10-20 lat?%, przy czym cena nie jest
okreslana z gory na caly okres wsparcia. Stosuje si¢ tzw. degresj¢ stawek, na przyktad co 3-4
lata, lub metodg ,,cap”, polegajaca na rewizji cen po wyprodukowaniu okreslonej ilosci energii
z danej instalacji. Cena energii uzalezniona jest od wielu czynnikéw, do ktérych zalicza sig?’:

e 7rddlo energii (na przyktad stonce, wiatr),

e moc instalacji,

e region, w jakim jest instalacja,

e poraroku i dnia (na przyktad przy energii ze zrodet fotowoltaicznych latem energia jest
tansza niz zima).

Rynek niemiecki uwazany jest za najlepiej rozwinigty pod wzgledem stosowania
systemu ceny gwarantowanej. Mechanizm ten przyczynit si¢ tam do wzrostu energii z OZE do
prawie 25% caltkowitej produkcji energii elektrycznej. Gléwnym Zrodlem energii odnawialnej
w Niemczech jest energia fotowoltaiczna. Ceny za energi¢ elektryczng sg aktualizowane
zgodnie z zasada systemu ceny gwarantowanej, czyli co 3-4 lata.?®

Wydawa¢ mogloby sie, ze system ceny gwarantowanej jest idealnym mechanizmem
wsparcia, jednak tak nie jest. Mechanizm ten niesie za sobg tzw. ryzyko polityczne oznaczajace,
ze politycy beda chcieli zaniza¢ ceny energii odnawialnej, udowadniajac tym samym, ze
energia z OZE jest tania do uzyskiwania.?’

Kolejnym mechanizmem stosowanym do promocji energetyki producenckiej sg ulgi
podatkowe. Spotka¢ je mozna w postaci klasycznego zwrotu podatku, zwolnienia z czg$ci

obowigzujacych podatkdéw lub tez zmniejszenia podstawy opodatkowania (na przyktad do 50%

25 Tamze, str. 22

26 W Polsce zgodnie z ustawg o OZE okres ten wynosi¢ bedzie 15 lat dla instalacji zatozonych od 2016 roku.
2T'W. Gloéko, Mechanizmy wsparcia..., str. 24.

8 B. Solinski, Rynkowe systemy wsparcia odnawialnych Zrédel energii- poréwnanie systemu taryf
gwarantowanych z systemem zielonych certyfikatow, ,,Polityka energetyczna”, tom 11, zeszyt 2, Wydawnictwo
Instytutu GSMIE PAN, Krakow 2008, str. 111.

2 Tamze.
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kwoty wydanej na zakup instalacji). Ulgi podatkowe motywowane sg faktem, iz producenci
energii z mikroinstalacji maja duzg konkurencj¢ w postaci elektrowni tradycyjnych. Mniejsze
podatki sprawiaja, ze prosumenci oddaja mniejsza cze$¢ swoich zarobkow panstwu niz
elektrownie tradycyjne. Ulgi podatkowe dziatajg efektywnie jedynie w przypadku wysokich
podatkow. W Polsce podatki sg stosunkowo zbyt mate, aby ten rodzaj wsparcia mogt
efektywnie dziata¢. System ulg podatkowych najbardziej rozpowszechniony jest w Stanach
Zjednoczonych Ameryki oraz Kanadzie. W Unii Europejskiej systemy te stanowig uzupetnienie
calego mechanizmu wsparcia energetyki prosumenckiej.*°

Trzecim omawianym systemem wsparcia sg subsydia, ktore stanowig istotng pomoc
w trakcie realizacji projektu inwestycyjnego. Cecha wspolng wszystkich systemow wsparcia
jest uzaleznienie ich od mocy danej instalacji. W przypadku systemu subsydiow w tej kwestii
nic si¢ nie zmienia, wielko$¢ dotacji badz preferencyjnego kredytu uzalezniona jest od mocy
instalacji. Subsydia uwazane sg za nieefektywne ekonomicznie, gdyz pieniadze, ktore dostaje
inwestor, s3 przez niego mniej efektywnie alokowane niz w przypadku jego wiasnych
$rodkow.’!

Ostatnim systemem ksztaltowania ilosci jest stata marza, w przypadku ktorej rzad ustala
wielko$¢ doptaty do produkowanej energii. Producent energii z OZE otrzymuje wsparcie na
10-20 lat w postaci bonusu $rodowiskowego. Wysokos¢ doplaty jest niezalezna od ceny
rynkowej energii. Marza jest w teorii odzwierciedleniem powstatych kosztéw zewngtrznych
spowodowanych przez elektrownie tradycyjne. Bonus moze by¢ powickszony jako wynik tzw.
polityki rzadu w zakresie wspierania OZE (rzad, ktory chce by¢ postrzegany jako
proekologiczny moze ustawi¢ wyzszg marze¢). Dla producenta energii elektrycznej oznacza to,
ze sprzedaje on energi¢ po cenie rynkowej, otrzymujac dodatkowo stata marze od sprzedazy
energii z OZE. Dhugi okres wsparcia przyczynia si¢ do obnizenia ryzyka zwigzanego
z inwestycja w OZE.??

W tabeli 1 przedstawiono poszczegdlne systemy ksztattowania ceny w krajach

europejskich.

30 Tamze, str. 112.
3U'W. Mielczarski, Ekologiczna zywnos$é — ekologiczna energia? [dostep: www.forbes.pl, 27.03.2015].
32 Tamze.
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Tabela 1. Systemy ksztaltowania cen OZE stosowane w wybranych krajach UE w 2012 roku

PANSTWO CENA ULGI STALA SUBSYDIA
GWARANTOWANA | PODATKOWE MARZA

AUSTRIA X X
BELGIA X X
CZECHY X X X
DANIA X X
ESTONIA X X
FINLANDIA X X
GRECJA X X
HISZPANIA X
HOLANDIA X X X
IRLANDIA X
LITWA X X X
LOTWA X
MALTA X
NIEMCY X X
POLSKA X X
PORTUGALIA X
RUMUNIA X
SLOWACIJA X X X
SLOWENIA X X X
SZWECJA X X
WIELKA
BRYTANIA X X X
WEGRY X
WLOCHY X X

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Status Review of Renewable and Energy Efficiency
Support  Schemes in  Europe in 2012 and 2013, CEER 2015  [dostep:
http://www.ceer.eu/portal/page/portalEER_ HOME/EER PUBLICATIONS/CEER PAPERS/Electrici
ty/Tab4/C14-SDE-44-03 Status%20Review%200n%20RES%20Support%20Schemes_15-Jan-
2015.pdf, 27.03.2015].

W Europie najczesciej spotykanym mechanizmem wsparcia sg subsydia. Spotkaé
mozna je w 15 europejskich panstwa. Kolejnym system najbardziej rozpowszechnionym sg
ceny gwarantowane, ktore wystepuja w 14 panstwach. Nastgpne dwa systemy nie cieszg si¢
duza popularnoscia. Ulgi podatkowe wystepuja w 8 panstwach, podobnie system statej marzy
— rowniez w 8 panstwach. Obecnie w Polsce mozna korzysta¢ z systemu subsydiéw 1 ulg
podatkowych, ktére sa malo powszechne. Z subsydiow mozemy korzysta¢ poprzez
dofinansowanie do inwestycji w ogniwa fotowoltaiczne z Narodowego Funduszu Ochrony

Srodowiska i Gospodarki Wodnej. Wraz z wejsciem w zycie przepisow ustawy o OZE,
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do obecnych systeméw wsparcia dotagcza ceny gwarantowane. Ceny gwarantowane, jakie
przewidziano w ustawie dla instalacji do 3 kW, to 75 gr/1 kWh.*

Mozna zauwazy¢, ze zadne europejskie panstwo nie wspiera prosumentéw wszystkimi
dostepnymi srodkami. W panstwach takich jak Czechy, Holandia, Litwa, Stowacja, Stowenia,
Wielka Brytania stosuje si¢ najwiecej form wsparcia. Glownie te panstwa wybraty systemy
subsydiéw, ceny gwarantowanej oraz ulgi podatkowej, a w przypadku Czech i Stowenii zamiast
ulg podatkowych stosuje si¢ statg marzg.

Na rysunku 2 przedstawiono udziat ilo$ci energii elektrycznej powstalej w ramach
dostegpnego systemu wsparcia w wolumenie catkowitej produkcji energii w krajach

europejskich.

gmm.@
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Rysunek 2. Udzial wolumenu energii elektrycznej wytworzonej ze wsparciem w wolumenie
wytworzonej energii ogolem w krajach europejskich (%)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych CEER i Eurostat.

Najwigkszy udziat energii odnawialnej ze wsparciem w wolumenie energii elektryczne;j
widoczny jest we Wtoszech. Wspominane wcze$niej Niemcy wytwarzaja tej energii ponad
25%, co $wiadczy o prawidlowym dzialaniu mechanizmu ceny gwarantowanej. Duzym
udziatlem wolumenem energii elektrycznej wytworzonej ze wsparciem w wolumenie
wytworzone] energii ogélem moga pochwali¢ si¢ nastgpujace kraje: Portugalia, Hiszpania,

Grecja, Dania, Czechy i Belgia. W wymienionych panstwach funkcjonuje w gléwnej mierze

33 Ustawa z dnia 20 lutego 2015 r. 0 odnawialnych Zrédlach energii (Dz. U. 2015 poz. 478).
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system wsparcia poprzez roznego rodzaju subsydia, jednak nie dziata on samodzielnie. System
subsydiow uruchomiono wspdlnie ze stata marza badz ceng gwarantowang.

Koszty wsparcia OZE w stosunku do PKB nie sg wysokie. Najwyzsze koszty poniesione
na wsparcie energetyki prosumenckiej ponoszg Czechy, jednak nie stanowig one nawet 1%
PKB. Wtochy, gdzie system energetyki prosumenckiej jest najbardziej rozwinigty, ponosza
jedynie koszty w wysokosci 0,6% PKB (zob. rysunek 3).3

Analizujac dane przedstawione na rysunku 3, mozna wywnioskowaé, ze tam, gdzie
ponoszone sg pewne naktady na wsparcie, i1lo$¢ energii wytworzonej przez prosumentow jest
wicksza. Warto zauwazy¢, ze tak bogaty kraj jak Norwegia praktycznie nie wspiera
prosumentow, a co za tym idzie — energii z tych zrodet prawie nie ma. Powodem tego stanu
rzeczy jest sytuacja energetyczna Norwegii. Mianowicie praktycznie calg energi¢ potrzebna w
gospodarce wytwarza si¢ w elektrowniach wodnych. Koszty, jakie ponosi Polska, sg jedne

z wyzszych w Europie, a udziat energii z tego zrodla stanowi ponad 5% energii ogétu.

35
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Rysunek 3. Udzial kosztow systemu wsparcia OZE w PKB w krajach europejskich (%o)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych CEER i Eurostat.

34 Status Review of Renewable and Energy Efficiency Support Schemes in Europe in 2012 and 2013, CEER 2015
[dostep: http://www.ceer.eu/portal/page/portalEER_ HOME/EER PUBLICATIONS/CEER PAPERS/
Electricity/Tab4/C14-SDE-44-03_Status%20Review%200n%20RES%20Support%20Schemes_15-Jan-
2015.pdf, 30.03.2015].
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Podsumowanie

Ruch prosumencki, chociaz coraz dynamiczniej si¢ rozwijajacy, nadal napotyka
na powazne bariery ekonomiczne, administracyjno-sieciowe oraz informacyjne. Panstwa UE
podejmuja rézne dzialania majace na celu zwigkszenie udziatu energii elektrycznej z OZE
w catkowitym wolumenie wytworzonej energii, aby spetni¢ rygorystyczne wymagania polityki
klimatycznej. Z jednej strony wymaga to dobrej woli i proby pogodzenia interesoéw duzych
przedsigbiorstw energetycznych i rozdrobnionych prosumentéw za pomoca odpowiednich
aktow prawnych. Z drugiej strony formy wsparcia wymagaja funduszy na ich realizacje.
Przedstawiona analiza pokazala, ze zadne z panstw cztonkowskich nie stosuje catego spektrum
rodzajéw wsparcia, a przeznaczone $rodki pieniezne stanowig niewielki odsetek PKB. Takze
fakt, ze udzial wolumenu energii elektrycznej wytworzonej ze wsparciem w wolumenie
wytworzonej energii ogétem tylko w trzech krajach przekracza 20%, sugeruje, ze kraje Unii
Europejskiej maja nadal duzy potencjat do tworzenia efektywnych systeméw wsparcia takze

energetyki prosumenckie;.
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FORMY WSPARCIA ENERGETYKI PROSUMENCKIEJ

Abstrakt: Celem rozdzialu jest identyfikacja oraz opis instrumentow ekonomicznych
i administracyjnych shuzacych zwigkszeniu segmentu energetyki prosumenckiej. W obliczu
zachodzacych zmian technologicznych i zwigzanych z tym nowych mozliwos$ci w energetyce, powstaje
szansa wdrozenia zasad zrbwnowazonego rozwoju za pomocg matoskalowych instalacji odnawialnych
zrddet energii. Z drugiej strony duzy nacisk Unii Europejskiej naktada na panstwa cztonkowskie
obowigzek osiaggnig¢cia wyznaczonych wskaznikow udziatu OZE w catkowitym zuzyciu energii ogétem,
efektywnosci energetycznej oraz redukcji emisji dwutlenku wegla. Panstwa te stosuja rézne rodzaje
wsparcia OZE — od typowo administracyjnych, jak zakaz budowy instalacji paliw konwencjonalnych,

po rozwigzania rynkowe, ktorych przyktadem sg ceny gwarantowane.

Stowa kluczowe: odnawialne zrodta energii, prosument, system wsparcia
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WDRAZANIE IDEI ZROWNOWAZONEJ KONSUMPCJI PRZEZ
MLODE POKOLENIA A RZECZYWISTOSC

IMPLEMENTING SUSTAINABLE CONSUMPTION BY YOUNG GENERATIONS
VERSUS REALITY

Abstract: The article refers to the idea of sustainable development in the context of sustainable
consumption, which involves the use of available natural resources, as well as goods and services
in a conscious and responsible way by all, both in terms of individual and collective approach. These
actions must be consistent with the principles of sustainable development, which is defined as a process
involving all the four dimensions: economic, social, environmental and spatial. The article presents the
results of a survey conducted among the members of the Students’ Scientific Association for Sustainable
Development oikos Opole. The objective was to obtain information on consumer behavior among the
young generations and on the difficulties associated with the implementation of sustainable consumption

patterns.

Key words: sustainable consumption, buying behavior, young consumer, sustainable development,

customer awareness

Wprowadzenie

Konsumpcja jest gtownym elementem wspodtczesnego stylu zycia, dlatego tez obecne
spoleczenstwo nazywa si¢ spoteczenstwem konsumpcyjnym. Odpowiednie gospodarowanie
zasobami naturalnymi to kwestia, na ktorg w ostatnich latach zwraca si¢ coraz wigksza uwage.

Nadmierna konsumpcja dobr 1 ustug nieusprawiedliwiona faktycznymi potrzebami oraz
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nieuwzgledniajaca kosztow spotecznych i ekologicznych nazywana jest konsumpcjonizmem',
natomiast przeciwwage dla tego zjawiska okresla si¢ mianem zréwnowazonej konsumpcji.
Konsumpcjonizm prowadzi do wystepowania wielu negatywnych efektow dla $rodowiska
1 spoteczenstwa. Aby zachowa¢ rownowage gospodarki $wiatowej, wyznaczane s3
w konsumpcji takie trendy, jak zrownowazona konsumpcja oraz ekologizacja konsumpcji.
Czynnikiem zmian postaw konsumpcyjnych, szczegdlnie w aspekcie zachowan zakupowych,
sg dostepne na rynku produkty ekologiczne.>

W rozdziale zostaly przedstawione wyniki badania dotyczacego zachowan zakupowych
studentéw Uniwersytetu Opolskiego. Temat badania zostat wybrany ze wzgledu

na obserwowany w coraz wiekszym stopniu konsumpcyjny styl Zycia spoleczenstwa.

Zrownowazona konsumpcja

Zréwnowazona konsumpcja polega na korzystaniu z dostepnych zasoboéw naturalnych
oraz dobr i ustug w sposob optymalny, §wiadomy, a takze odpowiedzialny przez wszystkie
podmioty, zar6wno w ujeciu jednostkowym, jak i zbiorowym?>. Dziatania te musza by¢ zgodne
z zasadami zréwnowazonego rozwoju, ktory okre§lany jest jako proces obejmujacy
jednoczeénie cztery wymiary: gospodarczy, spoteczny, $rodowiskowy oraz przestrzenny®.
Zréwnowazony rozwoj to rozwoj, w ktérym potrzeby obecnego pokolenia sg zaspokajane tylko
w taki sposob, ktory nie zmniejsza szans na zaspokojenie potrzeb przez naszych potomkow,
a wigc przyszte pokolenia. Zycie spoteczenstwa zgodnie z ideg zréwnowazonego rozwoju
gwarantuje to, ze terazniejszy wzrost nie bedzie zagrazal mozliwosciom wzrostu kolejnych
pokolen.’

Podstawowym celem zrownowazonej konsumpcji jest zaspokojenie potrzeb oraz
podniesienie jako$ci zycia calego spoleczenstwa w wymiarze lokalnym i globalnym, przy
roéwnoczesnym respektowaniu nie tylko praw czlowieka, ale rowniez praw pracowniczych,
braniu pod uwage mozliwosci zaspokojenia potrzeb innych ludzi obejmujacych rowniez

przyszte pokolenia oraz pozostawieniu i odtworzeniu dla tych ludzi kapitatu przyrodniczego.

' B. Mréz, Consumo ergo sum? Rola konsumpcjonizmu we wspdiczesnych spoteczenstwach, [w:] B. Mroz (red.),
Oblicza konsumpcjonizmu, SGH, Warszawa 2009, str. 16, 52.

2 A. Pukas, Produkty ekologiczne i spotecznie odpowiedzialne — nowe trendy w konsumpcji i ich marketingowe
konsekwencje, ,Marketing i Rynek” nr 8, 2014, str. 1229.

3 http://www.mg.gov.pl/ [dostep: 29.03.2015].

4 Zréwnowazony rozwdj — debiut naukowy 2010, T. Jamczura, H. Kretek (red.), Wydawnictwo Panstwowej
Wyzszej Szkoty Zawodowej w Raciborzu, Raciborz 2011.

5 D. Kielczewski, Konsumpcja a perspektywy zréwnowazonego rozwoju, Wydawnictwo Uniwersytetu
w Biatymstoku, Biatystok 2008, str. 56.
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Stanowisko zréwnowazonej konsumpcji ma na wzgledzie ograniczenie marnotrawstwa, ilo$ci
wytwarzanych odpadow i zanieczyszczen, a takze wybor takich towarow i ustug, ktore
w duzym stopniu spetniaja okreslone kryteria etyczne, spoteczne i rodowiskowe.®

Produkty zrownowazone to towary lub ustugi, ktore powstaly dzigki zrbwnowazonej
produkcji, uwzgledniajace; wymogi ekologiczne i spoleczne w stopniu znacznie wyzszym niz
podobne produkty konwencjonalne, na kazdym etapie cyklu ich zycia obejmujacym caty proces
wytworczy oraz tancuch dostaw. Warto zaznaczy¢, ze zrownowazona konsumpcja nie oznacza
ograniczen, lecz efektywno$¢ poprawiajaca poziom zycia spoleczenstwa. Wszelkie decyzje
konsumenckie to wielka sita sprawcza, ktéra moze przyczyni¢ si¢ do zrownowazonego
rozwoju, wzmacniajacego jako$¢ zycia bez niszczenia przy tym globalnych zasobow, zatem
shuzacego nam i naszym bliskim.’

Chcac by¢ zrownowazonym konsumentem, nalezy przestrzegac kliku zasad:

e kupowac tylko te produkty, ktore faktycznie sg potrzebne;

e ogranicza¢ spozycie migsa i nabiatu, gdyz podczas ich produkcji do atmosfery
emitowane sg bardzo duze ilosci gazow cieplarnianych?®;

e zwraca¢ uwage na to, czy opakowanie kupowanego produktu jest bezpieczne
dla srodowiska, a podczas zakupu produktow spozywczych — czy nie posiada
szkodliwych dla zdrowia sztucznych konserwantow, barwnikow itp.”;

e sprawdzaé, czy uzywane $rodki czyszczace nie sg toksyczne, a zatem szkodliwe nie
tylko dla ludzi, ale takze dla $rodowiska'®;

e korzysta¢ z ustug firm, ktore wytwarzaja produkty z ekologicznych lub recyklingowych
materiatow, stosuja przyjazne srodowisku sposoby produkcji, dziataja w mysl zasad
Sprawiedliwego Handlu, daja prace osobom zagrozonym wykluczeniem, wspieraja
krajowa gospodarke lub podejmujg inne dzialania przyczyniajace si¢ do
zréwnowazonego rozwoju'l;

e odwiedza¢ sklepy i kawiarnie sprzedajace produkty ekologiczne i1 pochodzace
ze Sprawiedliwego Handlu;

e ksztaltowaé proekologiczne postawy w zakresie zasad postgpowania z odpadami,

6 http://ekorozwoj.ews21.pl/files/prezentacje/broszurakonsumpcja.pdf [dostep: 29.03.2015].

7 Tamze.

8 http://ekoprzewodnik.pl/blog/2014/06/19/naukowcy informuja_nie zatrzymamy globalnego ociep/ [dostep:
30 marca 2015 r.].

9 http://dziecisawazne.pl/chemia-w-zywnosci-lista-szkodliwych-¢/ [dostep: 29.03.2015].

10 http://www.samouzdrawianie.pl/ekologiczne-srodki-czystosci/ [dostep: 29.03.2015].

! http://issuu.com/kpr_europa_2020/docs/broszura_rozwoj/9?e=0 [dostep: 30 marca 2015 r.].
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co przejawia si¢ znajomoscig pojecia utylizacji $mieci oraz sposobow zmniejszania
ilosci 1 objetosci odpadow produkowanych w gospodarstwie domowym, segregacja
odpadow, recyklingu, a takze §wiadomoscig ilosci produkowanych §mieci;

e kupowa¢ produkty wytworzone z makulatury'?;

e odpowiedzialnie kupowa¢ ubrania — co oznacza zwracanie uwagi na odpowiedzialng
mode uwzgledniajaca prawa cztowieka'?;

e uzywaé ekologicznych toreb wielokrotnego wuzycia zamiast jednorazowych
reklamowek'#;

e naprawiac zepsute, zniszczone rzeczy (na przyklad odziez, sprzet RTV, rowery itp.),
w ten sposob zapotrzebowanie na surowce do produkcji nowych przedmiotow
zmniejszy sie'.

Biorgc pod uwage wyzwania zwigzane ze zrbwnowazong konsumpcja, przeprowadzono
badanie = zachowan konsumenckich cztonkéw  Studenckiego Kola  Naukowego

Zréwnowazonego Rozwoju oikos Opole.

Cel badania

Glownym celem badania bylo zidentyfikowanie zachowan zakupowych o0sob
promujacych inawolujacych do zroéwnowazonego rozwoju oraz sprawdzenie, czy osoby
badane potrafig zmieni¢ swoje dotychczasowe zachowania zakupowe na (bardziej) zgodne
z zasadami zréwnowazone] konsumpcji. Badanie miato réwniez na celu zdiagnozowanie
przeszkdd w dazeniu do zréwnowazonej konsumpcji oraz okreslenie, czy zycie zgodne

z zasadami zréwnowazonego rozwoju wymaga poswiecen.

Metodologia badania

Badanie zachowan zakupowych czlonkéw Studenckiego Kota Naukowego
Zrownowazonego Rozwoju oikos Opole trwato od 23 lutego do 8 marca 2015 r. i przebiegato
dwuetapowo. Podczas kazdego z etapéw badani zapisywali swoje zachowania konsumpcyjne

w kwestionariuszach ankiet zawierajacych kilka kategorii produktéw oraz miejsce na podanie

12 http://ekonsument.pl/a66525_przemysl _drzewno_papierniczy.html [dostep: 30.03.2015].

3" M. Koszewska, Spofeczna odpowiedzialnos¢ konsumentow w przemysle tekstylno-odziezowym, [w:]
A. Rudnicka (red.), Moda na alternatywe czyli o odpowiedzialnosci w branzy odziezowej, Centrum Strategii
i Rozwoju Impact, £.6dz 2014, str. 8-9.

14 http://www.edukacja.edux.pl/p-14406-dzialania-ckologiczne-mozliwe-do-podjecia.php [dostep: 29.03.2015].
135 http://www.ekonsument.pl/materialy/publ_207 ekologiapl 2009.pdf [dostep: 29.03.2015].
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podstawowych informacji o produkcie. Dodatkowo, aby jak najlepiej zinterpretowac otrzymane
wyniki, wérdd badanych przeprowadzone zostaty dodatkowo wywiady indywidualne.

Grup¢ badanych stanowito 15 czlonkéw Studenckiego Kota Naukowego
Zréwnowazonego Rozwoju oikos Opole, ksztalcacych si¢ na Uniwersytecie Opolskim.
W grupie respondentow byto 4 mezczyzn oraz 11 kobiet, a ich wiek wynosit od 20 lat do 25
lat.

Doktadny przebieg badan wygladat nastepujaco: w dniach od 23 lutego do 1 marca
badani dokonywali zakupow zgodnie ze swoimi codziennymi nawykami (kupujac Zywnosc¢,
kosmetyki, chemi¢ czy korzystajac z roznych rozrywek) oraz zapisywali wszystkie swoje
wydatki, uzasadniajac przy tym wybor zakupionych produktow. W dniach od 2 marca do 8
marca ta sama grupa badanych dokonywata zakupow zgodnie z zasadami zrownowazonej
konsumpcji. Respondenci starali si¢, w miar¢ mozliwosci, zachowywa¢ w sposob jak
najbardziej zgodny z zasadami zrownowazonego rozwoju.

Wywiad uzupeiniajacy badania zawieral pytania dotyczace zmian 1 rdznic
w zachowaniach zakupowych poszczegdlnych osob. Dodatkowo respondenci udzielali
odpowiedzi na pytanie zwigzane z barierami, przeszkodami napotkanymi podczas
zrownowazonego zycia w sferze konsumpcji oraz wyrazali opini¢ na temat tego, czy zycie
Ww sposOb zrownowazony wymaga poswigcen. Majac swiadomos$¢, ze konsumpcja wykazana
przez badanych moze rozni¢ si¢ od tej faktycznej, scenariusz wywiadu zawierat pytanie o to,
czy konsumpcja respondentow w trakcie trwania badania faktycznie odzwierciedlata ich

rzeczywistg konsumpcje.

Wyniki badania ankietowego

Zgodnie z tematykg badan w pierwszym rzgdzie okreslono wydatkowane pienigdze
respondentow w zwigzku z zaptatg za dobra 1 ustugi. W tabeli 1 przedstawiono tgczne wydatki,

liczbe zakupionych produktow oraz przecigtng cene zakupionego produktu.

Tabela 1. Laczne wydatki oraz laczna liczba produktéw zakupionych przez badanych

Wyszczegolnienie Etap 1 Etap 11
Suma wydatkéw (zh) 3207,67 2437,76
Liczba zakupionych 680 432

produktéw (szt)
Srednia cena produktu (z}) 4,72 5,64

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Poréwnujac sume wydatkow oraz sume zakupionych produktow w poszczegodlnych
etapach badania mozna stwierdzi¢, ze w drugim etapie obie te warto$ci zmniejszyly si¢. Suma
wydatkow zmniejszyta si¢ o 24%, natomiast suma zakupionych produktow o 36%. Jednak
srednia cena przypadajaca na produkt zwigkszylta si¢. Mozna wigc uznac, ze w drugim tygodniu
badani kupowali drozsze produkty — co dowodzi tego, ze kierowala nimi motywacja
pozafinansowa (trzeba jednak pamietaé, ze produkty ekologiczne, zrownowazone sg z reguty
drozsze).

Zakupione dobra i1 ustugi zostaty przyporzadkowane do poszczegdlnych kategorii tj.:
zywno$¢, chemia i kosmetyki, odziez, rozrywka oraz inne. Udziat tych kategorii produktow
w ogolnych zakupach zostat przedstawiony na wykresie 1.

Jak wynika z rysunku 1, procentowy udziat zywnosci w zakupach ogotem nie ulegt
zmianie, natomiast ilo$¢ zakupionej chemii i kosmetykow zwigkszyta sie. W przypadku odziezy

nastapit spadek o 1 punkt procentowy.

Etap 1 Etap II
13% 0%_ 14%
1%

3% B zywnos¢
. 6%
B chemia, % /\
kosmetyki
odziez
rozrywka

Rysunek 1. Udzial poszczegolnych kategorii produktow w zakupach ogélem

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Najwigksza roznica jest widoczna w odniesieniu do kategorii rozrywka, poniewaz
w drugim etapie zaden z badanych nie skorzystat z jakiejkolwiek formy rozrywki.

Z racji tego, ze zywnos¢ stanowita najwiekszy udziat wszystkich zakupow (79% w obu
etapach), sprawdzono rowniez, jakie produkty konsumowali respondenci w czasie trwania
badania. Zakupiona zywno$¢ zostala podzielona na 11 kategorii. Udzial poszczegélnych

produktéw w zakupionej zywnos$ci przedstawia rysunek 2.
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Etap 11
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Rysunek 2. Udzial poszczegélnych produktow w ZywnoSci ogélem

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Najwigcej, bo ponad " Zzywnosci zakupionej przez badanych w obu etapach stanowito
pieczywo. Roéznica pojawia si¢ w przypadku nabiatu, poniewaz w drugim etapie jego udziat
w zakupach wzrést o 9 punktéw procentowych. Niewielki spadek (o 3 punkty procentowe)
zaobserwowano w przypadku napojow i sokow. Warto wspomnie¢, ze w tej kategorii badani
kupowali najwiecej wody mineralnej, nastepnie sokdw i znacznie mniej niezdrowych napojow
gazowanych.

W drugim tygodniu nastapil rowniez spadek o 5 punktéw procentowych w odniesieniu
do stodyczy, wzrdst natomiast (o 1 punkt procentowy) udziat zakupionych owocoéw. Mozna
wiec stwierdzi¢, ze w przerwach miedzy positkami studenci starali si¢ zastgpowac
niekorzystnie wptywajace na nasze zdrowie stodycze zdrowymi oraz bogatymi w sktadniki
odzywcze owocami. W przypadku migsa, wedliny oraz ryb nastapil niewielki spadek,
zmniejszyt si¢ rowniez udziat dan gotowych. Najbardziej pozytywnym zjawiskiem okazat si¢
w drugim etapie znaczny wzrost (o 6 punktoéw procentowych) ilosci zakupionych przez
respondentéw warzyw. Warto zwroci¢ uwage na fakt, ze w drugim tygodniu nie zostata
zakupiona zadna konserwa.

Bardzo istotnym elementem przeprowadzonego badania jest sprawdzenie, w jakich
miejscach respondenci dokonywali zakupdéw. Na rysunku 3 zostata zaprezentowana liczba

zakupionych produktow w poszczegolnych sklepach.
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Etap I Etap II
Lidl s Skiep. . F—
Tesco EG— Tesco M
Biedronka  memmm—— Pickarnia m——
Kaufland s Lidl =
Sklep. . mmm— Biedronka e
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Piekarnia mm Alma mm
Rossman ® Auchan mm
MarcPol = Kwiaciarnia mm
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Inne — Inne m————
0 100 200 0 >0 100
Rysunek 3. Liczba produktow zakupionych w poszczegélnych sklepach
Zr6dto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.
W  pierwszym tygodniu badani zgodnie ze swoimi dotychczasowymi

przyzwyczajeniami najczesciej dokonywali zakupdéw w duzych supermarketach: Lidl, Tesco,
Biedronka. W drugim tygodniu przodujacymi miejscami zakupdéw okazaly si¢ sklepy
osiedlowe, a zaraz za nimi supermarket Tesco. Odnotowano znaczny wzrost liczby zakupow
w piekarni. W drugim tygodniu pojawito si¢ nowe miejsce dokonywania zakupoéw —
targowisko. Do kategorii ,,inne” zostaly przypisane takie miejsca jak: sklepy odziezowe,
kawiarnie, drogerie oraz wszelkie miejsca ustugowe, w ktérych badani kupowali nieznaczne
ilosci produktow.

Poniewaz badanie koncentrowato si¢ na kilku aspektach zréwnowazonej konsumpcji,
okreslono réwniez to, czy respondenci kupowali produkty, ktérych faktycznie potrzebowali

(zob. rysunek 4).

Etap 11

Etap 1

mta

53% k

Rysunek 4. Rozklad odpowiedzi na pytanie:
potrzebowales?”
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

»czy zakupile§ produkty, ktérych faktycznie
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Jak wynika z rysunku 4, w pierwszym etapie badania respondenci raczej nie
koncentrowali si¢ podczas zakupow na najpotrzebniejszych produktach. Ponad potowa z nich
zakupita bowiem rzeczy, ktore w danym momencie nie byly im potrzebne. W drugim tygodniu
badani skupili si¢ natomiast na kupowaniu produktéow, ktérych faktycznie potrzebowali.
Pomocne okazalo si¢ przy tym migdzy innymi przygotowywanie listy zakupow.

Na zakup produktow, ktorych w danej chwili nie potrzebujemy, bardzo duzy wptyw
maja promocje. Sprawdzono wigc, czy respondenci korzystali z obnizek cen w czasie badania

zob. rysunek 5).

Etap I Etap II

m tak
nie
67%

Rysunek 5. Rozklad odpowiedzi na pytanie: ,,czy skorzystales$ z jakiejkolwiek promocji?”

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan.

W przypadku korzystania z promocji zauwazalna jest pewna zmiana zachowan:
w pierwszym tygodniu az 81% badanych skusito si¢ na promocjg¢, natomiast w drugim etapie
udziat osob, ktére skorzystaty z promocji, zmniejszyt si¢ o ponad potowe. Warto wspomniec¢,
ze 33% osob, ktore nabyto promocyjny produkt w drugim tygodniu, i tak planowato jego zakup,
wiec wysokos¢ ceny nie ogrywata tu zadnej roli.

Kolejne pytanie skierowane do respondentow ma rowniez zwigzek z wczesniejszymi

pytaniami i dotyczy marnowania Zywnosci.
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Etap I Etap 11
7% 7%
' m tak '
nie
93% 93%

Rysunek 6. Rozklad odpowiedzi na pytanie: ,,Czy zdarzylo Ci si¢ wyrzuci¢ przeterminowang
Zywnos$¢?”
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Jak przedstawia rysunek 6, w pierwszym etapie ponad potowie respondentéw zdarzyto
si¢ nie dopilnowac¢ terminu wazno$ci produktu i go wyrzuci¢. Podczas drugiego etapu tylko
jedna osoba pozbyta si¢ przeterminowanej zywnosci. Moze by¢ to rowniez zwigzane z bardziej
przemys$lanymi zakupami w drugim tygodniu badania.

Na rysunku 7 zostal przedstawiony wpltyw poszczegdlnych czynnikow na decyzje
zakupowe respondentow. Badani kazdemu z tych czynnikéw przyporzadkowywali cyfre od
1 do 5, przy czym 1 oznaczato, ze dany czynnik nie miat wptywu na decyzj¢ dotyczaca zakupu
natomiast 5 oznaczalo duzy wplyw na zakup danego produktu. Na wykresie zostata

przedstawiona $rednia z tych wynikow.

mEtapl = Etap Il

4,07

373 3,60 80 3,53 3,64

Cena Promocje  Opinie innych Marka, Kraj Ekologicznos¢
reputacja pochodzenia produktu
produktu

Rysunek 7. Srednia odpowiedzi dotyczacych wplywu poszczegélnych czynnikéw na decyzje
odno$nie zakupow
Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Mozna zauwazy¢ tu duze zmiany w zachowaniach zakupowych respondentéw. Badani
w pierwszym etapie, zgodnie ze swoimi przyzwyczajeniami przy wyborze produktu, kierowali
si¢ w najwickszym stopniu ceng, ale réwniez promocjami i markg produktu. Natomiast
w drugim tygodniu widzimy radykalne zmiany. Cena stracila na znaczeniu, respondenci

zwracali najwiekszg uwage na marke produktu, jego ekologicznos¢, a takze kraj pochodzenia.

Wyniki wywiadu

W  ramach badania zachowan zakupowych cztonkow Studenckiego Kota
Zréwnowazonego Rozwoju oikos Opole zostat przeprowadzony wywiad uzupetniajacy.
Przedstawiona we wcze$niejszej czesci rozdziatu analiza wynikow badan nie data pelnego
obrazu czynnikow utrudniajacych badZz w inny sposob wptywajacych na konsumpcje
1 zachowania zakupowe respondentow. Dlatego zostali oni dodatkowo poproszeni o
odpowiedzi na kilka pytan otwartych, ktore byty zwigzane z tematyka badania.

Pierwsze z pytan brzmiato: Czy Twoim zdaniem zycie w zrownowazony sposob
wymaga poswigcenia? Badani w swoich odpowiedziach nie byli jednoglos$ni, odpowiadali
zarOwno twierdzaco, jak i1 zaprzeczali. Osoby, ktére odpowiadaty twierdzaco, najczesciej
wicksze poswiecenie kojarzyty ze zmiang przyzwyczajen, tzn. kierowaniem si¢ przy zakupie
nowymi czynnikami, jak stopien ekologiczno$ci samego produktu i jego opakowania,
pochodzenie produktu, a takze to, czy zostal on wyprodukowany zgodnie z zasadami
Sprawiedliwego Handlu. Mozna zatem uzna¢, ze badani przestali kierowaé si¢ tylko ceng
danego towaru. Dodatkowym utrudnieniem byta dla nich konieczno$¢ poswiecenia wiekszej
ilosci czasu na zakupy — wynika to z faktu, ze konsument nie kupuje juz produktéw, ktére
zawsze wybieral, lecz zaczyna zwraca¢ uwage na wybor produktéw zréwnowazonych,
zapoznajac si¢ z etykietami produktow. Konieczno$¢ organizacji wigkszej ilosci czasu wigze
si¢ takze z odwiedzaniem kilku miejsc, w ktorych mozna zrobi¢ zakupy, kierujac si¢ zasada
wspierania lokalnych produktéw 1 lokalnej przedsigbiorczosci. Wsrdd argumentow
wymienianych przez badanych pojawit si¢ rowniez problem z identyfikacja produktéw, ktore
faktycznie sg zrownowazone, tzn. brak wiarygodnych oznaczen informujacych, czy produkt
jest ekologiczny oraz czy zostal wyprodukowany zgodnie z zasadami Sprawiedliwego Handlu.
Aspekt finansowy rowniez pojawil si¢ wsrdd odpowiedzi. Badani argumentowali,
ze poswigcenie wigze si¢ bardzo czesto z wyzsza ceng za produkt ekologiczny w poréwnaniu

z ceng jego substytutu. Osoby uczestniczace w badaniu za poswigcenie uznali rowniez zmiang
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preferencji zakupowych, czyli niekupowanie dotychczas ulubionych produktéw lub tych, do
ktérych jakosci juz si¢ przyzwyczaili.

Grupa os6b, ktore odpowiadaly przeczaco na pytanie o poswiecenie w dazeniu do zycia
w zréwnowazony sposob najczescie] wymieniata argument, ze zmiana przyzwyczajen z czasem
staje si¢ dla konsumenta rutyng, wiec nie wymaga poswiecenia i nie zabiera wigkszej ilosci
czasu. Dla wielu osob kierowanie si¢ nowymi czynnikami nie zostalo uznane za nic
obcigzajacego. Tak samo zostala potraktowana zmiana sposobu myslenia zwigzanego
z dokonywaniem zakupoéw. Badani wymienili rowniez dyscypling i konsekwencje w dziataniu
jako gwarancj¢ sukcesu w dazeniu do zycia w zrOwnowazony sposob.

Kolejne pytanie zadane czlonkom Studenckiego Kota Zrownowazonego Rozwoju oikos
Opole to: Jakie trudno$ci napotkates podczas drugiej cze$ci badania dotyczacej zrownowazone;j
konsumpcji? W odpowiedziach badanych mozna bylo zauwazy¢ duza roéznorodnos¢, co
oznacza, ze istnienie trudno$ci mozna uzna¢ za indywidualne odczucie. Glownym
utrudnieniem byly ograniczenia czasowe wyjasnione jako pospiech uniemozliwiajacy analizg
sktadu i pochodzenia produktu. Dodatkowo badani wymieniali niemozno$¢ naglej zmiany
przyzwyczajen (w przypadku badania — z tygodnia na tydzien), przy czym wyrazali che¢ zmian,
ale wprowadzanych stopniowo. Wsrod badanych pojawity sie rowniez trudnosci w robieniu
zakupdéw wedtug listy i niekorzystania z promocji. Wigkszo$¢ osob idac na zakupy wiedziata,
co chce kupié, lecz podczas szukania danych produktow w sklepie kupowata dodatkowe rzeczy,
ktore tak naprawde nie byly im niezbedne 1 wtasnie zmiana tego przyzwyczajenia byta dla nich
trudnoscig. Takze szukanie zrownowazonych substytutow produktéw dotychczas kupowanych
oraz wyrzeczenie si¢ produktow lubianych i preferowanych bylo wymieniane przez
respondentéw jako trudno$é podczas zakupow w sposob zréwnowazony.

Wiedzac, ze grupa badanych sktadata si¢ tylko ze studentow w wieku od 20 do 25 lat,
w wywiadzie uzupetniajgcym umieszczono pytanie, ktére brzmiato: Czy dokonane zakupy
odwzorowuja Twoja faktyczng konsumpcje? Wszystkie osoby uczestniczace w badaniu
odpowiedziaty przeczaco. Wiekszos$¢ badanych osob przyznata, ze ich faktyczna konsumpcja
byta wigksza, poniewaz czes¢ produktow lub gotowych dan zostaje przez nich przywieziona
z domow rodzinnych. Dodatkowo, dwutygodniowe badanie nie wykazato ich faktycznej
konsumpcji ze wzgledu na to, ze korzystali tez z juz wczesniej przygotowanych przez siebie

Zapasow.
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Podsumowanie

Analizujac wyniki badania zachowan zakupowych czlonkow Studenckiego Kota
Zréwnowazonego Rozwoju oikos Opole mozna wyciagnaé kilka waznych wnioskow. Podczas
drugiego etapu badania zmniejszyla si¢ zarowno ilo$¢ zakupionych produktow, jak 1 wydana
suma pieni¢dzy, co wskazuje na to, ze zakupy byty bardziej przemyslane i badani w wiekszosci
kupowali produkty, ktérych potrzebowali. Przecigtna cena produktu w drugim tygodniu
badania byla wigksza, co oznacza, ze w drugim etapie badania cena nie byla gtéwnym
czynnikiem determinujagcym wybor danego produktu. Ponadto, badani, kupujac tylko produkty,
ktorych faktycznie potrzebowali, nie wyrzucali tak czesto przeterminowanej zywnosci.
Z danych mozna odczytaé, ze podczas drugiego etapu badania duza cze§¢ badanych
powstrzymata si¢ od zakupu produktéw w promocyjnych cenach i nie data si¢ zmanipulowaé
promocjom. Dodatkowo, w drugim tygodniu badania respondenci zaczeli zwracaé baczniejsza
uwage na to, jakie produkty spozywaja, skupiali si¢ tez na zawartosci produktow, a nie na ich
cenie.

Osoby biorgce udzial w badaniu kierowaty si¢ miedzy innymi zasadg zrownowazonej
konsumpcji dotyczaca wspierania lokalnych przedsigbiorcow i producentow. Podczas drugiego
etapu badania respondenci znacznie czgsciej kupowali lokalne produkty oraz produkty od
lokalnych przedsigbiorcow, rezygnujac z zakupdéw w duzych supermarketach oraz wybierajac
lokalne substytuty dotychczas kupowanych produktow.

Analiza ilosci zakupionej odziezy w tzw. ,sieciowkach” pozwala stwierdzic,
ze w drugim tygodniu nabyto jej mniej — badani zaczg¢li zwracaé wigkszg uwage na pochodzenie
odziezy. Podczas badania wazne bylo rowniez zdiagnozowanie przeszkéd w dazeniu do
zrbwnowazonego rozwoju oraz okreslenie, czy zycie zgodne z zasadami zroéwnowazonego
rozwoju wymaga poswigcen. Z uzyskanych danych mozna wywnioskowaé, ze zmiana
przyzwyczajen nie byta dla badanych duzym poswieceniem, dodatkowo wigkszo$¢ nie zauwaza
powaznych przeszkdéd w dazeniu do zycia w sposob zrownowazony.

Z badania wynika, ze osoby nawotujace do zrbwnowazonego rozwoju i go promujace
nie kierowaty si¢ dotychczas zasadami zrownowazonej konsumpcji w sferze zachowan

zakupowych, jednak potrafig zmieni¢ swoje przyzwyczajenia.
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WDRAZANIE IDEI ZROWNOWAZONEJ KONSUMPCJI PRZEZ MLODE POKOLENIA
A RZECZYWISTOSC

Abstrakt: Rozdzial odnosi si¢ do idei zrownowazonego rozwoju w aspekcie zrownowazongj
konsumpcji, ktora polega na korzystaniu z dostgpnych zasobow naturalnych, a takze dobr i ushug
w sposob $wiadomy i odpowiedzialny przez wszystkie podmioty, zarowno w ujeciu jednostkowym, jak
i zbiorowym. Dzialania te muszg by¢ zgodne z zasadami zrownowazonego rozwoju, ktory okreslany
jest jako proces obejmujacy jednoczesnie cztery wymiary: gospodarczy, spoteczny, srodowiskowy oraz
przestrzenny. W rozdziale zostaly przedstawione wyniki badania przeprowadzonego wsrod cztonkow
Studenckiego Kota Naukowego Zrownowazonego Rozwoju oikos Opole. Badanie miato na celu
uzyskanie informacji dotyczacych zachowan konsumpcyjnych wsréd mtodego pokolenia oraz trudnosci

zwigzanych z wdrazaniem w zycie wzorcéw zrownowazonej konsumpcji.

Stowa kluczowe: zréwnowazona konsumpcja, zachowania zakupowe, mtody konsument,

zrownowazony rozwoj, $wiadomos$¢ konsumencka

35



Anita Tkocz

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroclawiu

MARKETING W KONCEPCJI ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

MARKETING IN THE CONCEPT OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT

Abstract: Sustainable development implies social, economic and environmental changes to ensure
an equilibrium between profits and costs of the development in the perspective of future generations.
This concept changed the way of understanding the marketing strategy and contributed to the
development of the concept of sustainable marketing. Sustainable marketing embraces planning,
implementing elements of marketing mix in order to meet consumer needs and achieve their business
objectives without having a negative impact on the environment. The aim of the article is to analyse the
concept of marketing sustainable, presenting its importance, forms, promotional announcements

and instruments.

Key words: sustainable development, sustainable marketing, marketing strategy, marketing mix,

sustainable consumption

Wprowadzenie

Marketing jest jednym z najbardziej istotnych obszarow dziatalnosci przedsigbiorstwa.
W ostatnim czasie firmy coraz bardziej skupiaja si¢ na budowaniu marki oraz pozytywnego
wizerunku. Rozszerzajag swoja dziatalno$¢ o nowe rynki zbytu, szczegdlnie zagraniczne,
dlatego marketing stat si¢ gléwnym narzgdziem budowania przewagi konkurencyjne;j.
Organizacje komercyjne do zdobywania tej przewagi uzywaja rOwniez strategii spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, ktdra polega na odpowiadaniu nie tylko za prawne i ekonomiczne

skutki prowadzonej dziatalno$ci, ale rowniez na zobowigzaniu si¢ do podejmowania takich
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dzialan, ktore beda przyczyniaé si¢ do poszanowania i ochrony standardéw spotecznych!.
Firmy spolecznie odpowiedzialne wdrazaja takze koncepcj¢ zrownowazonego rozwoju.
Marketing zrdwnowazony jest zwigzany ze zroéwnowazonym rozwojem.
Zréwnowazony marketing jest nowym spojrzeniem na sposob kreowania, komunikowania oraz
dostarczania warto$ci dla klientow 1 spoteczenstwa, ustalania zasad wspotpracy z dostawcami
i odbiorcami, realizacji réznych funkcji marketingowych oraz niwelowania szkodliwego
wptywu dziatalnosci przedsiebiorstwa na otoczenie spoteczno-ekonomiczne. Jego efektywnos¢
zalezy w znaczacym stopniu od doboru strategii marketingowej oraz zbudowania relacji
z klientami®. Celem niniejszego rozdziatu jest analiza koncepcji marketingu zréwnowazonego,
ukazanie jego znaczenia, form oraz komunikatéw promocyjnych i wykorzystywanych w jego

zakresie instrumentoOw.

Koncepcja zrownowazonego rozwoju

Idea trwalego 1 zrownowazonego rozwoju nawigzuje do prastarego przekonania
ludzkos$ci o potrzebie przezycia w otaczajacym ja srodowisku przyrodniczym. Powstata jako
efekt wzrostu zainteresowania spoteczenstwa problemami ochrony przyrody i §rodowiska.
Spowodowata duza zmiane w sposobie myslenia o relacjach pomiedzy spoleczenstwem,
gospodarka, a §rodowiskiem.? Do 1992 roku pojecie ,,zrownowazony rozwdj” okreslane byto
jako ekorozwoj, czyli branie odpowiedzialno$ci za ochrong¢ i poprawe stanu $rodowiska
naturalnego dla obecnych 1 przysztych pokolen, poniewaz dobry stan $rodowiska umozliwia
spoteczenstwu godne zycie.* Pojecie to zostalo skonkretyzowane w 1975 roku na III sesji
Zarzadzajace Programem Ochrony Srodowiska ONZ (UNEP). Przyjeto wowczas tezg,
ze spoleczenstwo, ktore dazy do realizacji koncepcji zrownowazonego rozwoju, musi uznaé
nadrzedno$¢ wymogow ekologicznych, ktére nie moga by¢ zaktocane przez rozwoj
cywilizacyjny, kulturalny oraz gospodarczy. Dazenie do réwnowagi ekologiczne] przez

spoteczenstwo powinno objawia¢ si¢ respektowaniem oszczednej produkcji, konsumpcji,

'J. Ejdys, A. Gulc, Koncepcja spotecznej odpowiedzialnosci narzedziem poprawy innowacyjnosci przedsiebiorstw
sektora MSP, [w:] Prace naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 378/2015 ,,Zrownowazony
rozwoj organizacji — aspekty spoteczne”, T. Borys, T. Brzozowski, str. Zaremba-Warnke (red.), Wroctaw 2015,
str. 106-107.

2 S. Zaremba-Warnke, Marketing zréwnowazony jako narzedzie doskonalenia przedsigbiorstwa, [w:] Prace
naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 376/2015 ,,Zrownowazony rozwoj organizacji —
odpowiedzialne zarzadzanie”, T. Borys, P. Rogala, P. Skowron (red.), Wroctaw 2015, str. 108-109.

3 B. Michaliszyn, Strategie zréwnowazonej konsumpcji w Unii Europejskiej, Wydawnictwo Ekonomia
i Srodowisko, Biatystok 2012, str. 13.

4 8. Koztowski, Droga do ekorozwoju, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1994, str. 55.
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wykorzystywaniem i przetwarzaniem odpadoéw oraz analizowaniem prowadzonych dziatan pod
katem ich skutkéw dla kolejnych pokolen. Przestanie to zapoczatkowalo koncepcje
spoleczenstwa szanujacego zasoby.’

W latach dziewigédziesigtych XX wieku nastgpit rozwdj teorii zrownowazonego
rozwoju. Mimo tego, ze jest to stosunkowo mtoda teoria, zapoczatkowata ona wiele zmian w
gospodarce catego §wiata. Zwrocono w niej uwage na synteze gospodarki, spoteczenstwa
i srodowiska. Wtasnie rozpatrywanie razem tych trzech elementow dato mozliwo$¢ stworzenia
idei zréwnowazonego rozwoju. Byl on gldéwnym tematem tzw. Szczytu Ziemi, ktory odbyt sie
w 1992 roku w Rio de Janeiro. Powszechnie uznawana definicja tego rozwoju pochodzi z 1987
r. z raportu ONZ ,Nasza Wspolna Przyszto$¢” (,,Our Common Future”). Zdefiniowano
wowczas zrownowazony rozwoéj jako rozwdj odpowiadajacy na potrzeby dzisiejszego
pokolenia, nieograniczajacy realizacji potrzeb przysztych pokolen®. Od tego czasu tematyka
zrOwnowazonego rozwoju stata si¢ tematem wielu konferencji, opracowan, dyrektyw oraz
rozporzadzen.

W Polsce koncepcja zréwnowazonego rozwoju zostata wprowadzona za sprawa
przemian ustrojowych, ktére miaty miejsce w 1989 roku. Umozliwity one rzagdowi swobode
decydowania o ksztattowaniu polityki panstwowej. Pierwszym dokumentem zblizajagcym
Polske do tej koncepcji byta Polityka Ekologiczna Panstwa, ktora zostala przyjeta przez Sejm
RP w 1991 roku. Dokument ten okreslit cele i1 kierunki dziatania na rzecz poprawy stanu
srodowiska. 7 Kolejnym waznym zapisem jest artykut 5 Konstytucji Rzeczpospolitej, ktory
brzmi: ,, Rzeczpospolita Polska strzeze niepodlegtosci i nienaruszalnosci swojego terytorium,
zapewnia wolnosci i prawa cztowieka i obywatela oraz bezpieczenstwo obywateli, strzeze
dziedzictwa narodowego oraz zapewnia ochrone Srodowiska, kierujgc sie zasadg

zréwnowazonego rozwoju’”.

Zapis o zrOwnowazonym rozwoju w ustawie zasadniczej
spowodowat zainteresowanie tg koncepcjg oraz edukacje spoteczenstwa w tej dziedzinie.
Prawna definicja zrbwnowazonego rozwoju zostata zawarta w art. 3 Ustawy z dnia 27 kwietnia
2001 roku Prawo ochrony §rodowiska. Zgodnie z nig zrbwnowazony rozwaj ,,rozumie si¢ przez

[...] taki rozwdj spoteczno-gospodarczy, w ktoérym nastgpuje proces integrowania dzialan

5 B. Kryk, Gospodarowanie i zarzqdzanie Srodowiskiem, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 2012, str. 159.

¢ Zréwnowazona przysztos¢ w naszych rekach. Przewodnik po strategii zréwnowazonego rozwoju UE, Komisja
Europejska, Luksemburg 2008, str. 7.

7 Wskazniki zréwnowazonego rozwoju Polski, Urzqd Statystyczny w Katowicach, Glowny Urzad Statystyczny,
Katowice 2011, str. 10.

8 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, Wydawnictwo Literat, Torun 2008, str. 7.
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politycznych, gospodarczych i spolecznych, z zachowaniem rownowagi przyrodniczej oraz
trwato$ci podstawowych proceséw przyrodniczych, w celu zagwarantowania mozliwosci
zaspokojenia podstawowych potrzeb poszczegoélnych spotecznosci lub obywateli zarowno
wspoltczesnego, jak i przysztych pokolen™. Definicja ta jest rozbudowana i odnosi sie do
roznych sfer zycia cztowieka, taczac kwestie spoteczne, ekonomiczne i gospodarcze.
Zrownowazony rozwdj stat si¢ ogromnym wyzwaniem nie tylko dla europejskich
gospodarek, ale rowniez dla podmiotow gospodarczych, poniewaz realizacja tej idei powinna
odbywac si¢ na wszystkich szczeblach gospodarki, takze w przedsigbiorstwach. Wymaga ona
zachowania rdwnowagi pomiedzy poszczegdlnymi komponentami przedsigbiorstwa, a takze
pomiedzy firma i jej otoczeniem spoteczno-ekologicznym. Gwarantuje to mozliwos$¢ dziatania
w przysztosci i realizowania celéw ekonomicznych oraz §rodowiskowych. Ponadto firmy,
oprocz wypracowania zyskéw, powinny bra¢ pod uwage szeroko rozumiany interes spoleczny,

dlatego menedzerowie nie powinni przektada¢ intereséw przedsiebiorstwa i akcjonariuszy

ponad interesy innych interesariuszy.'°

Marketing a zrOwnowazony rozwaj

Koncepcja zréwnowazonego rozwoju powstala w odpowiedzi na problemy
ekonomiczne 1 spoteczne oraz wynikajace z nich zagrozenia. Idea ta ma istotny wptyw na
dziatalno$¢ biznesowa oraz na jej funkcjonalne obszary, do ktorych jest zaliczany marketing.
Stale pogorszajacy si¢ stan Srodowiska oraz wzrost zagrozen spolecznych i ekologicznych
przyczyniaja si¢ do koniecznos$ci przeksztalcenia spoteczenstw konsumpcyjnych
w zrOwnowazone, ktore beda oparte na zrownowazonej konsumpcji i produkcji. W tym celu
nalezy wykorzysta¢ zrownowazony marketing, ktory dzigki zastosowaniu odpowiednich
proekologicznych i prospolecznych mediow, form oraz tresci, moze promowaé zachowania
zgodne z idea zrownowazonego rozwoju.!!

Zréwnowazong konsumpcja nazywane jest korzystanie z dostepnych zasobow
naturalnych, dobr i uslug na roéznych poziomach, zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju. Jej celem jest zaspokojenie potrzeb i wzrost jakosci zycia dla wszystkich ludzi
w wymiarze lokalnym 1 globalnym. Podstawg zréwnowazonej konsumpcji jest ograniczenie

marnotrawstwa, produkcji odpaddw i1 zanieczyszczen oraz wybor towardw i ustug, ktore w jak

9 Ustawa z dnia 27 kwietnia 2001, Prawo Ochrony Srodowiska: Dz. U. z 2001 r. Nr 62, poz. 627.
10 E, Rudawska, Marketing zréwnowazony — nowe oblicze kapitalizmu, ,,Ekonomia”, 3 (24), 2013, str. 77.
11 A. Pabian, Dziatalno$é promocyjna w koncepcji sustainability, ,Marketing i Rynek”, 8, 2013, str. 12.
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najwiekszym stopniu spelniajg kryteria etyczne, spoteczne 1 sSrodowiskowe. Wobec tego klienci
powinni wybiera¢ produkty lub ustugi, ktore powstaly w organizacji respektujacej wymogi
ekologiczne oraz spoteczne.!”

Zréwnowazony rozw0Oj zmienil sposOb rozumienia strategii marketingowego
oddziatywania na rynek, w zwigzku z tym pojawita si¢ nowa koncepcja okreslana jak marketing
zrbwnowazony. Marketing to narz¢dzie dajace ogromne mozliwos$ci, a tym samym wiladze w
kontek$cie tworzenia nowych strategii odpowiedzialnego biznesu oraz wspierania
zrOwnowazonego rozwoju oraz konsumpcji. Tradycyjny marketing jest postrzegany jako
zjawisko problematyczne, zachecanie konsumentow do kupowania rzeczy, ktére w istocie nie
sa im potrzebne. Natomiast marketing zrownowazony to wktad, jaki przedsigbiorstwa moga
wnies¢ w zréwnowazony rozwdj. Najczesciej jest stosowany przez organizacje stosujace
zasady zrOwnowazonego rozwoju. Jest definiowany jako proces tworzenia, komunikowania
1 dostarczania wartosci konsumentom w sposéb, ktory chroni i wzmacnia kapitat ludzki
i S$rodowiskowy. Jego podstawe stanowi rozumienie probleméw  spolecznych
i $rodowiskowych w skali makro. Istota zréwnowazonego marketingu jest zachowanie
rownowagi pomigdzy rezultatami dziatalno$ci ekonomicznej, ekologicznej oraz spotecznej w
caltym cyklu zycia produktu. Szczegdlng uwage poswigca si¢ analizie spolecznego
i ekologicznego wplywu prowadzonej dzialalnosci i wytworzonych produktéw lub ushug na
srodowisko, w ktorym funkcjonuje przedsigbiorstwo.

Marketing zrownowazony wedlug A. Pabiana obejmuje trzy obszary, do ktérych
naleza'’:

e zréwnowazone badania, w tym analiza otoczenia marketingowego;
e zrownowazony wybor rynkéw docelowych;

e zréwnowazony marketing-mix;

e zarzadzanie zrownowazong dziatalno$cig marketingowa.

Autor tej struktury wykazat, ze najwigkszy wplyw na rozwdj oraz wdrazanie koncepcji
zrOwnowazenia w przedsigbiorstwach ma wrazliwos$¢ ekologiczna i spoteczna pracownikow
zatrudnionych na stanowiskach kierowniczych i nie kierowniczych.'*

Zroéwnowazony marketing-mix jest inaczej nazywany zréwnowazong promocja-mix.

Sktada si¢ ona z reklamy, marketingu bezposredniego, promocji sprzedazy, sprzedazy

12 Przez zréwnowazong konsumpcje do zréwnowazonego rozwoju, [dostep: http://www.mg.gov.pl/

files/upload/8382/Broszura%20konsumpcja.pdf, 15.02.2015].
13 A. Pabian, Dziatalnos$é promocyjna w koncepcji sustainability, ,Marketing i Rynek” nr 8, 2013, str. 13.
14 Tamze, str. 13
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bezposredniej oraz public relations. Promocja-mix stanowi zestaw instrumentéw do
kompleksowego oddziatywania na otoczenie, za ktorego posrednictwem organizacja moze
osiagaé zamierzone cele marketingowe z uwzglednieniem zasad zrownowazonego rozwoju. !>

Dzialania prowadzone w ramach marketingu zréwnowazonego powinny by¢
zintegrowane z zaangazowaniem organizacji w realizacj¢ koncepcji zrObwnowazonego rozwoju.
Wazne tutaj jest, zeby te dziatania byly autentyczne, a nie tylko pozorowane, powinny by¢
poparte badaniami oraz analiza otoczenia, przyporzadkowane prowadzonym dzialaniom
z zakresu public relations w organizacji. Osoby zajmujgce si¢ marketingiem w zrownowazonej
organizacji powinny skupia¢ si¢ na sprowadzeniu koncepcji zrOwnowazonego rozwoju na
poziomie mikro, na poziomie konsumentéw. Podawane komunikaty powinny oddziatywa¢ na
odbiorce holistycznie, dzigki czemu mozliwa bedzie realizacja celéw przedsigbiorstwa oraz
wzmocnienie jego wizerunku i pozycji rynkowej. Stosowane przekazy powinny by¢ krotkie,
wyraziste, emocjonalne, osobiste i pozytywne, zeby zainteresowac odbiorcoOw i1 wzbudzi¢ ich
zaangazowanie. Komunikacja powinna by¢ prowadzona w formie dialogu, a nie
jednostronnego przekazu. Osoby prowadzace dziatania marketingowe zwracaja szczego6lng
uwage na nawigzywanie oraz pogitebianie relacji z konsumentami. W tym celu wykorzystuja
roznorodne kanaly komunikacyjne, do ktorych nalezg prasa, telewizja oraz media

spolecznosciowe. '

Instrumenty zrownowazonego marketingu-mix

Wedtug Philipa Kotlera podstawe do tworzenia programow zréwnowazonego
marketingu-mix stanowig dokladne badania oraz analiza otoczenia. Odpowiednimi do tego
instrumentami sg koszt i wygoda nabycia, komunikacja z klientem oraz warto$¢ dla klienta,
czyli tzw. 4C.17

Warto$¢ produktu dla klienta w warunkach zréwnowazonego rozwoju to jego

nieszkodliwo$¢ wobec srodowiska, ekologiczno$¢. Dlatego zréwnowazone organizacje coraz

15 Tamze, str. 12-13.

16 Zréwnowazony marketing, wywiad z Simonem Lee, w: Wspélna odpowiedzialno$é. Rola marketingu, N. Cwik
(red.), Wydawnictwo Forum Odpowiedzialnego Biznesu, 2012, str. 8-12 [dostep: http://ngoteka.pl/bitstream/
handle/item/72/wspolna_odpowiedzialnosc_rola marketingu.pdf?sequence=1, , 18.02.2015].

17 P. Kotler, Marketing, Wydawnictwo Rebis, Poznan 2005, str. 17.
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czesciej daza do wyeliminowania zagrozenia spotecznego oraz ekologicznego we wszystkich
fazach zycia produktu, poczawszy od projektowania, a skonczywszy na jego likwidacji.'®

Wygoda nabycia produktu to pojecie szersze od dystrybucji. Uwzgledniony jest tutaj
aspekt srodowiskowy w zarzadzaniu tancuchem dostaw, ktory polega na minimalizowaniu
negatywnego wplywu na Srodowisko dzieki zastosowaniu technik proekologicznych,
wykorzystaniu alternatywnych zrédet energii, obiegdéw zamknigtych, energooszczednej
i zasobooszczednej produkcji, recyklingu, zarzadzania odpadami oraz postepowania zgodnego
z wczesniej opracowang polityka srodowiskowa. !’

Koszt nabycia produktu zréwnowazonego wykracza poza tradycyjne rozumienie ceny.
Uwzglednia on bowiem spoleczne i1 ekologiczne aspekty nabycia, uzytkowania oraz
pozbywania si¢ produktow. W tym celu przedsigbiorstwa wprowadzaja innowacyjne
1 proekologiczne technologie produkcji. Przeznaczajg rowniez czes¢ wpltywow ze sprzedazy na
realizacje celow spolecznych, tworzenie systemow skupu i recyklingu zuzytych czgsci,
materiatéw eksploatacyjnych. Takie dziatania przynosza wiele korzysci, szczeg6lnie w zakresie
zmniejszania zanieczyszczenia srodowiska oraz poprawy zdrowotnosci spoleczenstwa.

Zréwnowazona komunikacja marketingowa polega na prezentacji i promocji
przeznaczonych do sprzedazy produktow, ksztattowaniu spotecznej i ekologicznej wrazliwosci
na rynkach docelowych oraz naklanianiu klientow do zachowan zgodnych z ideg
zrbwnowazonego rozwoju. Do realizacji tego celu stosowane sa wszystkie dostepne
instrumenty promocji-mix do ktérych nalezg: reklama, opakowanie, sprzedaz promocyjna,
bezposrednia oraz public relations.?!

Koncepcja 4C dla zrownowazonego marketingu opiera si¢ na realizacji potrzeb
klientéw przy zachowaniu szczegolnej dbatosci o srodowisko przyrodnicze. Firmy skupiajg sie
na wprowadzaniu nowoczesnych technologii produkcji dobr oraz ich opakowan i realizacji
celow spotecznych. Przedsigbiorstwa poprzez prowadzone dziatania promocyjne staraja si¢
edukowaé spoleczefistwo na temat dziatan proekologicznych oraz skutkach zwigzanych

z degradacja przyrody.

8 B. Smolorz, Instrumenty-mix zréwnowazonego marketingu przedsigbiorstw, 2012  [dostep:
http://www.pitwin.edu.pl/artykuly-naukowe/marketing/1908-instrumenty-mix-zrownowaonego-marketingu-
przedsibiorstw, 18.02.2015].

19 Tamze.

20 Tamze.

2! Tamze.
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Formy oraz komunikaty zrownowazonego marketingu

Koncepcja zrownowazonego marketingu zaklada, ze $rodki wykorzystywane do
promocji organizacji powinny by¢ proekologiczne oraz prospoteczne. Dlatego najbardziej
popularnym kanalem komunikacyjnym powinien by¢ Internet, poniewaz eliminuje tradycyjne
nosniki tresci, ktore sg zastepowane przekazem elektronicznym. Jednak stosowanie Internetu
wigze si¢ wytworzeniem komputerow i innych urzadzen. Z kolei produkcja sprzetu
elektronicznego zwigzana jest z wystgpowaniem wielu probleméw ekologicznych oraz
spotecznych. Wynika z tego, ze problem materialno$ci form w odniesieniu do wykorzystania
Internetu do dziatan promocyjnych zostal zastgpiony problemem materialnosci urzadzen
potrzebnych, zeby z niego skorzysta¢. Ten sam problem wystepuje w przypadku korzystania
z radia i telewizji.?

Zrownowazony marketing moze dotyczy¢ roznych aspektow funkcjonowania
przedsigbiorstw. Firmy mogg prowadzi¢ dziatania promocyjne o bardzo szerokim zakresie,
jednak promowanie okreslonych dobr czy ustug jest w znaczacym stopniu zalezne od rodzaju
dziatalno$ci prowadzonej przez organizacje, stopnia zaangazowania w zrownowazony rozwoj,
posiadanej wiedzy marketingowej oraz S$rodkéw finansowych. Przedsigbiorstwa moga
informowa¢ odbiorcow o prowadzonych dziataniach ekologicznych 1 spotecznych,
przekonywa¢ do zakupu ich proekologicznych i prospotecznych produktow, naktania¢ do
udzialu w organizowanych kampaniach na temat zréwnowazonego rozwoju oraz wzmacnia¢
reakcje rynku poprzez ujawnianie skali globalnych i lokalnych zagrozen.?

Waznymi elementami zrownowazonego marketingu-mix sg promocja sprzedazy oraz
promocja osobista. Reklamy i marketing bezposredni majg na celu promowanie produktéw oraz
idei zrbwnowazonego rozwoju, natomiast celem promocji sprzedazy jest oferowanie klientom
dodatkowych wartosci, dzieki czemu mozliwe jest rozpowszechnianie produktow
ekologicznych 1 spotecznych wsérod osoéb, ktore wczesniej nie miaty z nimi stycznosci oraz
przekazanie tych produktéw do wyprobowania klientom, ktérzy wiedzieli o ich istnieniu,
jednak nie byli zdecydowani na ich zakup. Promocja sprzedazy daje wiele mozliwo$ci
promowania zrownowazonego rozwoju oraz edukacji spoteczenstwa w tej kwestii. Promocja
osobista polega na przekazywaniu informacji o produktach podczas bezposredniego kontaktu

sprzedawcy z potencjalnym nabywcg produktu. Najbardziej istotne w tej formie promoc;ji jest

22 A. Pabian, Rola Internetu w tworzeniu zréwnowazonego spoleczenstwa przysztosci, [w:] Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego 2012, nr 703 ,, Ekonomiczne Problemy Ustug”, nr 88,Szczecin 2012, str. 795-796.
23 A. Pabian, Dziatalnosé promocyjna..., str. 13-14
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osobiste przekonanie sprzedawcy o stuszno$ci promowania i wdrazania produktow majacych
na celu zapobieganie zagrozeniom srodowiskowym w skali lokalnej oraz globalnej. Wazne jest
rekrutowanie sprzedawcow sposrod aktywnych dziataczy organizacji prospotecznych
i proekologicznych.?* Polityka firmy w kwestii zrownowazonego rozwoju musi by¢ spdjna
w catej organizacji. Dotyczy ona nie tylko surowcow oraz technologii produkcji, ale roéwniez
prowadzonych dzialan marketingowych, zarzadzania zasobami ludzkimi, promocji produktow

oraz ich sprzedazy.

Podsumowanie

Zréwnowazony marketing stanowi jedno z podstawowych sit nowoczesnego biznesu,
jest w petni odpowiedzialny za zréznicowane cele ekonomiczne, spoteczne oraz ekologiczne.
Najwazniejsza cechg tego rodzaju marketingu jest podporzadkowanie wszystkich dziatan
podejmowanych w organizacji koncepcji zrownowazonego rozwoju. Idea ta znajduje
uwzglednienie w wyborze $srodkéw oraz form przekazéw promocyjnych. Ich dobor jest
przemyslany, skupiaja si¢ one nie tylko na dziataniach typowo reklamowych, ale rowniez na
uswiadamianiu spoleczenstwu problemu pogarszajacego si¢ stanu srodowiska naturalnego oraz
problemow spotecznych.

W zwiazku z nieustajagcym narastaniem problemow ekologicznych 1 spotecznych,
marketing zrbwnowazony oraz jego instrumenty stanowig rozwojowe obszary dzialalno$ci
biznesowej. Ma na to wptyw wzrost globalnej skali produkcji oraz konsumpcji, ktory stanowi
zagrozenie dla ograniczonych zasobow S$rodowiska. Kazde przedsigbiorstwo musi by¢
swiadome, w jaki sposob negatywnie oddziatuje na przyrode i jakie wynikaja z tego skutki dla
spoleczenstwa. Koncepcja zréwnowazonego rozwoju i narzedzia stuzace do jej
upowszechniania majg na celu przejecie odpowiedzialno$ci za ochrong i poprawe srodowiska
przyrodniczego dla obecnych i przysztych pokolen, poniewaz dobry stan srodowiska umozliwia
spoteczenstwu godne zycie. Implementacja zasad zrownowazonego marketingu w organizacji
umozliwia osiggnigcie celow ekonomicznych, spotecznych oraz ekologicznych. Wprowadzenie
do przedsigbiorstwa koncepcji zrdwnowazonego rozwoju i marketingu umozliwia uzyskanie
satysfakcji klientow, zaspokojenie ich potrzeb, realizacje celdéw ekonomicznych oraz uzyskanie
efektow prospolecznych i proekologicznych, ktore beda miaty pozytywny wpltyw na jakos¢
zycia przysztych pokolen.

24 Tamze, str. 15-16.
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MARKETING W KONCEPCJI ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

Abstrakt: Zrownowazony rozwdj polega na wprowadzaniu zmian spotecznych, gospodarczych
i srodowiskowych w celu zapewnienia réwnowagi pomiedzy zyskami i kosztami rozwoju
w perspektywie przysztych pokolen. Koncepcja ta zmienita sposob rozumienia strategii marketingowe;j.
Przyczynito si¢ to do pojawienia si¢ pojecia zrOwnowazonego marketingu, ktory polega na planowaniu,
wdrazaniu elementow marketingu mix w celu zaspokojenia potrzeb konsumentow i realizacji celow
biznesowych bez wywierania negatywnego wpltywu na otoczenie. Celem rozdziatu jest analiza
koncepcji marketingu zrownowazonego, ukazanie jego znaczenia, form, komunikatow promocyjnych

1 wykorzystywanych w jego zakresie instrumentow.

Stowa Kkluczowe: zrownowazony rozwoj, zrownowazony marketing, strategia marketingowa,

marketing-mix, zrownowazona konsumpcja
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ROLA MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH W KSZTALTOWANIU
ZROWNOWAZONYCH WZORCOW KONSUMPCYJNYCH
NA PRZYKEADZIE FUNDACJI
,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE”

THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN SHAPING SUSTAINABLE CONSUMPTION
PATTERNS, CASE STUDY OF “BUY RESPONSIBLY” FOUNDATION

Abstract: Nowadays, consumption has economic and social dimensions. Different behaviour and
consumption patterns have been shaped through social factors. Therefore, social media
as an aggregation of the online communities are able to create specific patterns of consumption. They
can be a tool for creating sustainable consumer attitudes as well.

The aim of the chapter is to define the role of social media in shaping sustainable consumption patterns
on the example of “Buy Responsibly” Foundation. Current activities of this organization in this field

will be examined in the area of social media.

Key words: social media, consumption, sustainable consumption, sustainable consumer attitudes, “Buy

Responsibly” Foundation

Wprowadzenie

Wspdlczesnie konsumpcja ma wymiar ekonomiczny i spoleczny. Rézne zachowania
1 wzory konsumpcyjne zostaly uksztattowane wskutek czynnikow spotecznych. Dlatego tez
media spotecznosciowe jako skupisko spotecznosci internetowej sa w stanie kreowac okreslone
wzorce konsumpcyjne. Tym samym moga by¢ tez narzedziem kreowania zrownowazonych
postaw konsumpceyjnych przez ré6znego rodzaju organizacje.

Celem niniejszego rozdzialu jest okreslenie roli medidw spolecznosciowych
w ksztattowaniu zrownowazonych wzorcéw konsumpcyjnych na podstawie analizy

dziatalnosci Fundacji ,,Kupuj Odpowiedzialnie” w tych mediach.
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Rozdziat podzielono na trzy czgsci. W pierwszej omoéwiono media spotecznosciowe

jako narzedzie =zaspokajania potrzeb. W drugiej cze$ci okreslono wpltyw mediow
spolecznosciowych na decyzje konsumentéw. Z kolei w ostatniej czgsci dokonano oceny
dziatalnos$ci fundacji ,,Kupuj odpowiedzialnie” w mediach spoteczno$ciowych w kontekscie

ksztaltowania zrownowazonych wzorcow konsumpcyjnych.

Media spolecznosciowe jako narzedzie zaspokajania potrzeb

Media spotecznos$ciowe (ang. social media) to zbiory stron internetowych i aplikacji
zaprojektowanych do tego, by zapewni¢ uzytkownikom interakcje z ich znajomymi'. Sa to
platformy wykorzystujace Internet do dzielenia si¢ rdznymi tre§ciami wizualnymi
i dzwigkowymi (na przyktad filmami, tekstami, zdjeciami itp.). Media te mozna rdznie
klasyfikowa¢. Przyktadowo wyrdznia sig: blogi, mikroblogi, na przyktad Twitter, serwisy
spotecznosciowe (social networking sites), na przyktad Facebook, profesjonalne sieci
spotecznosciowe o okreslonej tematyce (professional networks), na przyktad LinkedIn, serwisy
stuzace do dzielenia si¢ filmami (video sparing), na przyktad YouTube, a takze spotecznosci
kontentowe (content-driven communities), na przyktad WikipediaZ.

Wedhug danych ze stycznia 2015 roku w mediach spotecznosciowych w Polsce
aktywnych jest 13 mIn uzytkownikow. Najpopularniejszym serwisem spolecznosciowym jest
Facebook, skupiajacy 35% populacji Polakow. Na drugim miejscu pod wzgledem liczby
aktywnych uzytkownikow jest serwis Google+ (19% Polakow), a na trzecim nk.pl (10%)
1 Twitter (10%). Coraz wieksza popularnoscia cieszg si¢ takze serwisy: LinkedIn (5%), Badoo
(5%), Instagram (5%) oraz Pinterest (5%)°.

Stosunkowo duza popularno$¢ mediow spotecznosciowych moze wynika¢ z faktu,
iz dzigki nim uzytkownicy sa w stanie zaspokoi¢ wiele potrzeb. Odnoszac si¢ do hierarchii
zaproponowanej przez Maslowa* s3 to:

e potrzeby przynalezno$ci do grupy,
e potrzeby uznania,

e potrzeby samorealizacji.

"'E. Brown, Working the Crowd: Social Media Marketing for Business, BCS, Swindon 2012, str. 17.

2 P. Walaski, Social Media Powerful Tools for SH&E Professionals, “Professional Safety”, April 2013, str. 40-41.
3 M. Gwozdz, Liczby polskiego Internetu 2015 [dostep: http://smmeasure.eu/liczby-polskiego-internetu-2015/#,
15.04.2015].

4 B. Krzysiak-Rydel, M. Szuster, K. Turowski, Czynniki wplywajgce na dobre samopoczucie w okresie
miodzienczym, ,,Zdrowie i dobrostan” nr 3, 2014, str. 11.
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Potrzeby przynaleznosci do grupy odnoszg si¢ do odnajdywania ludzi, afiliacji 1 relacji
czlowieka z otoczeniem. Media spolecznosciowe ulatwiaja ich realizacj¢ poprzez
udostegpnienie réznych funkcji, tj. komentarze, polubienia, czy udostgpnienia, umozliwiajacych
interakcje miedzyludzkie. Poprzez te media uzytkownicy moga realizowac potrzeby zwigzane
z checig nawigzywania 1 utrzymywania bliskich kontaktéow z innymi ludzmi w czasie
rzeczywistym, bez wzgledu na odlegto$¢ geograficzng.

Druga grupa potrzeb to potrzeby uznania. Zwigzane sg one z pragnieniem wzbudzania
szacunku w oczach innych ludzi, dostrzegania przez nich profesjonalizmu i doceniania go.
W mediach spotecznosciowych poszczegdlne osoby maja mozliwos¢ wyrazania swoich opinii
1 pogladow, moga zasiggnac porady i udziela¢ innym fachowej pomocy w postaci konsultacji.
Dzigki temu mozna ksztaltowaé¢ swoj wizerunek jako specjalisty w okreslonej dziedzinie,
wzbudzajac tym samym szacunek wsrod innych osob.

Na szczycie hierarchii znajduja si¢ potrzeby samorealizacji. Oznaczajg one pragnienie
zaspakajania wlasnych ambicji, ale rOwniez nabywania wiedzy i zrozumienia otoczenia. Media
spolecznos$ciowe otwieraja nowe mozliwosci w tym zakresie. Poszczegolni uzytkownicy moga
przyktadowo zatozy¢ wtasny blog, na ktorym bedg si¢ dzieli¢ wlasng wiedzg 1 pasja, a poprzez
to beda realizowa¢ swoje ambicje 1 kreowa¢ swoj wlasny wizerunek (personal branding).
Media te staja si¢ zatem narz¢dziem sluzacym do rozwoju osobistego. Ogdlnie sa one
miejscem, gdzie uzytkownicy majg mozliwos¢ interakcji, wymiany pogladow, opinii, wiedzy

1 doswiadczen, takze w obszarze konsumpcji.

Wplyw mediow spolecznosciowych na decyzje konsumentéow

Media spotecznosciowe odgrywaja wazng role w procesie podejmowania decyzji
konsumenckich przez Polakéw i to zarowno w przypadku, gdy decyzje te sa przemyslane,
oparte na licznych opiniach uzytkownikow tych mediow, jak i wtedy, gdy sa podejmowane pod
wplywem impulsu, determinowane nasladownictwem czy snobizmem?. Dodatkowo istotny jest
tez fakt, iz 60% tresci w mediach spoleczno$ciowych odbieranych jest przez konsumentéw za
pomocg urzadzen mobilnych, ktore réwniez oddziatuja na impulsy zakupowe®.

Jak wynika z badan agencji Think Kong 1 serwisu badawczego StudentsWatch.pl,

az 64% internautow czesto rekomenduje znajomym produkty i ustugi, z ktérych oni sami

5 T. Zalega, Konsumpcja. Determinanty, teorie, modele, PWE, Warszawa 2012, str. 43.
¢ Social Media in Retail, Viralheat Retail Report, [dostep: https://www.viralheat.com/wp-
content/uploads/2015/01/2015-Viralheat-Retail-Report.pdf, 15.04.2015].
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korzystaja. Z kolei zaledwie 25% badanych nie przywigzuje uwagi do opinii innych
uzytkownikow mediow spotecznosciowych przy podejmowaniu decyzji zakupowych’. Dlatego
w zwigzku z rosngcym znaczeniem mediow spoteczno$ciowych w procesie podejmowania
decyzji konsumenckich, coraz czes$ciej mozna spotkac si¢ z pojeciem s-commerce. Jest to twor
jezykowy od stowa e-commerce (handel elektroniczny), gdzie litere ,,e”, nawigzujaca do
wyrazu ,.elektroniczny”, zastgpiono literg ,,s”, odnoszaca si¢ do wyrazu social, w znaczeniu
,»spoleczno$ciowy”. Czasem rowniez w literaturze i praktyce funkcjonuje pojecie f~commerce,
gdzie litera ,,f” nawigzuje do portalu Facebook. Bez wzgledu jednak na nazewnictwo, chodzi
tu przede wszystkim o zwrdcenie uwagi na ewolucj¢ handlu elektronicznego (prowadzonego
w sieci internetowej) do postaci handlu spotecznosciowego, opartego na zaufaniu do
spotecznosci internetowej, na skutek rozwoju mediéw spotecznosciowych®. Ewolucje te mozna
opisa¢ w trzech krokach’:

e [ etap — udostepnienie w sklepach internetowych klientom mozliwosci oceniania
produktow, zamieszczania komentarzy i rekomendacji (te opcje mozliwe byty tylko
W obszarze zakupoéw internetowych);

e I etap - rozpowszechnienie pierwszych prostych mediow spoteczno$ciowych, takich
jak blogi czy fora, na ktorych uzytkownicy mogli wyrazi¢ swojg opini¢ o danym
produkcie lub marce i wymieni¢ si¢ pogladami; dost¢pne byly tez ogdlne porownywarki
cen produktow, dzigki ktorym mozna bylo oceni¢ dany produkt w okre§lonych
kategoriach;

e III etap — rozwoj bardziej ztozonych mediow spolecznosciowych, takich jak serwis
Facebook, gdzie nie tylko liczg si¢ oceny konsumentéw skupionych w obszarze danego
produktu czy marki, ale tez opinie i zachowania os6b znanych uzytkownikom réwniez
w $wiecie pozawirtualnym. Dzigki portalowi Facebook poszczegdlne osoby moga
przyktadowo eksponowaé swoja przynalezno$¢ do grupy fandéw okreslonej marki,

produktu, idei, co w dalszej kolejnos$ci moze by¢ kopiowane przez ich obserwatorow.

7 Rekomendacje internautéw majg duzy wphyw na decyzje zakupowe, [dostep: http://www.dlahandlu.pl/analiza-
rynku/rekomendacje-internautow-maja-duzy-wplyw-na-decyzje-zakupowe,20895.html, 15.04.2015].

8 7. Huanga, M. Benyoucef, From e-commerce to social commerce: A close look at design features, “Electronic
Commerce Research and Applications”, Vol. 12, Issue 4, July—-Au Glowny Urzad Statystycznyt 2013, str. 246; R.
Gongalves Curty, P. Zhang, Social commerce: Looking back and forward, “Proceedings of the American Society
for Information Science and Technolog”, Vol. 48, Issue 1, 2011, str. 1-10; W. Chingning, P. Zhang, The Evolution
of Social Commerce: An Examination from the People, “Business, Technology, and Information Perspective”,
Communications of the AIS (CAIS), Vol. 31, Article 5, 2012, str. 105-127.

o Por. S-commerce — nowy trend w handlu elektronicznym, [dostep: http://pozyskajklienta.pl/s-commerce-nowy-
trend-w-handlu-elektronicznym/#, 15.04.2015].
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O specyfice handlu spolecznosciowego decyduje wiele czynnikow. W pierwszej
kolejnosci nalezy wskazac¢ niespotykany dotad dostep do informacji, dzigki czemu konsumenci
stali si¢ bardziej §wiadomi. Wazna jest tez mozliwo$¢ faczenia si¢ wokot wspolnych interesow
1 doswiadczen, przez co konsumenci stali si¢ sitg niezalezng. Rozwod] mediow
spotecznosciowych przyczynit si¢ tez do wzrostu zaangazowania konsumentdéw. Stali si¢ oni
bardziej odwazni i coraz $mielej zaczynaja broni¢ wtasnych intereséw. Przekazujg informacje
zwrotne na temat produktow producentom oraz innym konsumentom. W mediach
spotecznosciowych coraz intensywniej dziatajg rozne wpltywowe grupy i organizacje, ktérych
celem jest obrona interesow konsumenckich i1 spoltecznych. Kolejna cecha rozwoju handlu
spolecznos$ciowego to interaktywno$¢. Konsument w mediach spotecznosciowych ma obecnie
mozliwo$¢ wchodzenia w ztozone interakcje z innymi uczestnikami tych mediow. Ta ztozonos¢
polega na: wielostronnej komunikacji, synchronicznosci komunikacji, kontroli informacji oraz
rozumienia znaczen i1 kontekstow dziatan innych uczestnikow interakcji. I wreszcie ostatni
czynnik to multikanalowo$¢. W mediach spotecznosciowych konsumenci moga korzystac¢
z wielu kanatow informacyjnych i1 zakupowych réwnoczesnie. Moga odnalez¢ w nich rézne
informacje, opinie, a takze potwierdzenia swoich wtasnych decyzji i wyborow!’.

Idea handlu spoteczno$ciowego opiera si¢ gldéwnie na zaufaniu, jakim konsumenci darza
media spoteczno$ciowe. W procesie podejmowania decyzji zakupowych informacje, ktore tam
si¢ znajduja, moga przekona¢ do zakupu danego produktu lub do rezygnacji z jego nabycia

(zob. rysunek 1).

10 Por. A. Dejnaka, Proces podejmowania decyzji zakupowych przez e-konsumentow w kontekscie mediow
spotecznosciowych, Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2013, str. 16-17.

51



ROLA MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH W KSZTALTOWANIU ZROWNOWAZONYCH WZORCOW
KONSUMPCYINYCH NA PRZYKEADZIE FUNDACII ,,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE™

Czy informacje w mediach spolecznosciowych i na forach internetowych pomogly Panu/Pani w
podjeciu decyzji o zakupie lub skorzystaniu z ponizej wymienionych przedmiotéow/ustug?

Jakie kupi¢ artykuty AGD

Jaka wybrac restauracje

Gdzie jechat na wakacje

Jaki kupi¢ samochod

Jakie otworzyc konto bankowe?

Jaki wziac kredyt hipoteczny?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Tak, w niektorych sytuacjach przekonaly mnie one do zakupu
Tak, w niektorych sytuacjach przekonaty mnie one do zrezygnowania z zakupu

Rysunek 1. Rola mediéw spolecznos$ciowych w procesie podejmowania decyzji zakupowych
przez Polakéw

Zrédto: Finansowy Barometr ING, Migdzynarodowe badanie ING na temat postaw konsumentow
wobec finans6w, medidow spotecznosciowych oraz bankowosci mobilnej w Polsce i na $§wiecie, czerwiec
2013, str. 19.

Jak wynika z badan przeprowadzonych przez ING, informacje zawarte w mediach
spotecznosciowych (w tym na forach internetowych) przekonaty Polakéw do: zakupu
artykutow AGD (74%), wyboru okreslonej restauracji (71%), miejsca docelowego na wakacje
(68%), sposobu zakupu samochodu (57%), wyboru konta bankowego (59%), czy kredytu
hipotecznego (48%). Jednocze$nie, dzicki opiniom zgromadzonym w mediach
spotecznosciowych, czgs¢ polskich konsumentow zrezygnowata z zakupu danego produktu.
Tak byto w przypadku samochodéw (30%) lub sprzetu AGD (29%), wyjazdu na wakacje
(26%), wyboru restauracji (26%), wziecia kredytu hipotecznego (25%) lub wyboru konta
bankowego (23%). Te dane s$wiadcza o tym, iz informacje zawarte w mediach
spotecznosciowych maja realny wptyw na decyzje konsumenckie Polakéw. Cieszg si¢ zatem
one duzym zaufaniem.

W  przypadku serwisow spotecznosciowych mozna odnotowa¢ zréznicowanie
w zakresie podejmowania decyzji konsumenckich w zaleznosci od rodzaju serwisu (rysunek
2). Niemal co trzeci respondent podejmuje swoje decyzje zakupowe na podstawie informacji

pozyskanych z portalu Facebook (30,8%), a ponad co czwarty — z portalu YouTube (27%)
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1 LinkedIn (27%). Ponadto, 20% badanych kieruje si¢ podczas podejmowania decyzji

konsumenckich informacjami zamieszczanymi w Google+, 12% - Pinterest, a 8% - Twitterze.

035%

031%

030%

025%

020%

015%

010%

005%

000%
Facebook YouTube LinkedIn Google+ Pinterest Twitter

Rysunek 2. Udzial uzytkownikow danego serwisu podejmujacych na jego podstawie decyzje
zakupowe

Zrédto: Jak media spotecznosciowe ksztaltujg decyzje zakupowe? [dostep:
http://blog.ipresso.pl/2014/02/jak-media-spolecznosciowe-ksztaltuja-decyzje-zakupowe/, 15.04.2015].

Z danych przedstawionych na rysunku 2 mozna wywnioskowac, iz sposrod serwisoOw
spolecznosciowych w Polsce najwigkszy wptyw na decyzje konsumenckie ma Facebook.
Tam tez aktywnie powinny dziala¢ wszelkie organizacje, ktorych celem jest ksztattowanie

zrownowazonych wzorcow konsumpcyjnych.

Ocena dzialalnosci fundacji , Kupuj odpowiedzialnie” w mediach
spolecznosciowych w kontekscie ksztaltowania zrownowazonych wzorcow

konsumpcyjnych

Organizacja, ktora za cel obrata sobie miedzy innymi ksztalttowanie zrownowazonych
wzorcow konsumpceyjnych, jest Fundacja ,,Kupuj Odpowiedzialnie”. Jej dziatalno$¢ ma
ogo6lnopolski charakter i dotyczy takze zrownowazonego rozwoju i ochrony $rodowiska,
odpowiedzialnej produkcji oraz przestrzegania praw czlowieka, jak tez zasad ochrony
srodowiska w biznesie. Celem fundacji jest ,,podniesienie $§wiadomosci oraz zdolno$ci

polskiego spoteczenstwa do podejmowania odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie
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wyborow konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich konsumentow na polityke
polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardow dzialania w zakresie

ochrony $rodowiska 1iprzestrzegania praw czlowieka™!!.

Jej cztonkowie staraja si¢
przyktadowo publikowa¢ informacje na temat tego, przez kogo i w jakich warunkach
wytwarzane sg produkty codziennej konsumpcji. Zwracajg uwage na kwestie etyki i ekologii
produkcji. Realizujg rézne projekty informacyjno-edukacyjne pod postacig na przykiad:
internetowego przewodnika dla konsumentow, zawierajacego spis przedsiebiorstw bedacych
spolecznie odpowiedzialnych (projekt ,,Dobre Zakupy”), praktycznego przewodnika po
ekologicznych i spotecznie odpowiedzialnych miejscach na mapie najwigkszych miast Polski
(projekt ,,Spacerownik po §wiadomej konsumpcji”), czy tez innych projektéw, na przyktad
promujacych poprawe warunkow pracy w przemysle zabawkarskim (projekt ,,Kupuj
odpowiedzialnie zabawki)” lub zwracajacych uwage spoteczenstwa na problemy w przemysle
odziezowym (projekt ,,Kupuj odpowiedzialnie ubrania”), czy tez przemysle drzewno-
papierniczym (projekt ,,Kupuj odpowiedzialnie drewno i papier)'2.

Jako kanat komunikacji badana fundacja w duzej mierze wykorzystuje Internet (strone
internetowa pos$wiecong jej dzialalnoéci'® i strone polskiej platformy Kampanii Clean
Clothes'*) oraz media spotecznosciowe: glownie Facebook!” i Twitter!'®. Organizacja ta posiada
takze swoj kanal w serwisie Youtube!’, gdzie jednak od roku nie odnotowano zadne;
aktywno$ci, oraz profil na portalu Flickr!®, stuzacy do przechowywania i udostgpniania zdjeé¢
z roznych organizowanych wydarzen.

Jak juz wspomniano, w mediach spotecznosciowych badana fundacja koncentruje swoja
dziatalnos$¢ gtownie na portalu Facebook 1 Twitter. Wedlug danych z 9 kwietnia 2015 r., profil
tej organizacji na pierwszym z wymienionych serwiséw ,,lubi” (obserwuje) 33 965 osob. Ich
zaangazowanie jednak jest niewielkie, gdyz wskaznik ,,0soby, ktore o tym moéwig” (tj. liczba

0osob wchodzacych w jakiekolwiek interakcje z tym profilem w postaci ,,polubien”,

" Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie, [dostep: http://www.ekonsument.pl/s56_o_fundacji.html, 15.04.2015].

12 Kampania Kupuj odpowiedzialnie, [dostep: http://zielonasiec.pl/programy/kampania-kupuj-odpowiedzialnie/,
15.04.2015].

13 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie, [dostep: www.ekonsument.pl, 15.04.2015].

14 Clean clothes, [dostep: www.cleanclothes.pl, 15.04.2015].

1S Kupuj Odpowiedzialnie Facebook, [dostep: https://www.facebook.com/kupujodpowiedzialnie, 15.04.2015].

16 Kupuj Odpowiedzialnie Twitter, [dostep: https://twitter.com/Buy_responsibly, 15.04.2015].

7" Kupuj  Odpowiedzialnie =~ YouTube, [dostep: https://www.youtube.com/user/KupujOdpowiedzialnie
(15.04.2015).

18 Zielona Sie¢ Flickr, [dostep: https://www.flickr.com/photos/zielonasiec/ (15.04.2015).
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,udostepnien”, czy komentarzy) wynosi tylko 4332 os6b (12,8%)". Jednoczesnie nalezy
zauwazyc¢, ze profil analizowanej organizacji na portalu Facebook jest na 0got dobrze oceniany
przez spotecznos¢. Ocenito go 61 0sob, sposrod ktorych okolo dwie trzecie osob przyznato
ocene najwyzsza, a tylko 5% glosujacych - oceng najnizsza. Srednia ocena to 4,1?°. Zwolennicy
profilu na ogdt cenig go za przekazywanie wartoSciowych tresci odnosnie zrownowazonej
konsumpcji?!, a takze u§wiadamianie spoteczenstwa w obszarze tej problematyki. Przeciwnicy
z kolei zarzucaja na przyktad promowanie gender, ,,eko bzdur” i przejmowanie si¢ tymi, ktorzy
nie potrafig walczyé o swoje prawa??. Organizacja regularnie publikuje posty na tym portalu.
Przyktadowo w marcu 2015 roku zamieszczono ich 33 ($rednio 1 dziennie).

Na portalu Twitter z kolei na dzien 9 kwietnia 2015 r. badana fundacja miata 322 osoby
obserwujace. Jej dzialalno§¢ w obszarze tego medium nalezy jednak oceni¢ negatywnie.
Powodem jest powielanie postow z portalu Facebook i zamieszczanie ich na portalu Twitter

w niezmienionej formie (zob. rysunek 3).

Y Kupuj Odpowiedzialnie ~Facebook, [dostep: https://www.facebook.com/kupujodpowiedzialnie/likes,
15.04.2015].

20 Konsumpcja zrownowazona to konsumpcja dobr materialnych i ustug ,,w stopniu wystarczajgcym,
by zaspakaja¢ podstawowe potrzeby i osiaga¢ wyzszg jakos$¢ zycia, minimalizujac zuzycie zasobow naturalnych,
materiatdéw szkodliwych dla $rodowiska, powstajacych na wszystkich etapach produkcji, nie ograniczajac
jednoczesnie praw nastepnych pokolen dla takiej konsumpcji”. Zob. J. Kramer, Konsumpcja — ewolucja rol
i znaczen, ,,Konsumpcja i rozwoj” nr 1, 2011, str. 8.

2 Kupuj Odpowiedzialnie Facebook.. .

22 Tamze.
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POSTY NA PORTALU FACEBOOK 7Z el | POSTYNA PORTALU TWITTER Z

DN. 14-15.04.2015 R. DN. 14-15.04.2015 R.
m Kupuj odpowiedzialnie

e Tweety  Tweety i odpowiedzi  Zdjecia i filmy
"PKB jest glownym wskaznikiem odniesienia dla krajowych przywodcow,

., . - . £ 5 KupujOd| iedzialnie @Buy_resp
ekonomistow, organizacji miedzynarodowych. Nie koniecznie dia |l i

mieszkancGw. Do zlikwidowania, powiedzmy, problemu bezrobocia i "PKB jest giownym Wskaznlklem odniesienia
nierownosci spolecznych, nie wystarczy bowiem sam wzrost gospodarczy. dla krajowych przywodcéw, ekonomistéw,
PKB Jest kontrowersyjny rowniez diatego. ze rownie istotny jest w nim organizacji miedzynarodowych....

poziom sprzedazy np. podrecznikow dia dzieci i broni podrecznej, nawet fb.me/3JgwdaviM

jesli jedno stuzy dobru spolecznemu, a drugie — wrecz przeciwnie "

1} KupujOdpowiedzialnie &

[l R rowsdzaing Jesli zastanaWiame sie, co roblc ze starymi
o plytami CD, czy skérka po bananie na co$
Jesli zastanawiacie sie, co robi¢ ze starymi plytami CD, czy skérka po Sie jESZCZE przyda lub... fb.me/3LtSFJdZ3

bananie na cos sie jeszcze przyda lub gdzie najlepiej wyrzucic fusy po
kawie to koniecznie zajrzyjcie na strone projektu _zglowa, ktorego
Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest partnerem. Owocnego wirtualnega

spacerul
m KI.Ipl.lj odpowledzmlme |1 KupujOdpowiedzialnie = es
Wezoraj o 12:05 - Edytowany - @ Rewelacyjna transformac.ja
Rewelacyjna transformacja, odseksualizowanie | ponowne wykorzystanie - ijsexuallzowame I ponowne wykorzystanle
niepotrzebnych lalek. nlepotrzebnych lalek.
Polecamy filmik! Polecamy filmik! fb.me/1KPISnPxK

T TEEET T T

m Kupuj odpomedzmlnle t
uzytkownika Inst \tut l’1lobalnej deo'\ludzmlnoscl (IGO)

) KupujOdpowiedzialnie = =
18 kwietnia w Warszawre '‘Budujemy mur
przeciw TTIP" i w Katowicach "Globalny
dzien akcji” -... fb.me/7yvUFEofm

18 kwietnia w Warszawie "Budujemy mur przeciw TTIP" i w Katowicach
"Globalny dzien akeji” - hitps://www.globaltradeday org/
Dotacz! PrzyjdZ. Wyraz swoj sprzeciw!

Rysunek 3. Przykladowe poréwnanie komunikatéw zamieszczanych przez Fundacje ,,Kupuj
Odpowiedzialnie” na swoich profilach na portalach Facebook i Twitter

Zrédto: Kupuj Odpowiedzialnie Facebook, https://www.facebook.com/kupujodpowiedzialnie?fref=ts
(15.04.2015).; Kupuj  Odpowiedzialnie = Twitter, https://twitter.com/Buy_responsibly?lang=pl
(15.04.2015).

Ze wzgledu na odgoérne ograniczenia w liczbie dozwolonych znakéw w postach
na portalu Twitter (ktorych nie ma na portalu Facebook) sg one zamieszczane w wersji
skréconej z podaniem linku do petlnego tekstu. Tego rodzaju praktyki sg zle odbierane przez
spoleczno$¢ Twittera, ktdra jest przyzwyczajona do bardzo krétkich informacji. Co bardziej
jednak istotne, na portalu Twitter kluczowa rol¢ odgrywa nawigzywanie interakcji z innymi
uzytkownikami. Jest to czasochtonne, jednak tego wymaga specyfika mediow

spotecznosciowych.
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Oproécz prowadzenia dyskusji, na efektywnos¢ dziatan w serwisie Twitter wplywa takze
stosowanie hashtagdéw, a wiec stow kluczowych poprzedzonych znakiem ,#°?3. Dzigki nim
wiecej 0sob zainteresowanych tematyka zrownowazonej konsumpcji bedzie w stanie zobaczy¢
dziatalno$¢ fundacji na omawianym portalu. Brak tych oznaczen zawegza grupe odbiorcow
badanej organizacji.

Oceniajac ogodlne efekty dziatalnosci Fundacji ,,Kupuj Odpowiedzialnie” w mediach
spoleczno$ciowych, mozna przytoczy¢ dane statystyczne wygenerowane przez Brand24.pl

(zob. rysunek 4).

561 555 6 274 198 60209

Rysunek 4. Efekty dzialan Fundacji ,,Kupuj odpowiedzialnie” w mediach spoleczno$ciowych
w okresie 15.02-15.03.2015
Zrédto: Statystyki udostepnione przez www.brand24.pl [15.04.2015].

Na temat dzialalnosci Fundacji ,,Kupuj odpowiedzialnie” w okresie od 15 lutego do 15
marca 2015 r. pojawilo si¢ 561 wpiséw, z czego 555 znalazto si¢ w mediach
spotecznosciowych, a 6 poza nimi (tj. na forach internetowych 1 blogach, ktérych statystyki
Brand24.pl nie zaliczajg do mediow spotecznosciowych). Zasigg tych wpisow wynidst 60209,
co oznacza, iz do takiej wilasnie liczby internautow dotarla informacja o badanej fundacji.
Okazuje sie jednak, iz wpisy te nie wywolaly zadnych interakcji w mediach
spotecznosciowych, tj. dziatan po stronie odbiorcéw. Tymczasem odbior komunikatow
na temat tej fundacji byt w zdecydowanej wigkszosci pozytywny (52 pozytywow i 2 negatywy).

A zatem uzytkownicy medidw spoteczno$ciowych sa pozytywnie ustosunkowani do

2 S. Stownik, 9 niezawodnych technik zdobywania obserwatoréw na  Twitterze, [dostep:
http://takaoto.pro/techniki-zdobywania-obserwatorow-twitter/, 15.04.2015].
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problematyki zréwnowazonej konsumpcji. Na tej podstawie mozna wyciggnaé wniosek,
iz potencjat mediow spolecznosciowych w zakresie rozpowszechniania wzorcow
zréwnowazonej konsumpcji nie jest wystarczajaco dobrze wykorzystywany. Fundacja powinna
podejmowac dziatania, ktére beda bardziej angazowac spoteczno$¢ zgromadzong w mediach
spotecznosciowych, poprzez na przyktad nawigzywanie dyskusji z uzytkownikami, czy tez
wykorzystanie koncepcji grywalizacji (organizacji gier, konkursow, quizéw itp.).
Zaangazowanie spoleczno$ci powinno wyraza¢ si¢ w zwigkszonej ilosci interakcji,
udostgpnianiu tresci zamieszczanych przez fundacje. Dzigki temu zwigkszy si¢ istotnie liczba

odbiorcoéw zainteresowanych zréownowazong konsumpcja.

Podsumowanie

Media spotecznosciowe s3 waznym narzedziem ksztaltowania zréwnowazonych
wzorcoOw konsumpcyjnych. Organizacje, ktorych przedmiot dziatalnos$ci jest zwigzany
z konsumpcja, wydaja si¢ by¢ tego Swiadome, o czym $wiadczy ich obecno$¢ na takich
portalach, jak Facebook czy Twitter. Analiza aktywnos$ci jednej z nich — Fundacji ,,Kupuj
Odpowiedzialnie” — w obszarze medidow spotecznosciowych pokazuje jednak, iz organizacja ta
nie wykorzystuje potencjatu medidw w stopniu wystarczajagcym do ksztaltowania
zrownowazonych wzorcow konsumpcyjnych. Przyczyna jest miedzy innymi brak interakcji
z uzytkownikami mediow spotecznosciowych, stanowigcych podstawe skutecznosci
dzialalnosci w ich obszarze, a takze bledy w komunikacji, wynikajace z nieznajomosci

specyfiki danego medium (na przyktad kopiowanie tresci z portalu Facebook na portal Twitter).
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Abstrakt: Wspotczesnie konsumpcja ma wymiar ekonomiczny i spoteczny. R6zne zachowania i wzory
konsumpcyjne zostaly uksztalttowane dzigki spotecznym czynnikom. Dlatego tez media
spoteczno$ciowe jako skupisko spotecznosci internetowej sa w stanie kreowaé okreslone wzorce
konsumpcyjne. Tym samym mogg by¢ tez narzedziem kreowania zréwnowazonych postaw
konsumpcyjnych.

Celem rozdziatu jest okreslenie roli mediow spotecznosciowych w ksztaltowaniu zréwnowazonych
wzorcow konsumpcyjnych na przyktadzie Fundacji ,,Kupuj odpowiedzialnie”. Zostaty zbadane obecne

dziatania tej fundacji w obszarze mediéw spotecznosciowych.

Stowa kluczowe: media spolecznosciowe, konsumpcja, zrbwnowazona konsumpcja, zréwnowazone

postawy konsumpcyjne, Fundacja ,,Kupuj odpowiedzialnie”
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UWARUNKOWANIA ROZWOJU ENERGII ODNAWIALNEJ
W POLSCE A ZROWNOWAZONY ROZWOJ

CONDITIONS FOR THE DEVELOPMENT OF RENEWABLE ENERGY SOURCES
IN POLAND AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT

Abstract: In order to ensure energy security, countries try to diversify energy sources. In Poland,
the main source of energy is coal. Increased use of renewable energy sources (RES) in the industry is
an alternative that provides increased energy security of the state. Renewable energy sources, such as
wind or water, enable use of non-depletable natural resources. Opinions about the development of RES

in Poland are favourable, but one needs to consider their negative effects, for example excessive noise.

Key words: energy, renewable energy, sustainable development, biomass, hydropower, wind energy,

solar energy, geothermal resources

Wprowadzenie

Wspotczesna gospodarka jest precyzyjnym systemem przemystowo-energetycznym.
Do prawidlowego jej funkcjonowania niezbgdne jest zapewnienie statego dostepu do
surowcow, informacji i energii. Celem kazdego panstwa jest zagwarantowanie swoim
mieszkancom bezpieczenstwa energetycznego oraz jak najnizszych kosztow zwigzanych
z uzyciem energii. W realizacji tych celow pomaga odpowiednia polityka energetyczna
panstwa oraz wypracowanie u obywateli odpowiednich nawykoéw zwigzanych z racjonalnym
zuzyciem energii. Na przyktad urzadzenia stosowane w gospodarstwach domowych oraz ich
pobor mocy maja wplyw na globalne zuzycie energii, stad tez poszczegdlne panstwa
wprowadzajg wymogi w tym zakresie dla producentéw sprzetu domowego.

Waznym elementem pozwalajacym na zwigkszenie szans zréwnowazonego rozwoju

jest korzystanie z odnawialnych Zrddet energii (OZE). Zrownowazony rozwdj to rozwoj, ktory
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pozwala na zaspokojenie potrzeb obecnego pokolenia, nie zmniejszajagc przy tym szans
przysztym pokoleniom na zaspokajanie ich potrzeb!. Koncepcja zrownowazonego rozwoju
zaktada jako$¢ zycia adekwatng do aktualnego poziomu rozwoju cywilizacyjnego.
Nadrzgdnym jego celem jest dbatos¢ o §rodowisko naturalne oraz rozsadne gospodarowanie
zasobami naturalnymi.

Pozyskiwanie energii z wegla kamiennego jest procesem, ktory z biegiem lat moze ulec
zakonczeniu ze wzgledu na wyczerpanie zapasOw tego surowca. Ekonomisci oraz naukowcy
na calym $wiecie prowadzg liczne dyskusje nad stosowaniem odnawialnych zrodet energii.
Stosowanie biomasy, energii wiatrowej czy wodnej jest praktyka, ktora nadal wzbudza wiele
kontrowersji.

Celem niniejszego rozdziatu jest analiza zagadnien dotyczacych odnawialnych zrodet
energii, bezpieczenstwa energetycznego oraz zrOwnowazonego rozwoju, a takze krotki opis ich

zastosowania w Polsce.

Istota zrownowazonego rozwoju

Zasada zrownowazonego rozwoju zostata w Polsce zapisana w art. 5 Konstytucji RP.
Zostata ona zdefiniowana jako ,,taki rozw0j spoteczno-gospodarczy, w ktorym nast¢puje proces
integrowania dziatan politycznych, gospodarczych i spotecznych, z zachowaniem réwnowagi
przyrodniczej] oraz trwalo$ci podstawowych procesow przyrodniczych, w celu
zagwarantowania mozliwosci zaspokajania podstawowych potrzeb poszczegdlnych
spotecznosci lub obywateli zaréwno wspotczesnego pokolenia, jak i przysztych pokolen™.
Koncepcja zréwnowazonego rozwoju to cel, do ktorego daza nie tylko poszczegdlne panstwa
czy Unia Europejska, ale tez poszczegdlne podmioty gospodarcze i jednostki’. Zrownowazony
rozwoj to szereg przemian, dzigki ktorym korzystanie z zasobow dokonywane bedzie w sposob
ograniczajacy roznice miedzy przysztymi a aktualnymi mozliwosciami pokolen.

Zrownowazony rozwoj opiera sie na realizacji celow z trzech obszarow*:

1) Wzrostu gospodarczego oraz podzialu korzysci — dazenie do wzrostu gospodarczego

oraz zapewniania poréwnywalnych mozliwosci jednostkom usytuowanym w roéznych

"' World Commission on Environment and Development, Our Common Future, Oxford University Press, 1987,
str. 203.

2 H. Wojtaszek, Od historii metod zarzqdzania do sprawnego jej funkcjonowania jako organizacji, [w:] M.
Smolarek (red.), Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoly Zarzadzania Humanitas, Sosnowiec 2014, str. 347.

3 Tamze, str. 347-356.

4 A. Fruzynski, Kopalnie wegla kamiennego w Polsce, Ksiezy Mtyn Dom Wydawniczy, £.6dz 2012, str. 6.

62



ANNA KOWALCZYK

potozeniach geograficznych. Rozwo6j gospodarczy jest tu celem majagcym zwalczy¢

ubdstwo oraz problemy najmniej rozwini¢tych gospodarczo obszaréw $wiata. Wzrost

gospodarczy oraz podziat korzysci to rowniez dbatos¢ o srodowisko. Mowa tu miedzy
innymi o walce z zanieczyszczaniem powietrza, wody czy globalnym ociepleniem.

2) Racjonalne korzystanie z zasobow naturalnych — ma na celu zapewni¢ przysziym
pokoleniom poréwnywalny (niezmniejszony) dostep do zasobow naturalnych. Jako
zasoby naturalne rozumie si¢ takie dobra, jak migdzy innymi: wegiel, ropa czy przyroda.
Racjonalne wykorzystanie zasobow naturalnych ma by¢ realizowane poprzez postep
technologiczny 1 korzystanie z odnawialnych zrodet energii.

3) Rozwdj spoteczny — dazenie do zapewnienia ludziom wysokiej jakos$ci zycia. Wysoka
jako$¢ zycia to dostep do dobr i ustug, takich jak woda, energia elektryczna, edukacja,
stuzba zdrowia oraz poczucie bezpieczenstwa.

Realizacja wyzej wymienionych zalozen jest planem, ktory moze by¢ zrealizowany
jedynie przez =zaangazowanie wielu podmiotdw jednoczesnie. Realizacja wzrostu
gospodarczego w zakresie rolnictwa bedzie mozliwa przy zapewnieniu réwnych szans
dla rolnikéw z réznych wsi czy wojewodztw. Rozwoj spoteczny, wyrdzniajacy rOwne szanse
edukacyjne, zwigzany jest z zapewnieniem rownych szans dostgpu do edukacji dzieciom
zroznych obszarow. Z kolei dbalo$¢ o srodowisko naturalne determinowana jest migdzy

innymi poprzez dziatania ludzkie i ich postgpowanie w tym zakresie.

Energia odnawialna, jej formy i charakterystyka

Zgodnie z zasadg zrownowazonego rozwoju panstwo powinno zagwarantowa¢ swoim
obywatelom bezpieczenstwo energetyczne, a takze powinno przestrzegac polityki zwigzanej z
racjonalnym wykorzystaniem zasobow naturalnych.

Wydobycie wegla w Polsce odbywa sie od ponad dwdch stuleci®. Najkorzystniejszy
okres wydobycia wegla to czas, w ktorym rozwijal si¢ przemyt Slaska oraz catej Polski.
Powstawaly kolejne kopalnie, a przy nich rozwijaty si¢ miasta i tamtejszy przemyt. Wegiel stat
si¢ najwazniejszym surowcem wykorzystywanym w polskim przemysle. Wydarzenia ostatnich
lat to z kolei odmienne zjawiska, takie jak strajki gornikow, zamykanie kopalni, informacje
o znikomej rentownos$ci tego przemystu. Przyczyn nalezy szuka¢ zarowno w zarzadzaniu

przemystem weglowym, jak i w sporym wykorzystaniu naktadow wegla, co niesie za sobg

5 Tamze.
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wicksze koszty wydobycia (zwigzane z wydobyciem surowca z coraz glebszych poktadéw).

Zaistniaty stan jest niezgodny z koncepcja zrownowazonego rozwoju®. Powstaje pytanie: jak

1z czego produkowac energie?

odnawi

Rozwigzaniem jest uzyskiwanie energii z innych, alternatywnych zrodet. Wsrod
alnych zrodet energii wymienié¢ mozna’:

1) biomasg,

2) energi¢ wodna,

3) energi¢ wiatru,

4) zasoby geotermalne,

5) energi¢ stoneczng,

Racjonalne wykorzystanie alternatywnych zrodet energii jest istotnym elementem

zrOwnowazonego rozwoju. Wszystkie wymienione powyzej zrodla energii odnawialnej

sg stosowane w polskiej gospodarce. Racjonalny wybor formy dostawy energii wptywa

na ograniczenie wydatkéw na nig poniesionych?®.

1)

Biomasa

Biomasa jest zrodtem energii pierwotnej, na ktore sktadajg si¢ substancje pochodzenia

roslinnego i1 zwierzgcego, ulegajace biodegradacji, a ktdrych uzycie nie jest ograniczone

przepisami prawa. Zgodnie z dyrektywa Parlamentu Unii Europejskiej i Rady 2009/28/WE

definicja biomasy brzmi nast¢pujaco:

a)

b)

,blomasa - to ulegajaca biodegradacji cze$¢ produktow, odpadow lub pozostatosci
pochodzenia biologicznego z rolnictwa (lacznie z substancjami ro$linnymi
i zwierzecymi), lesnictwa i zwigzanych dzialéw przemyshu, w tym ryboldéwstwa
1 akwakultury, a takze ulegajaca biodegradacji czg$s¢ odpadow przemystowych
1 miejskich.

bioptyny (paliwo wtdérne) - to ciekle paliwa dla celow energetycznych,
innych niz w transporcie, w tym do wytwarzania energii elektrycznej oraz energii ciepta

i chtodu, produkowane z biomasy””.

¢ S. Nowak, E. Bait: Zmiany dostawcy jako element zarzqdzana energiq na poziomie lokalnym, Logistyka,
or 6/2012, str. 185-189.

7 Tamze.
8 Tamze.

o http://www.pigeo.org.pl/?menu=przegladaj&id=62, Polska Izba Gospodarcza Energii Odnawialnej, [dostep:

10.03.20
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Do produkcji biomasy, wykorzystuje sie najczesciej takie surowce jak'”:
drewno niskiej jakosci przetworczej oraz odpadowe,

oleje roslinne i tluszcze zwierzece,

odpady organiczne takie jak miedzy innymi todygi kukurydzy, trawy,
osady $ciekowe,

stoma, makuchy oraz inne odpady produkcji rolniczej,

wodorosty uprawiane specjalnie w celach energetycznych,

odchody zwierzat.

Zasoby biomasy, do wytwarzania energii odnawialnej w Polsce, majg najwigkszy

potencjat energetyczny w poréwnaniu do pozostatych zasobéw energii odnawialnej w Polsce!’.

Wykorzystywanie biomasy w Polsce wigze si¢ z pewnymi trudno$ciami.

Do najwazniejszych z nich zalicza sie'?:

a)
b)
c)

d)

e)
f)

g)

2)

nieprzewidywalno$¢ przysziego systemu wsparcia dla energii elektrycznej ze zrodet
odnawialnych,

braki biomasy energetycznej na lokalnych rynkach,

brak gwarancji zbytu biomasy,

nierzadko duze odlegtosci pomigedzy miejscem wytwarzania biomasy a miejscem jej
wykorzystania w celu uzyskania energii,

brak dofinansowania do upraw energetycznych,

brak zorganizowanego system wsparcia upowszechniania indywidualnych instalacji na
biomase,

brak konkretnych norm i ograniczen dla wspotspalania biomasy w kottach weglowych

duzej mocy.

Energia wodna

Energetyka wodna (hydroenergetyka) to uzyskiwanie energii wod oraz jej

przeksztalcanie w energi¢ elektryczng i mechaniczng dzigki naturalnej sile wody, przy

zastosowaniu turbin wodnych, elektrowni wodnych oraz hydrogeneratoréw w sitowniach

wodnych lub innych do tego celu przystosowanych urzadzeniach.!?

0Tamze.

I Tamze.
2 Tamze.

13 J. Jakubiak, R. Maciukiewicz, A. Piasecka, Energia wiatrowa, Wydawnictwo Powszechno-dydaktyczne READ
A BOOK, Maciukiewicz, Stupsk 2010, str. 4-15.
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Budowa elektrowni wodnej jest prosta, natomiast jej mozliwo$¢ zalezna jest od

warunkéw przyrodniczych. Funkcjonowanie elektrowni wodnej opiera si¢ o poruszang przez

wode turbing, w momencie gdy woda splywa z wyzszego miejsca na nizsze. Koto porusza

turbing, z kolei turbina przeksztatca energi¢ ruchu elektrycznemu generatorowi, nastepnie

energia kinetyczna zamienia si¢ na energie elektryczna.'*

a)

b)

si¢

3)

Energia wodna posiada liczne zalety, wérod ktorych wymienia sig!:

pozyskiwanie energii wodnej jest pozbawione wydzielania szkodliwych substancji,
dzigki czemu nie zanieczyszcza srodowiska, a elektrownie wodne mozna instalowac
w wielu miejscach przy matych ciekach wodnych,

czas budowy oraz montazu elektrowni wodnych nie jest dtugi, wynosi $rednio rok do
dwoch lat,

rozproszenie potozen elektrowni wodnych skraca odlegto$¢ przesytania energii, co
powoduje zmniejszenie kosztow,

obstuga elektrowni wodnych nie wymaga duzego zaangazowania personelu,

dzieki swej prostej budowie elektrownie wodne nie wymagaja drogiego serwisowania,
charakteryzuja si¢ dlugim czasem eksploatacji.

Do trudnosci pojawiajacych si¢ przy tworzeniu matych elektrowni wodnych zalicza

niewielka liczbe fachowcow oraz przedsigbiorstw specjalizujacych sie¢ w budowie
1 montazu matych elektrowni wodnych,

bardzo ograniczone na polskim rynku mozliwos$ci nabycia odpowiedniego wyposazenia
(pradnic, uktadow regulacyjnych, turbin),

zty stan techniczny obiektow hydrologicznych (zamulenie, uszkodzone zapor,
uszkodzenie urzadzen upustowych 1 pietrzacych, zarosnigte roslinnoscig kanaly

1 zbiorniki, zniszczenia budynkow, brak odpowiedniego wyposazenia budynkow).

Energia wiatrowa:

Energia wiatrowa jest druga, po spalaniu drewna, najczesciej stosowang przez

cztowieka energig odnawialng. Dane historyczne wskazuja, iz najstarsze urzadzenia wiatrowe

byly budowane ponad 4 000 lat temu. Energia wytwarzana przez wiatr przeznaczana byta

miedzy innymi do pompowania wody, nawadniania pol, przemiatu zboza. Obecnie stosowane

14 Tamze.
5 Tamze.
16 Tamze.
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turbiny wiatrowe przeksztatcajg wiatr w energi¢ mechaniczng, ktéra nastepnie przetwarzana

jest w energie elektryczna.!”

dzicki

Pozyskiwanie energii z wiatru szybko staje si¢ coraz powszechniejsze. Polska zajmuje

temu wysokie miejsce w Europie jako jeden z lideréw rozwoju energii wiatrowe;j.

Podrézujac przez Polske spotykamy coraz wigksze ilosci turbin wiatrowych. W przesztosci

energia wiatrowa byla tylko doraznym sposobem pozyskania energii, obecnie poktada si¢

w niej duze nadzieje.'®

Podstawowym elementem stuzagcym do wytwarzania energii przez wiatr jest turbina.

Turbina to silnik przeplywowy, wykorzystujacy energie przez nig przeptywajaca, w celu

wytworzenia energii mechaniczne;j'®.

a)
b)
c)
d)

Do zalet energii wiatrowej zalicza sie*":

niewyczerpalnos¢ zrodta zasilania,

wytwarzanie energii bez zanieczyszczen srodowiska,

brak kosztow zwigzanych z dostawg wiatru,

mozliwo$¢ usytuowania tak zwanych pol wiatrowych poza miejscami zamieszkania.

Wsrod wad energii wiatrowej wymieni¢ nalezy:

a) zrdéznicowane nasilenie wiatru,
b) sporg powierzchni¢ zajmowang przez wiatraki i wylaczong z mozliwosci zamieszkania
(ze wzgledu na hatas i inne niedogodnosci niemal niemozliwe jest mieszkanie
w poblizu turbiny wiatrowej, zalecana odlegto$¢ minimalna dla ludzi i zwierzat to 150-
200 metréw),
c) szkodliwy wplyw na zdrowie ludzi, w momencie zbyt bliskiej odleglosci od domow,
d) zagrozenia dla nietoperzy i ptakow,
e) dogodnosé terenu na wiatrak uzalezniona od warunkow geograficznych?!.
f) brak kompleksowych przepiséw oraz norm dotyczacych mozliwosci lokalizacji
wiatrakow.
17 Tamze.
18 Tamze.
19 Tamze.
20 http://www.zielonaenergia.eco.pl, [dostep: 20.10.2015].
2 Tamze.
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4) Zasoby geotermalne

Energia geotermalna jest energig pochodzacg z jadra Ziemi, majaca postaé goracej wody
lub pary wodnej. Jest ona zgromadzona w skatach, gruncie, szczelinach skalnych, ptynach
wypehiajagcych pory. Wykorzystuje si¢ ja w celach produkcji ciepla grzewczego
do ogrzewania obiektéw mieszkalnych, produkcji rolnej, energii elektrycznej. Energia
geotermalna jest niewyczerpalna ze wzgledu na jej przemieszczanie wewnatrz Ziemi przez
konwekcje i przewodzenie.?

Do zalet zrodet energii geotermalnej mozna zaliczyé?*:

a) stala dostepnos¢, niezalezng od warunkow pogodowych oraz klimatycznych,
b) niewyczerpalno$¢ zasobow,

c) matg ilo$¢ miejsca potrzebnego do urzadzen techniki geotermalnej,

d) brak szkodliwosci dla §rodowiska.

Zasoby wod geotermalnych znajduja si¢ pod prawie 80% terendw ziemi Polski. Jednak
ze wzgledu na warunki wydobycia oraz ekonomicznych wzgledow tego przedsiewziecia
eksploatacja tych wod nie jest tatwa. Energie geotermalng wykorzystuje si¢ najczesciej do
nastepujacych celow>*:

a) produkcja energii elektrycznej,

b) budowa geotermalnych cieptowni,

c) balneologia,

d) ogrzewanie budynkéw przy pomocy pompy ciepta,
€) uprawy,

f) przetwoérnictwo,

g) suszarnictwo,

h) przemyst chemiczny,

1) hodowla ryb.

5) Energia stoneczna
Energia stoneczna wykorzystywana jest dawna. Obecnie dzigki promieniowaniu
stonecznemu produkowana jest energia cieplna i1 elektryczna. Do jej produkcji stosuje si¢

kolektory stoneczne i ogniwa fotowoltaiczne. 2°

22 Tamze.
2 Tamze.
24 Tamze.
25 http://www.chemiaibiznes.com.pl/artykuly/drukuj/11, [dostep: 10.03.2015].
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Stonce emituje strumien nazywany powszechnie promieniowaniem stonecznym.
Promieniowanie stoneczne moze by¢ promieniowaniem bezposrednim, odbitym lub
rozproszonym. Wykorzystywane jest w budynkach poprzez zamontowane na dachach
kolektory. Wsréd kolektorow stonecznych najpopularniejsze sg kolektory ptaskie, ktore mozna
naby¢ po najnizszych kosztach w poréwnaniu z innymi kolektorami.?®

Energia stoneczna posiada nastepujace zalety?’:

a) niewyczerpalno$¢ energii stonecznej,
b) mozliwos¢ wyprodukowania z energii stonecznej cieptej wody lub pradu,
¢) niski koszt kolektorow stonecznych,
d) tatwy montaz kolektora na dachu budynku,
e) brak kosztow zwigzanych z korzystaniem z stonca,
f) brak zanieczyszczenia sSrodowiska.
Wada energii stonecznej jest to, ze ilo§¢ wytworzonej energii zalezna jest od pogody i

pory roku?®,

Plany unijne a rozwdj energii odnawialnej w Polsce
Na rysunku 1 przedstawiono procentowe rozdysponowanie S$rodkow unijnych

przeznaczonych na energi¢ odnawialng i wzrost wydajnosci energetycznej w Polsce w latach
2007-2013%.

M rozwoj biomasy
M energia wiatrowa
M hydroelektrownie, irodia

geotermalne, etc.

H energiasioneczna

M wzrost wydajnosci :
energetyczneji efektywnosci
zarzadzania energia

Rysunek 1. Procentowe rozdysponowanie S$rodkéw unijnych przeznaczonych na energie
odnawialng i wzrost wydajnos$ci energetycznej w Polsce w latach 2007-2013
Zrodto: http://www.chemiaibiznes.com.pl/artykuly/drukuj/11, [dostep: 10.03.2015].

26 http://www.chemiaibiznes.com.pl/artykuly/drukuj/11, [dostep: 10.03.2015].
27 Tamze.
28 Tamze.
2 Tamze.
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Dane przedstawione na rysunku 1 pokazuja, na co beda przeznaczone $rodki z Unii
Europejskiej. 34% $rodkow bedzie zainwestowanych we wzrost wydajno$ci energetycznej
i efektywnosci zarzadzania energia, 29% bedzie przeznaczonych na inwestycje zwigzane
z biomasa, 19% inwestycji to finanse przeznaczone na energi¢ wiatrowa, 13% inwestycji
to hydroelektrownie, zrodla geotermalne, a ostatnie 5 % to inwestycje w energi¢ stoneczng.

Na rysunku 2 przedstawiono strukture paliw zuzytych do wytworzenia energii

elektrycznej zakupionej na gietdach energii’’.

mata wodna

duza wodna
3.83% / 048%

energia wiatrowa
8,83%

biomasa
3,92%
inne
2,12%__

gazziemny
2,89%

wegiel kamienny
47,80%

Rysunek 2. Struktura paliw zuzytych do wytworzenia energii elektrycznej zakupionej na gieldach
energii opracowana zostala w oparciu o informacje statystyczne publikowane przez Agencje
Rynku Energii SA. 2013 r.

Zrédto: http://grupa.energa.pl/struktura_paliw 2013.xml, [dostep: 10.03.2015].

Rysunek 2 pokazuje, iz energia elektryczna w Polsce pozyskiwana jest gtoéwnie przy
uzyciu wegla kamiennego (47,80%). Drugie miejsce to energia pozyskiwana dzigki weglowi
brunatnemu (30,13%). Najmniej energii powstaje przy uzyciu odnawialnych zrodet energii
(tacznie jest to ponizej 15%).

Na rysunku 3 zaprezentowano udzial odnawialnych zrodet energii w catkowitej

produkcji energii w Polsce w latach 2005-2012 3!,

30 http://grupa.energa.pl/struktura_paliw_2013.xml, [dostep: 10.03.2015].
31 http://solaris18.blogspot.com/2013/02/udzia-oze-w-bilansie-w-latach-2005-2012.html, [dostep: 21.10.2015].
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Rysunek 3. Udzial OZE w produkcji krajowej energii elektrycznej w Polsce w latach 2005-2012

Zrédlo: http://solaris18.blogspot.com/2013/02/udzia-oze-w-bilansie-w-latach-2005-2012.html,
[dostep: 21.10.2015].

Rysunek 3 pokazuje udzial odnawialnych zrodet energii w catym rynku energetycznym
Polski. Udziat ten nie przekracza 5% dla poszczegdlnych OZE, natomiast w poroéwnaniu
z poprzednimi latami zaobserwowa¢ mozna wzrost udziatu dla wszystkich OZE poza

elektrowniami wodnymi.

Podsumowanie

Wykorzystanie odnawialnych zrddet energii pozwala na zmniejszenie zuzycia wegla
kamiennego i1 brunatnego. W Polsce stosuje si¢ energi¢ wodng, wiatrowa, stoneczng,
geotermalng i biomase. W ostatnich latach najbardziej rozwija si¢ w naszym pafistwie energia
wiatrowa ze wzgledu na dotacje unijne, natomiast do indywidualnego wykorzystania
najczesciej instaluje si¢ kolektory stoneczne z powodu ich niskiego kosztu. Nalezy jednak
pamigta¢ o negatywnych skutkach zwigzanych ze stosowaniem odnawialnych zrodet energii,
takich jak hatas czy nieoptacalnos¢ inwestycji. Udzial energii odnawialnej w produkcji energii
elektrycznej rosnie z uplywem czasu, natomiast optacalno$¢ i1 bezpieczenstwo tych

przedsiewzie¢ zalezne sg od wielu czynnikdw zwigzanych z polityka i przepisami prawa.
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UWARUNKOWANIA ROZWOJU ENERGIT ODNAWIALNEJ W POLSCE
A ZROWNOWAZONY ROZWOJ

Abstrakt: W celu zapewnienia bezpieczenstwa energetycznego panstwa stosuje si¢ dywersyfikacje
zrodet energii. W Polsce gldéwnym zréodlem energii jest wegiel. Wprowadzenie do przemyshu
odnawialnych Zrodet energii jest alternatywa, ktora zapewnia zwigkszenie bezpieczenstwa
energetycznego panstwa. Odnawialne zrodta energii, takie jak energia wiatrowa czy wodna, pozawalaja
na wykorzystanie niewyczerpalnych zasobow naturalnych. Rokowania rozwoju OZE w Polsce sg
korzystne, jednak trzeba pamicta¢ rowniez o ich negatywnych skutkach, jak na przyktad nadmierny

hatas.

Stowa kluczowe: energia, energia odnawialna, zrownowazony rozwoj, biomasa, energia wodna, energia

wiatrowa, energia stoneczna, zasoby geotermalne
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WYDATKI KONSUMPCYJNE OSOB 50+ W DOBIE SREBRNEJ
GOSPODARKI I ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

CONSUMER EXPENDITURES OF PEOPLE AGED 50+ IN THE ERA
OF SILVER ECONOMY AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT

Abstract: The chapter deals with consumer expenditures of people aged 50+ living in the Lubuskie
Province. The objective of the paper is to analyse present trends common for the elder people in the
Lubuskie Province in order to identify problems of development of silver economy and of sustainable
development.

The chapter consists of two sections. The first one gives a detailed analysis of the Lubuskie Province
in terms of unemployment, professional activity, pension and disability pension and also in terms of the
demography. The second section presents a consumer in the light of the results of a public opinion
survey. Survey results are analysed and described. Numerous conclusions are given and discussed in

comparison to similar research results provided by the Central Statistical Office.

Key words: Consumer spending, silver economy, sustainable development, Lubuskie Province,
people 50+

Wprowadzenie

W ostatnich latach sytuacja demograficzna Polski pogorszyta si¢, pod wzgledem
wskaznika przyrostu naturalnego nasz kraj plasowat sie w roku 2014 na 22 miejscu w Europie'.
Ten trend zainteresowal autoréw na tyle, by podja¢ probe analizy poziomu zycia 0sob
starszych. Przedmiotem pracy jest analiza wydatkow konsumpcyjnych oséb w wieku 50+

zamieszkalych na terenie wojewodztwa lubuskiego. Tematyka ta jest istotna z punktu widzenia

! Wedtug danych z Eurostatu [dostep: http:/ec.europa.eu/eurostat, 5.03.2015].
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wspolczesnego rozwoju, zrownowazonego spoteczenstwa oraz ekonomii. Dotyczy ona
szerokiej grupy ludzi w wieku 50+, ich struktury wydatkow i preferencji konsumpceyjnych. Jako
wydatki konsumpcyjne rozumie si¢ wszystkie wydatki gospodarstw domowych na dobra
trwatego uzytku, dobra nietrwate oraz ustugi’. Swiatowa Komisja Srodowiska i Rozwoju
definiuje zréwnowazony rozwdj jako ,rozwdj zgodny z potrzebami obecnych pokolen
nieumniejszajagcy mozliwosci przysztych pokolen do zaspokojenia swoich potrzeb”.
Zréwnowazony rozwo6j opiera si¢ na 3 filarach, jakimi sg wzrost gospodarczy, ochrona
srodowiska oraz odpowiedzialno$¢ spoteczna®. Mowiac prosciej, jest to rozwoj, ktory zapewnia
zaspokojenie potrzeb obecnych, nie przekreslajac mozliwosci zaspokajania potrzeb pokolen
nastepnych. W dzisiejszych czasach gtéwnym wyzwaniem sfery publicznej jest dostosowanie
dziatah do potrzeb zaro6wno milodziezy, jak i osob starszych. Pomaga w tym srebrna
gospodarka, ma ona na celu umozliwienie edukacji i rozwoju kariery, ale rowniez zapewnienie
opieki zdrowotnej, pielegnacyjnej 1 poczucia bezpieczenstwa ludzi starszych. Srebrny rynek
przeszedl przez kilka faz rozwojowych, ktore skutkowaly coraz wigkszym zainteresowaniem
potrzebami 0s6b starszych. Przewiduje si¢ dalszy rozwdj oraz wdrazanie zalozen srebrnej
gospodarki w wielu regionach Polski. Gospodarka senioralna coraz cze$ciej opiera si¢ na
dzialaniach przygotowujacych do staroéci zaréwno jednostki, jak i cate grupy spoteczne.*
Celem pracy jest analiza obecnych trendow konsumpceyjnych panujacych wsrdd osob
starszych w wojewodztwie lubuskim w celu identyfikacji probleméw w rozwoju srebrnej

gospodarki 1 zrOwnowazonego rozwoju.

Region lubuski w kontekscie demografii i rynku pracy

Wojewddztwo lubuskie znajduje si¢ w zachodniej czesci kraju 1 obejmuje obszar 13 987
km? (4,5% terytorium Polski). Z danych Gléwnego Urzedu Statystycznego wynika, ze w 2010
roku stan ludno$ci w Polsce wynosit 38,2 mln 0s6b, z czego 1,01 min to ludnos$¢, zamieszkujaca
Lubuskie®. Wedlug prognozy nalezy spodziewaé sie stopniowego ubytku liczby ludnoéci oraz
znaczacych zmian struktury wedlug wieku. Oba te fakty wynikaja ze znanych mechanizméw,

powigzan migdzy nat¢zeniem urodzen i zgonow a liczbg ludnosci. W 2050 roku liczba ludnosci

2 A. Becla, str. Czaja, M. Grabowska, Elementy makroekonomii, Wydawnictwo Hektor, Wroctaw 2002.

3 Nasza wspolna przysztosé, Raport Swiatowej Komisji do spraw Srodowiska i Rozwoju, Thumaczenie Grzelofiska
U., Kolanowska E., Wydawnictwo PWE, Warszawa 1991.

4 P. Szukalski, Srebrna gospodarka — o wzrastajgcej wartosci starszych konsumentéw, Wydawnictwo Instytut
Socjologii UL, Ustron 2012

5 Ludnos$é. Stan i struktura w przekroju terytorialnym. Stan w dniu 30 VI 2013 r., Glowny Urzad Statystyczny,
Warszawa 2013, http://stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/ Gtéwny Urzad Statystyczny [dostep 5.03.2015 r.]
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Polski wyniesie 33 mln 951 tys. W poréwnaniu do stanu w roku bazowym (2013), oznacza to
zmniejszenie liczby ludnosci o0 4,55 miliona tj. 0 12%. Oprocz ujemnego przyrostu naturalnego
bedzie mozna zaobserwowac¢ dalsze niekorzystne zmiany w wiekowej strukturze ludnosci.
Osoby w wieku 65 lat i wigcej beda stanowity prawie 1/3 populacji, a ich liczba wzro$nie o 5,4
miliona w porownaniu do 2013 r. Juz w pierwszych dwoch latach (t. 2014 1 2015)
przewidywano spadek liczby ludnosci o prawie 77 tys. osob, jednak znaczace zmiany

rozpoczely sie po 2015 roku®. Prognoze ludnosci Polski obrazuje tabela 1.

Tabela 1. Prognoza ludnosci Polski

Wyliczenie | 2013 | 2014 | 2015 [ 2020 | 2025 | 2030 | 2035 | 2040 | 2045 | 2050

Ludnos¢ na 31 XII (w tys.)

Og()lem 38495,7 38461,8 38419,0 38137,8 37741,5 37185,1 36476,8 35668,2 34817,4 33950,6
Miasto 23271,8 23202,5 23129,5 22716,6 22216,3 21618,4 20945,4 20234,5 19522,2 18825,8
Wies 15223,9 15259,2 15289,5 15421,2 15525,1 15566,7 15531,4 15433,7 15295,2 15124,8

Zmiana w stosunku do okresu poprzedniego w procentach

Ogolem X [01]-01] -07 [ -10 | -15 | -19 [ 22 [ 24 | 25
Przyrost/ubytek ludnosci w stosunku do okresu poprzedniego (w tys.)
Ogélem X | -339 [ 427 [ -2812 | -396,3 | -556.4 | -7083 [ -808,6 | -850,9 | -866.8
Zmiany w stosunku do 2013r. (2013=100)
Ogolem 100 [ 999 [ 998 | 991 [ 980 | 966 | 948 | 927 [ 904 | 882

Zrédto: Prognoza ludnosci na lata 2014-2050, Gtowny Urzad Statystyczny, Warszawa 2014, [dostep:
http://www.stat.gov.pl/Publication, 5.03.2015]

Lubuskie nalezy do regionow $rednio uprzemystowionych. Charakterystyczng cecha
gospodarki wojewddztwa jest obecnos¢ zakladow przemystowych réznej wielkosci, wsrod
ktérych dominuja podmioty mate i $rednie. Transformacja stworzyla wiele problemow
w strukturze zatrudnienia regionu’, dotyczacych przede wszystkim: wysokiego bezrobocia
wsrdéd osob mtodych, istnienia ukrytego bezrobocia, zwlaszcza na obszarach wiejskich, oraz
problemu szarej strefy, istotnie wyzszego niz przeci¢tnie w kraju udziatu 0séb bezrobotnych
dlugoterminowo, zdecydowanie niekorzystnej sytuacji oséb wchodzacych na rynek pracy,
co przejawia si¢ miedzy innymi wysokim odsetkiem osob bez stazu pracy w liczbie
bezrobotnych ogdtem?. Stope bezrobocia z podziatem na wojewddztwa Polski obrazuje tabela
2.

¢ Prognoza ludnosci na lata 2014-2050, Gtéwny Urzad Statystyczny, Warszawa 2014, [dostep:

http://www.stat.gov.pl/Publication, 5.03.2015].

7 Gotdyka L., Markowska D., Stankiewicz J., Socjologia Pojecia, teoria, problemy, Wydawnictwo Politechnika
Zielonogorska, Zielona Gora 1999.

8 http://stat.gov.pl, [dostep: 15.03.2015].
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Tabela 2. Stopa bezrobocia w wojewédztwach Polski- dane na rok 2014

Lp. Wojewdédztwo Stopa bezrobocia w %
1. Warminsko-mazurskie 18,2
2. | Kujawsko-pomorskie 15,7
3. | Zachodniopomorskie 15,2
4. | Swigtokrzyskie 14,3
5. | Podkarpackie 14,3
6. Podlaskie 13,1
7. Lubuskie 12,8
8. Lubelskie 12,4
9. | Lodzkie 12,1
10. | Opolskie 12,0
11. | Pomorskie 11,2
12. | Dolnoslaskie 10,9
13. | Mazowieckie 10,0
14. | Slaskie 9,8
15. | Matopolskie 9,8
16. | Wielkopolskie 7,9

Zrédto: Glowny Urzad Statystyczny, [dostep: http:/stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/
defaultaktualnosci, 5.03.2015]

Ogodlna stopa bezrobocia w Polsce wynosi 11,5%, natomiast w wojewodztwie lubuskim
stopa ta wynosi 12,8% (tabela 2), co oznacza, ze $rednia stopa bezrobocia w Lubuskim jest
wyzsza niz ogolna stopa bezrobocia obliczona dla catego kraju. Wspdlczynnik aktywnosci
zawodowej 0sob w wieku 50+ w wojewddztwie lubuskim wynidst w 2012 roku okoto 22,6%,
aw 2014 roku wzrost do 25%. Analizujac wspotczynnik aktywnosci zawodowej 0sob starszych
nasuwa si¢ wniosek, ze jego stopniowa poprawa moze wynika¢ z podwyzszenia wieku
emerytalnego w mysl ustawy z dnia 11 maja 2012 r. o zmianie ustawy o emeryturach i rentach
z Funduszu Ubezpieczen Spotecznych oraz niektorych innych ustaw’, a takze z programéw
podnoszacych kwalifikacje zawodowe 0sob starszych. Aktywnos¢ zawodowa w wojewodztwie

lubuskim obrazuje tabela 3.

® Ustawa z dnia 11 maja 2012 r. o zmianie ustawy o emeryturach i rentach z Funduszu Ubezpieczer Spotecznych
oraz niektorych innych ustaw, Dz. U. z 2012 r., poz. 637
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Tabela 3. Procentowy wspotczynnik aktywnosci zawodowej w woj. lubuskim w latach 2012- 2014

OKres Ogotem Osoby 15-25lat | Wiek produkcyjny | Osoby w wieku 50+
12012 53,1 31,1 68,0 21,5
12012 53,4 30,1 69,6 20,6
112012 54,3 32,1 70,2 22,6
IV 2012 53,9 33,1 70,0 22,1
12013 54,3 31,8 70,0 22,9
112013 55,1 32,1 71,4 23,1
112013 53,8 31,5 71,0 23,5
IV 2013 54,4 30,2 70,9 24,2
12014 54,6 30,8 71,7 24,0
112014 54,0 28,4 71,5 24,8
112014 52,9 27,7 70,0 25,0

Zrodto: Aktywnosé ekonomiczna ludnosci w woj. lubuskim w III kwartale 2014 r., Urzad Statystyczny
w Zielonej Gorze, [dostep: http://zielonagora.stat.gov.pl/opracowania-biezace, 5.03.2015].

Dane statystyczne pokazuja, ze najwyzszy odsetek, czyli 12% emerytow i rencistow,
ktorym emerytury i renty wyptaca ZUS, pobiera $swiadczenia w wysokosci 1,4 — 1,6 tys. zt.
W przypadku emerytow odsetek ten wynosi 12,8%, za§ w odniesieniu do pobierajacych renty
rodzinne — 14,0%. Natomiast w przypadku rencistow pobierajacych renty z tytutu niezdolnosci

do pracy 21,1% tej populacji otrzymuje §wiadczenie w wysokosci od 700 do 900 zt.

Tabela 4. Liczba Swiadczeniobiorcéw pobierajacych emerytury i renty w Polsce - marzec 2013 r.

Wyszczegolnienie Emeryci i renci$ci
Liczba w tysigcach | Udzial procentowy
Ogolem 7330,70 100
Emerytury 4970,50 67,8
Renty z tytutu niezdolnosci do pracy 1090,40 14,9
Renty rodzinne 1269,80 17,3

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych Gtownego Urzedu Statystycznego, [dostep:
www.stat.gov.pl, 5.03.2015].

Badania ankietowe wydatkéw konsumpcyjnych lubuszan 50+

Badanie ankietowe przeprowadzono w grudniu 2014 roku za pomocg kwestionariusza
zawierajagcego 7 pytan. Kwestionariusz ankiety nie zawierat pytan dotyczacych aktywnos$ci
zawodowej rencistow 1 emerytow. Wypetnione zostaly 143 ankiety. 90 ankietowanych to
kobiety, a 53 osoby to mezczyzni. Respondentki stanowily 0,02% kobiet zamieszkujacych w

wojewodztwie lubuskim. Ankietowani mezczyzni to 0,01% meskiej populacji wojewodztwa.
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Tabela 5. Liczba kobiet i m¢zczyzn bioracych udzial w sondazu ankietowym

Pleé Liczba odpowiedzi | Udzial procentowy
Kobieta 90 62,94
Mezczyzna 53 37,06

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikoéw przeprowadzonego badania ankietowego.
Najwigcej przebadanych respondentow klasyfikowata si¢ w przedziale wiekowym 50-
60 lat, co, stanowi ok 50% wszystkich badanych. Najmniej liczng grup¢ (ok. 17%) sposrod

przebadanych stanowily osoby w wieku powyzej 71 lat. Doktadne dane przedstawia tabela 6.

Tabela 6. Wiek osob bioracych udzial w sondazu ankietowym

Wiek ankietowanych Udzial procentowy
50-60 lat 46,15
61-70 lat 37,07
71-80 lat 8,39
Powyzej 80 lat 8,39

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

Najwiecej, bo niemal trzech na dziesigciu respondentéw, miato wyksztatcenie

zawodowe. Co czwarta osoba miata wyksztatcenie $rednie, a co pigta — wyzsze (tabela 7).

Tabela 7. Wyksztalcenie osob bioracych udzial w sondazu ankietowym

Wyksztalcenie | Ilo$¢ odpowiedzi | Udzial procentowy
Podstawowe 9 6,29
Zawodowe 36 25,17
Techniczne 23 16,08
Niepelne $rednie 4 2,80
Srednie 40 27,97
Wyzsze 31 21,68

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

Ponad potowa badanych to osoby pobierajace §wiadczenia emerytalne badz rentowe

(bylo ich az 76), nalezace najczesciej do przedziatu wiekowego 60-70 lat. Ankietowani
pozostajacy na rencie badz emeryturze uzyskuja przewaznie dochdéd w przedziale 1500-2000
zt (tabela 11) na gospodarstwo domowe i mieszkajg najczgsciej ze swoim matzonkiem. Wiele
0sOb z tej grupy zaznaczyto, ze ich dochod miesci sie¢ w przedziale 1000-1500 zt, byty to
w wigkszosci przypadkéw osoby samotne. Tak wiec wysoko$¢ pobieranych §wiadczen przez
respondentéw pokrywa si¢ z minimalnym wynagrodzeniem krajowym. Liczng grupe
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ankietowanych stanowity osoby aktywne zawodowo w przedziale wiekowym 50-60 lat, ktore
chetniej uczestniczyly w badaniu. Byto ich 43,36%, co oznacza nadreprezentatywnos¢, jesli
porowna si¢ udziat os6b aktywnych zawodowo w tej grupie wiekowej w catkowitej liczbie 0sob

aktywnych zawodowo w analizowanym wojewodztwie (tabela 4).

Tabela 8. Aktywno$¢ zawodowa ankietowanych

Aktywnos$¢ zawodowa ankietowanych | Udzial procentowy
Aktywny zawodowo 43,36
Renta/emerytura 53,15
Bezrobotny 2,09
Bezrobotny niezarejestrowany 0,70
Inne, gospodyni domowa 0,70

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

Najmniejsza grupg sposrod respondentdw stanowily osoby, ktore zadeklarowaty,
1z we wspolnym gospodarstwie domowym zamieszkuje od 6 do 7 osob (ponizej 5%
przebadanych). Najliczniejszg grupe, bo az 89 o0s6b, stanowili respondenci mieszkajacy

samotnie badz z jedng osoba. Doktadne dane obrazuje tabela 9.

Tabela 9. Ilo$¢ 0s6b w gospodarstwie domowym wedlug ankietowanych

Ilo$¢ 0séb w gospodarstwie domowym | Ilo$¢ odpowiedzi | Udzial procentowy
1 31 21,68
2 58 40,56
3 24 16,78
4 11 7,69
5 12 8,39
6-7 7 4,90

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

Najwieksza grupe respondentow stanowily osoby mieszkajace wspdlnie z matzonkiem
badZ osoby wychowujace samotnie dziecko — stanowili oni 41,25% (tabela 10). Liczna czegs¢
przebadanych osob (31,47%) mieszkata wspdlnie z matzonkiem 1 dzieckiem/dzieé¢mi.
30 badanych wypowiedziato si¢, ze sa osobami samotnymi. Najcze$ciej nalezaly one do
przedzialu wiekowego 60-70 lat. Tylko 9 ankietowanych zadeklarowalo, Ze mieszka w rodzinie

wielopokoleniowej, z czego 3 osoby utrzymywaty si¢ samodzielnie.
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Tabela 10. Osoby zamieszkujace gospodarstwo domowe

Osoby zamieszkujace gospodarstwo domowe | Ilo$¢ odpowiedzi | Udzial procentowy
Jestem osobg samotng 30 20,98
Matzonek 50 34,97
Matzonek+ dziecko/dzieci 45 31,47
Dziecko/Dzieci 6 4,20
Dziecko bez matzonka 3 2,10
Rodzina wielopokoleniowa 6 4,20
Rodzina wielopokoleniowa, ale osoba utrzymuje 3 2,10
sie¢ samodzielnie

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

Ankietowani najcze$ciej otrzymywali dochdd z przedziatu 1500-2000 zt. Dochdd ten
byl uzyskiwany najczesciej przez osoby w wieku 50-70 lat, z czego prawie potowa
z respondentdw tworzyta gospodarstwo domowe z jeszcze jedng osobg, najczescie]
malzonkiem, a w 2 przypadkach z dzieckiem. Respondenci, ktorych dochdd miescit si¢
w przedziale 1500-2000 zl, czyli w okolicach minimalnego wynagrodzenia krajowego,
ktore od 1 stycznia 2015 wynosito 1750 brutto, posiadali przewaznie wyksztatcenie $rednie
badZz zawodowe. 22 osoby (15,38%) stwierdzity, ze ich dochody ksztaltujg si¢ na poziomie
2500-3000 zt, 17 o0s6b (11,89%) wskazato na przedziat 3000-3500 zt, a 16 os6b (11,19%) na
1000-1500 zt. Zblizona liczba (15) oso6b otrzymywata dochody w przedziale 500-1000 zi.
13 ankietowanych (9%) umiescito swoje dochody w przedziale 3501-4000 zt. 12 0so6b (8,39%)
wsréd badanych zadeklarowato, ze ich dochod pozostaje w przedziale 2000-2500 zt. 19 0s6b
(13,28%) zaznaczyto dochody w przedziale od 4000 1 wiecej, w tym 9 (6,29%) ankietowanych
posiadato dochody powyzej 5 tysiecy. Dochody jednej z os6b nie przekraczaty 500 zt.

Tabela 11. Dochéd przypadajacy na gospodarstwo domowe ankietowanych

Dochod przypadajacy na gospodarstwo domowe | Ilo$¢ odpowiedzi | Udzial procentowy

0-500 1 0,70
501-1000 15 10,49
1001-1500 16 11,19
1501-2000 28 19,58
2001-2500 12 8,39
2501-3000 22 15,38
3001-3500 17 11,89
3501-4000 13 9,09
4001-4500 10 6,99
Ponad 5000 9 6,29

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.
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Wydatki konsumpcyjne osob w wieku 50+ zamieszkujacych Lubuskie ujeto w tabeli

12.

Tabela 12. Wydatki w skali miesiaca osob bioracych udzial w sondazu ankietowym

Kwota, jaka przypada na jedno gospodarstwo domowe w skali miesiaca. (w zh)*:

gogﬁéw 0 | 50100 | 190- | 300- [ 500- | 800- [ 1000- | 1500- | Ponad
y 300 500 800 1000 1500 2000 2000
. 5 23 27 45 20 14
Wydatki state T | 3.50) | (16.08) | (18.88) | (31.47) | (13.99) | (9.79) | * D) | 6(42)
Wydatki na
20 56 62
int t, telef 2(1,4 1 1 1 - -
internet, telefon, (13.98) | (39.16) | (4336) (1,4) 0,7) (0,7 (0,7
vV
Wydatki 40 33 23 22 12
32,1) | 535 42,8 -
Zywno$ciowe @D (3.5) (27,97) | (23,08) | (16,08) | (15,38) | (9,09) 2:8)
Wydatki na 41 46 46 9 2(1.4)
odziez (28,67) | (32,17) | (32,17) | (6,29) ’
Wydatki na leki
medyczne, 28 38 62 15
sprzet (19,58) | (26,57) | (43,36) | (10,49)
rehabilitacyjny
comeyemo | | 6T | ®
higieniczne (33,57) | (46,85) | (19,58)
Wydatki na 37 41 47 14
1 2(1,4 _ _ _
komunikacje (25,87) | (28,67) | (32,87) | (9,79) ©.7) (14)
Wydatki na 103
ustugi kulturalne (72) 26 (18) | 10(7) 3(2) - 1(1) - - -
i edukacje
Wydatki na
hobby, sport, 88(62) |44 (30) | 10(7) | 1(1) - - - - -
turystyke
Wydatki
spoleczne 98 (69) | 36 (25) | 7(5) 2(1) - - - - -
Inne wydatki 71 (50) | 32(22) | 26 (18) | 10(7) - 10,5 | 3(2) |1(0,5 -

* w rubrykach podano liczbe respondentéw wskazujacych dang kwote i rodzaj wydatku, a w nawiasie

udziat procentowy w ogdlnej liczbie badanych.

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

45 badanych (31,47%) zadeklarowato, ze na wydatki state przeznacza od 500 do 800 zt,

jest to najwyzszy wynik. Najmniej osob - (4) wypowiedzialo sig¢, ze na state miesigczne wydatki

wydaje od 1500 do 2000 zt. Blisko potowa respondentéw wydaje od 100 do 300 zt na media.

40 0s6b na zywnos¢ 1 uzywki przeznacza kwote w przedziale 100-300 zt stanowi to najwyzszy
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wynik wérdd respondentdw, natomiast najnizszy wynik wynosi 2,10% 1 miesci si¢ w przedziale
0-50 zt. Ponad 64% badanych zadeklarowalo, Ze na odziez nie wydaje mniej niz 50 z1, ale nie
wiecej niz 300 zt. Tylko 2 osoby miesig¢cznie na odziez wydaja od 500 do 800 zt. Wigkszos¢
ankietowanych na lekarstwa, sprzet medyczny 1 rehabilitacje nie przeznacza wigcej niz 300 zt.
Najwigkszy procent ankietowanych na wydatki kosmetyczno-higieniczne wydaje od 50 do 100
zt. 47 osoéb (32,87%) w wieku powyzej piecdziesigtego roku zycia zadeklarowato, ze na
komunikacj¢ przeznacza od 100 do 300 zt i jest to najwyzszy wynik. Bardzo duzy odsetek
starszych osob nie korzysta lub wydaje maksymalnie do 50 zt miesi¢cznie na ustugi kulturalne
1 edukacj¢. Badanie wykazato, ze az 62% respondentéw przeznacza do 50 zi na hobby, sport
1 turystyke. 98 0sob na wydatki spoteczne tj. fundacje, stowarzyszenia i koscidt przeznacza do
50 zt miesiecznie. Potowa ankietowanych zaznaczyta najnizszy przedzial kwotowy w ankiecie
na inne wydatki tj. pomoc rodzinie i oszczednosci. Wsrod odpowiedzi, ktore zaznaczali
ankietowani, da si¢ zauwazy¢, ze osoby powyzej piecdziesigtego roku zycia nie przeznaczaja
zbyt wielu $rodkéw na kulture, edukacje, sport, hobby, turystyke oraz na wydatki spoteczne.
Mozna zaktada¢, ze jest to spowodowane wysokimi wydatkami stalymi, wydatkami na media
oraz na zywnos¢.

Ankietowani uwazaja, ze w ostatnich latach najbardziej wzrosty wydatki state,
zywnosciowe oraz wydatki na lekarstwa. Najmniej odczuwalny byt wzrost cen kosmetykow

oraz wydatki na kulture i edukacje.

Tabela 13. Najwiekszy wzrost wydatkéw wedlug ankietowanych w ciggu ostatnich 5 lat

Najwiekszy wzrost wydatkow w ciagu ostatnich | Udzial procentowy
5 lat wedlug ankietowanych
Wydatki state 30,58
Wydatki na internet, telewizje, telefon 5,58
Wydatki zywnosciowe 26,86
Wydatki na odziez 2,39
Wydatki na leki 19,68
Wydatki kosmetyczno-higieniczne 1,06

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonego badania ankietowego.

Poréwnujac opinie respondentdw z wynikami badan Gtéwny Urzad Statystyczny'?,

mozna uzna¢, zeoba zrodla wskazuja na podobne tendencje. Wedlug badania

10 http://stat.gov.pl, [dostep: 15.03.2015].
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przeprowadzonego na potrzeby rozdzialu, 58,74% ankietowanych wskazalo, ze ich dochod

miesieczny pokrywa wszystkie wydatki, natomiast 41,26% nie jest w stanie zaspokoi¢ potrzeb
z dochodu, jakimi dysponujg.

Respondenci na pytanie dotyczace, co stato si¢ dla nich niezbgedne w ciagu kilku

ostatnich lat, najczesciej wskazywali odpowiedz: telefon — 92 osoby, internet — 74 osoby,

lekarstwa — 67 0s6b oraz samochod — 60 0sob.

Tabela 14. Potrzeby, ktore kiedy$ byly nieistotne, a teraz sa potrzebne do zycia respondentom

Wyszczegolnienie Ilos¢ odpowiedzi | Udzial procentowy
Internet 74 51,75
Telefon 92 64,34
Telewizor 30 20,98
Uzywki 10 6,99
Lekarz 46 32,17
Lekarstwa 67 46,85
Samochod 60 41,96
Uprawianie hobby 15 10,49
Spotkania ze znajomymi 14 9,79
Inne 1 0,70

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikdéw przeprowadzonego badania ankietowego.

Ankietowani, gdyby mieli wiekszy dochdd miesigczny, przeznaczaliby go najczescie)
na wycieczki oraz korzystanie ze stalych ustug lekarza czy pielggniarki. Czgsto wskazywang
odpowiedzig byta takze ustuga sprzatania. Wérod odpowiedzi wpisywanych w rubryke ,,inne”,
respondenci wpisywali migedzy innymi pomoc wnukom, prywatnego szefa kuchni czy

masazyste.

Podsumowanie

Analiza obecnych trendow panujacych wsrod osob starszych w wojewddztwie lubuskim
pokazala, iz realizacja zatozen srebrnej gospodarki wymaga dopracowania, §wiadczy o tym
fakt, iz dziatania przygotowujace do starosci zarowno jednostki, jak 1 cate grupy spoteczne nie
zostaty zrealizowane w pelni. Ponad 41% ankietowanych o0s6b ma problem z pokryciem
wydatkow na potrzeby konsumpcyjne. W przeprowadzonym sondazu ankietowym udato si¢
ustali¢, jak ksztattujg si¢ dochody 1 wydatki konsumpcyjne 0sob w wieku 50+ zamieszkujacych
wojewddztwo lubuskie. W dobie srebrnej gospodarki izréwnowazonego rozwoju coraz

cze$cie] osoby starsze chca aktywnie uczestniczy¢é w zyciu spolecznym izawodowym.
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Nowoczesne spoteczenstwo odstepuje od stereotypu seniora niezdolnego do aktywnosci
zawodowej oraz do rozwoju osobistego, $wiadczy o tym fakt, iz wiekszo$¢ seniorow czesé
swoich dochoddéw przeznacza na wydatki zwigzane z edukacja, kulturg ipodrézami.
Przeszkoda w realizacji zatozen srebrnej gospodarki jest obecny — do$¢ niski poziom —
wyptacanych §wiadczen emerytalnych i rentowych, ktéry nie pozwala na pokrycie wydatkow
zwigzanych z edukacja, turystyka ipoprawieniem sytuacji zdrowotnej w postaci ustug
prozdrowotnych. Poniewaz Lubuszanie nie odbiegaja swoimi dochodami od $redniej krajowe;j,
znacznym uzupehlnieniem ich aspiracji rozwojowych w zakresie srebrnej konsumpcji
sg programy realizowane przez sektor publiczny, w ktorych wachlarz wchodza na przyktad
Karta ZGranej Rodziny, ktora uprawnia do znizek lub darmowego korzystania z instytucji
kulturalno-rozrywkowych na terenie miasta Zielonej Gory oraz na terenie gminy Zielona Gora
karta 50+. Nalezatoby rozpropagowac¢ podobne programy w innych mniejszych miastach Polski

1 wzmocni¢ funduszami Unii Europejskie;.
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WYDATKI KONSUMPCYJNE OSOB 50 + W DOBIE SREBRNEJ GOSPODARKI
I ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

Abstakt: Przedmiotem pracy sa wydatki konsumpcyjne os6b w wieku 50+ zamieszkatych na terenie
wojewoddztwa lubuskiego.

Celem rozdzialu jest analiza obecnych trendow panujacych wsrod osob starszych w wojewodztwie
lubuskim w celu identyfikacji probleméw w rozwoju srebrnej gospodarki i zrownowazonego rozwoju.
Rozdziat sktada si¢ z dwoch czesci. Pierwsza dotyczy analizy wojewodztwa lubuskiego pod wzgledem
bezrobocia, aktywno$ci zawodowej, wysokosci rent i emerytur, a takze pod wzgledem demografii.
Czgs¢ druga dotyczy konsumenta w S$wietle badan sondazowych, a dokladniej jest to analiza
przeprowadzonego badania ankietowego. Zawarte s3 w niej wyniki sondazu oraz liczne wnioski

zestawione z badaniami o tej samej tematyce, pochodzacymi z Gtéwnego Urzedu Statystycznego.

Stowa kluczowe: Wydatki konsumpcyjne, srebrna gospodarka, zrownowazony rozwoj, wojewodztwo

lubuskie, osoby 50+
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MARIAZ PRZEDSIEBIORSTWA SPOLECZNEGO
Z GOSPODARSTWEM DOMOWYM W KONTEKSCIE TEORII
KONFIRMY A ROLA MEODYCH POKOLEN
W KSZTALTOWANIU WZORCA KONSUMPCJI

MARRIAGE OF THE SOCIAL ENTERPRISE WITH THE HOUSEHOLD
IN THE CONTEXT OF THE CONFIRM THEORY VS. THE ROLE OF YOUNG
GENERATIONS IN CREATING A CONSUMPTION PATTERN

Abstract: Problems of the theory of the company are presented in this chapter with regard to an actor
of the social economy, namely a social enterprise. The authors try to answer the question: To what extent
can a social enterprise be linked to a household and embedded in the theory of confirm developed
by Prof. Adam Noga, while taking into account the role of young generations in shaping consumption
patterns. The combination of elements presented can provide an answer to the question on sustainable

development of production and consumption.

Key words: household, “theory of confirm”, social enterprise, PES, consumption, the young generation

Wprowadzenie

W rozdziale skoncentrowano si¢ na probie potaczenia: przedsigbiorstwa spotecznego,
gospodarstwa domowego oraz osadzenia tych dwoch elementow w teorii konfirmy
przedstawionej przez Profesora Adama Nogge z jednoczesnym uwzglednieniem miodego
pokolenia w ksztattowaniu wzorca konsumpcji w Polsce.

Okres ostatnich 30 lat wskazuje na upowszechnianie si¢ przedsiebiorczosci spotecznej

oraz gospodarki spolecznej w Europie za sprawag wytycznych i dyrektyw Unii Europejskie;j.
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Kluczowym czynnikiem, jaki Unia Europejska narzuca swym cztonkom, wydaje si¢ by¢ tzw.
sektor pozarzadowy, zwigzany z organizacjami non for private profit, non profit czy non
governmental organisations (NGO), ktory to poprzez swoje dziatania upodabnia si¢ do sektora
biznesowego a nawet wysuwana jest przez badaczy teza, ze nastepuje jego ekonomizacja.'
T. Krasnicka przedstawita koncepcje, ze sektor pozarzadowy realizuje cele spoteczne tylko
misyjnie, a tradycyjne przedsigbiorstwa spoteczne zorientowane sg na cele gospodarcze.
Podkresla rowniez fakt, ze nastepuje uspotecznienie rynku, gospodarki i przedsiebiorstw, ktére
chca partycypowaé w ksztaltowaniu dobrobytu spotecznego, a nie tylko dobrobytu
gospodarczego, by skutecznie rozwigzywaé problemy spoteczne. Oznacza to,
ze identyfikowanie przedsigbiorczosci wylgcznie z dzialalno$cig biznesowa jest wspotczesnie
coraz rzadsze, a termin przedsi¢biorstwo spoleczne uzywany jest obecnie coraz czgsciej na
okreslenie dziatalnosci takze w innych obszarach ludzkiej aktywnosci — w sektorze publicznym
i spotecznym?. Jednak nalezy pamieta¢, Ze nieodzownym elementem kazdej teorii o podtozu
spotecznym jest uwzglednienie podmiotowosci cztowieka, mtodego pokolenia i to ona jest
gléwnym wyznacznikiem ksztattowania wzorca konsumpcji.
Przedstawione w niniejszym rozdziale zagadnienia mieszcza si¢ w nurcie teorii
przedsiebiorstwa. Ze wzgledu na ograniczong objeto$¢ opracowania konieczne byto skupienie

si¢ tylko na wybranych aspektach, ktore zostang przedstawione ponize;j.

Charakterystyka kluczowych pojec¢

Ze wzgledu na ztozono$¢ analizowanej problematyki, potaczenia elementow drugiego i
trzeciego sektora, niezbedna jest identyfikacja pojec, ktore postuzg w kolejnych czesciach

rozdziatu, a sg niezbgdne do wyjasnienia omawianych w nich zagadnien i koncepcji.

1. Przedsi¢biorstwo spoleczne — skala dzialalnosci, poziom aktywnosci, odbiorcy dzialan

Definiowanie przedsigbiorstwa spotecznego (PES) doczekalo si¢ mnogosci
poruszanych aspektow, na roéznych poziomach oraz w mniejszy czy wiekszy sposob
okreslajacych skalg jego dziatalno$ci, poziomu aktywnosci, oraz odbiorcéw dziatan, do ktorych

sa one skierowane. J. Hausner wskazuje na pi¢¢ komponentow przedsigbiorstwa spotecznego,

' J. Wygnanski, Ekonomizacja organizacji pozarzqdowych. Mozliwosé czy koniecznosé, Stowarzyszenie
Klon/Jawor, 2008, [dostep: http://www.ekonomiaspoleczna.pl/files/ekonomiaspoleczna.pl/public/Biblioteka/
2008.22.pdf, 15.03.2015].

2 T. Krasnicka, Koncepcja rozwoju przedsiebiorczosci ekonomicznej i pozaekonomicznej, Wydawnictwo AE
Katowice, Katowice 2002, str. 74.
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do ktoérych zalicza: wytwarzanie produktow lub ustug wigzace si¢ z ryzykiem gospodarczym
i ekonomiczng weryfikacja efektow tej dzialalno$ci; ukierunkowanie dziatalnosci na integracje
spoleczng w skali danej spotecznosci lokalnej; podporzadkowanie stosunkéw wilasnosciowych
interesom interesariuszy; kultur¢ zarzadzania osadzong na partnerstwie i partycypacji oraz
demokratyczng kontrole ze strony interesariuszy’. Inne zrodita definiujace PES, oprocz
wskazanych komponentdw, skupiaja si¢ rowniez na: korzysciach materialnych, ktore podlegaja

ograniczeniom, braku zorientowania na tworzenie i dystrybucje kapitatu.*

2. Istota i zakres dzialania gospodarstw domowych — analiza funkcji ekonomicznych

i spolecznych

Ze wzgledu na charakter i kontekst rozdziatu jako podstawowe wyjasnienie terminu
gospodarstwa domowego nalezy wskaza¢ definicje autorstwa A. Nogi, ktory niejako narzuca
sw0j sposob myslenia nastgpujaco: ,, Wspodtczesny biznes coraz czesciej bazuje na integralnosci
producenta i konsumenta w gospodarstwie domowym. Przyjmuje si¢, ze trwalo$¢ i1 solidno$¢
przedsigbiorstwa jest odzwierciedleniem trwatosci i1 solidnosci ludzi je tworzacych.
Gospodarstwa domowe staja si¢ kreatorem, kluczowym decydentem przedsiebiorstwa’™.
Natomiast T. Zalega wskazuje, ze gospodarstwo domowe oparte jest zazwyczaj na wi¢ziach
rodzinnych, dziatajacych w sferze konsumpcji, a jego celem jest zaspokojenie potrzeb
wszystkich czlonkéw, dzigki wspdlnemu rozporzadzaniu dochodami uzyskanymi przez
wszystkich lub tylko niektorych z nich®. Zdaniem J. Piotrowskiego, gtowne funkcje
gospodarstwa domowego sprowadzaja si¢ do utrzymania cigglosci biologicznej i1 kulturalne;j
spoteczenstwa’.

Z prezentowanych definicji wywnioskowa¢ mozna, ze gospodarstwo domowe nie jest
tylko utozsamianie z rodzing, jako wigziami pomig¢dzy osobami w gospodarstwie domowym.

Mozna je interpretowaé rowniez jako biznes, mikrojednostke, podmioty gospodarcze, czgsto

3 Zarzqdzanie podmiotami ekonomii spotecznej. Przedsigbiorstwo spoteczne — konceptualizacja, Hausner J. (red.),
Wydawnictwo UEK, Krakéw 2007, str. 13.

4 B. Petrecka, U. Pietrzyk, Europejski model ekonomii spotecznej — spojrzenie z perspektywy korzysci spotecznych.
,.Zeszyty naukowe Politechniki Rzeszowskiej” nr 286 (4), 2012.
> A. Noga, Konsument a triada: wiasciciel-przedsiebiorca-menedzer w teorii przedsiebiorstw, ,,Konsumpcja
i Rozwdj” nr 1, 2011, str. 38-46.
6 T. Zalega, Gospodarstwo domowe jako podmiot konsumpcji, ,,Studia i Materiaty — Wydzial Zarzadzania UW”,
nr 1, 2007 str. 7-24.
7 . Piotrowski, Spofeczne problemy rodziny, [w:] Polityka Spoteczna, Warszawa, PWE, 1979, str. 222-223.
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oparte na wi¢ziach rodzinnych. Przekroj ten wskazuje, ze gospodarstwo domowe pelni funkcje
zarOwno ekonomiczne, jak i spoleczne.
3. Pokolenie — generacja, grupa spoleczna

Wigzi rodzinne uzaleznione s3 od relacji pokoleniowej, jednakze samo pojecie
,,pokolenia” w ujeciu naukowym jest stosunkowo nowym terminem, ktore doczekato si¢ swych

interpretacji terminologicznych. Interpretacje terminologiczng przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Terminologia pojeé¢: pokolenie — generacja, grupa spoleczna

Autor Definicja

E. Pokolenie jako grupa spoteczna nawiazuje ze soba okreslong wigz, ktorej celem jest
Karmolinska- | wspdlne tworzenie 1 zarazem mozliwo$¢ obiektywnego okreslenia jej jako
Jagodzik odrebnosci spotecznej. Poszczegolni czionkowie grupy spotecznej tworzacej dane
pokolenie majg wobec siebie samych podobne oczekiwania i w podobny sposdb
o sobie mysla, tworzac tym samym charakterystyczny sposob pojmowania
rzeczywistosci oraz dookreslania stosunku do istotnych wydarzen historycznych.

W. Dilthy jako te sama generacje (...) okreslamy tych wszystkich, ktérzy w pewnym sensie
obok siebie dorosli, to znaczy, ktorzy mieli wspolne dziecinstwo, wspdlny wiek
milodzienczy i u ktérych na ten sam czas przypada doba meskiej dojrzatosci.
Sprawia to, Ze osoby powigzane sg glebsza wspolnoscig. Ci, co w latach
mlodzieficzych tych samych doznali wptywow kierowniczych, sktadajg si¢ razem
na pokolenie. Tak pojeta generacja tworzy ciasniejszy krag jednostek, ktére na
skutek zaleznosci od tych samych wielkich zdarzen i przemian, jakie miaty miejsce
w okresie ich pobudliwosci, mimo odmiennych czynnikow, ktore pozniej sie
dotaczyty, zwigzane sg w pewna jednolitg catosc.

P. Sztompka Grupa spoteczna to zbior jednostek, w ktorym wspolnota pewnych istotnych
spotecznie cech wyraza si¢ w tozsamosci zbiorowej 1 towarzysza temu kontakty,
interakcje 1 stosunki spoleczne w jej obrebie czgstsze i bardziej intensywne niz
z osobami z zewnatrz. Inaczej zbiorowos$¢ ludzi, pomiedzy ktorymi wystepuje wigz
obiektywna, subiektywna i behawioralna.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: E. Karmolinska-Jagodzik, Komunikacja pokoleniowa —
rozwazania wokot réznic kulturowych, ,,Studia Edukacyjne” nr 21, 2012, str. 191-210; W. Dilthy,
Gesammelte Schriften, t. V, str. 37. Przekt. polski: K. Wyka, Rozwdj problemu pokolenia, Warszawa
1924; P. Sztompka , Socjologia. Analiza spoteczna, Wydawnictwo ZNAK, Krakéw 2003, str. 229-231,
[dostep: http://www.znak.com.pl/files/pdf/Sztompka Socjologia Analiza ISSUU.pdf, 15.02.2015].

Mariaz przedsi¢biorstwa spolecznego z gospodarstwem domowym

Przedsigbiorstwo spoteczne to jeden z podmiotoéw nalezacych do trzeciego sektora,
ktéry czesto okreslany i utozsamiany jest z ekonomig spoteczng. Ekonomia spoteczna taczy

ze sobg nauki ekonomiczne i spoleczne, dlatego tez ze zdefiniowanych poje¢, zarowno
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przedsigbiorstwa spotecznego, jak i gospodarstwa domowego, wywnioskowa¢ mozna, ze takie
potaczenie (mariaz) jest mozliwe.®

Wyodrgbni¢ mozna nastgpujace punkty styczne i zgodne z definicyjnym ujgciem pojec
przedsigbiorstwa spotecznego oraz gospodarstwa domowego® '°:

e s3 swoistymi podmiotami samorealizujagcymi si¢ (wtasne $rodki i sita robocza swoich
cztonkow),

e wystepuja w co najmniej dwoédch ekonomicznych rolach, a mianowicie jako:
wytworcy/producenci lub konsumenci (czasem interesariusze),

e realizacja planow krotko 1 dtugo okresowych,

e praca — w otoczeniu zewngetrznym - stuzaca zapewnieniu materialnych egzystencji
cztowieka (utrzymania cztonkow gospodarstwa domowego oraz przedsigbiorstwa
spotecznego)

e stanowig samodzielne podmioty gospodarujgce (prywatne mikroprzedsigbiorstwa),

e zakorzenienie poje¢ w spoleczenstwie.

Podstawowym warunkiem egzystowania obu analizowanych podmiotéw jest
zapewnienie statego doptywu §rodkow finansowych, ktéore moga pochodzi¢ z réznych zrodet.
Wyodrgbnione wspdlne funkcje wskazywaé moga, iz mariaz przedsigbiorstwa spolecznego z
gospodarstwem domowym bedzie wlasciwym posunigciem, by stworzy¢ niezaleznose,
odpowiedzialno$¢ za ksztaltowanie ich bytu, a podejmowane przez oba podmioty wspolne
dziatania zmierza¢ moga do poprawy ich sytuacji finansowej oraz maksymalizowania
zadowolenia z zaspakajanych potrzeb. Bedzie to réwniez skutkiem obopdlnej

przedsigbiorczos$ci 1 poprawi kondycje oraz sposdb gospodarowania posiadanymi zasobami.

Osadzenie przedsi¢biorstwa spolecznego i gospodarstwa domowego w teorii konfirmy

Powyzsza analiza obu podmiotow, tj. przedsigbiorstwa spolecznego oraz gospodarstwa
domowego, jak rowniez proba mariazu niosg ze sobg implikacje dla praktyki

w gospodarowaniu. W  szczegdlnosci nalezy zwroci€ uwage na umiejscowienie

8 J. A. Kerlin, J. J. Wygnanski (red.), Przedsiebiorstwa spoteczne w Stanach Zjednoczonych a w Europie, [w:]
Przedsigbiorstwo spoteczne. Antologia kluczowych tekstow, Fundacja Inicjatyw Spoleczno-Ekonomicznych,
Warszawa 2008.

9 G. Swiatowy, Gospodarstwo domowe jako kreator przemian spolecznych i gospodarczych, ,Konsumpcja i
rozwdj” nr 2, 2012, Instytut Badan Rynku, Konsumpcji i Koniunktur, Warszawa 2012.

107, Pearce, Social Enterprise in Anytown, Calouste Gunbelkian Foundation, London 2003.
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przedsigbiorstwa spotecznego nalezacego do trzeciego sektora w teorii konfirmy. Z charakteru
rozwoju gospodarki wynika, Ze innowacja coraz czesciej jest rezultatem wspolnej dziatalnosci
kilku podmiotow rynkowych. W erze transformacji gospodarczej icoraz nowszych teorii
wdrazanych w réznych obszarach zarzadzania wazna, toczaca si¢ dyskusja jest problem
celowosci przedsiebiorstwa (zmierzania w okreslonym celu) we wspoiczesnej gospodarce.
Tworcg teorii konfirmy jest Adam Noga, profesor nauk ekonomicznych, ktéry aktualnie
jest wyktadowca Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie. Elementami proponowane;j
autorskiej teorii przedsigbiorstwa i matego przedsiebiorstwa sg uzyteczno$ci gospodarstw
domowych. Granice instytucjonalne i organizacyjne miedzy przedsigbiorstwami, rynkami
1 gospodarstwami domowymi ksztattuje maksymalizacja uzytecznosci gospodarstw
domowych!'. Autor konfirma (od potaczenia stow: konsument ifirma) nazywa
to przedsigbiorstwo, ktore ma wiele konfirmacji, czyli silnych korzystnych zwigzkow
z konsumentami (konfirmacje oznaczaja najwyzsze ontologiczne potwierdzenie
przedsigbiorstw w gospodarce, czyli przez konsumentow). W mysl tej teorii konsumenci stajg
si¢ czescig przedsiebiorstwa, a zarazem najwazniejszym (symbolicznym lub faktycznym) jego
szefem'2. W konfirmie wystepuje najwicksza zbiezno$¢ intereséw przedsiebiorcow, whascicieli
oraz konsumentow. Poniewaz konfirma jest najbardziej pozadanym miejscem pracy, przyciaga
utalentowanych pracownikow, innowacyjng wiedze oraz kapital podwyzszonego ryzyka.
Zgodnie z tg teorig konfirma staje si¢ ,,najbardziej pelnokrwistym przedsigbiorstwem, zarowno
w sensie ontologicznym, jak i pragmatycznym — docelowym w poszukiwaniach przez
przedsiebiorcow”!?. Teoria konfirmy wskazuje, ze ,,przedsiebiorstwo jest wzglednie trwata
organizacja i instytucjg gospodarki — przyjmujacg w réznych krajach rézne formy prawne,
w tym szczegOlnie wlasnosciowe, ktore dzigki swoim odkrytym 1 potencjalnym
autonomicznym zdolno$ciom zapewnia gospodarstwom domowym wyzsza dlugookresowa
uzyteczno$¢ z posiadanego kapitalu (ludzkiego, rzeczowego, pienieznego, intelektualnego,
spotecznego) niz moglyby same osiggna¢ przez wilasne gospodarowanie w gospodarce

rynkowej, panstwowej lub innej mieszanej”'".

Takie rozumienie przedsi¢biorstwa jest
szczegblnie przydatne w warunkach rosngcej zmienno$ci otoczenia gospodarczego, ktora

wymusza budowe¢ wiezi pomigdzy podmiotami gospodarczymi, co w konsekwencji zmierzaé

1 http://www.adam-noga.pl/index.php, [dostep: 10.01.2015]

2A.  Noga, Teoria malego przedsiebiorstwa, [dostep: http://www.adam-noga.pl/publikacje/teoria-
ma%C5%82ego-przedsi%C4%99biorstwa-adam-noga.html, 21.01.2015].

13 Relacje podmiotéw rynkowych w warunkach zmian, Bilinska-Reformat K. (red.), PLACET, 2009, str.12.

4 A. Noga, Teorie przedsiebiorstw, PWE, Warszawa 2009, str. 218-244.
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moze do uzyskania przewagi konkurencyjnej. Z punktu widzenia przydatnosci teorii konfirmy
nalezy wskaza¢, ze ,,celem teorii konfirmy jest dtugookresowa zdolno$¢ przedsiebiorstw do
osiggania i akceptowania przez gospodarstwa domowe wysokiej rentownos$ci powierzonego im
kapitatu”!®>. Zachowanie réwnowagi celow miedzy przedsigbiorcami a gospodarstwem
domowym, by poprzez swe dziatania efektywnie realizowac si¢ w zyciu gospodarczym, spetnia
zatozenia teorii konfirmy. A. Noga gospodarstwo domowe okresla jako: ’jednostke lub grupe
jednostek, bedaca ostatecznym wiascicielem kapitatu (ludzkiego, intelektualnego, pienigznego
1 rzeczowego) 1 wykorzystujacym go do maksymalizacji dlugotrwalej wlasnej uzytecznosci,
pehiaca przez to funkcje konsumenta, pracownika, przedsiebiorcy i menadzera, oraz kreujgca
instytucje prosumenta, rynku, przedsiebiorstwa i panstwa”!'®. Natomiast rynek to: “jeden
z mechanizmoéw regulacji gospodarki polegajacy na tym, Ze to transakcje kupna i sprzedazy
decyduja o tym, co si¢ w gospodarstwie wytwarza 1 nabywa oraz gdzie zostanie zastosowany
kapitat gospodarstw domowych”!”. Juz A. Smith w XVIII wieku stwierdzil, ze kupiec nie musi
by¢ koniecznie obywatelem jakiego$ okreslonego kraju, ze jest mu to w znacznej mierze
obojetne, gdzie prowadzi swoj handel'®,

W kontekscie teorii konfirmy, slowa A. Smitha sg aktualne po dzien dzisiejszy
w odniesieniu do wspoOtczesnego modelu rodziny 1 przedsigbiorstwa. W przypadku
przedsiebiorstwa spolecznego nastepuje rozwinigcie jego celéw funkcjonalnych do celéw
spolecznych. Przedsigbiorstwo spoteczne, przez swoja aktywno$¢ w ramach mechanizmu
rynkowego 1 nie zmierzaniu do maksymalizacji zysku bez uwzgledniania celow spotecznych,
peli istotng funkcje w spoteczenstwie i zyciu gospodarczym, poniewaz realizuje cele, ktore
ostatecznie sprowadzaja si¢ do celéw gospodarstw domowych i celow interesariuszy tych
przedsigbiorstw. W rozwazaniach na temat wyodrebnienia przedsigbiorstw spotecznych z teorii
konfirmy nalezy szczeg6lng uwage skierowa¢ na gospodarstwo domowe, ktore A. Noga
traktuje jako centralny regulator gospodarczy. Podmiotowos¢ gospodarstw domowych w relacji
do przedsigbiorstwa szczeg6lnie klarownie obserwuje si¢ przy aktywnos$ci przedsigbiorstw
spolecznych. Dlatego tez uzna¢ mozna za zasadne poszukiwania w ramach teorii konfirmy

problematyki funkcjonowania przedsiebiorstw spotecznych!®. Dla przedstawienia graficznego

15 Tamze, str. 218-244.

16 Tamze, str. 218-244.

17 Tamze, str. 218-244.

18 A. Smith, Badania nad naturq i przyczynami bogactwa narodéw, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2012, Ksiega III, rozdz. IV.

19 J. Brdulak, E. Florczak, Usytuowanie przedsiebiorstwa spotecznego w gospodarce, ,My$l Ekonomiczna i
Polityczna” nr 1-2(32-33), 2011, Oficyna Wydawnicza Uczelni Lazarskiego, str. 15-36.
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konieczna jest modyfikacja rysunku 1, ktora polega na przeniesieniu obszaru odpowiadajacego

roli panstwa.

Legenda:

1 K - gospodarstwo domowe

2 R - dzialanie rynku

3 — mikroprzedsigbiorstwa i samozatrudnienie

4 P — przedsi¢biorstwo

5 — konfirmacje w gospodarce

6 — antyfirmacje w gospodarce

7 — autoafirmacje w gospodarce

8 G — cele autonomiczne panstwa

9 —na przyktad opodatkowanie gospodarstw domowych, transfery

i wydatki na rzecz gospodarstw domowych

10 — ingerencja panstwa w rynek

11 - :przesunigcie: si¢ panstwa z pola 9 nie mogacego udzwignac

zbyt duzego obciazenia na rzecz gospodarstw domowych;

przesunigcie si¢ pafstwa z pola 3, uwazajac, ze pewna czg§é

gospodarstw domowych nie moze by¢ pozostawiona regulacji

jedynie przez rynek

12 — okreslony przez pafstwo status instytucjonalno-prawny

przedsigbiorstw,  przedsigbiorstwa  panstwowe,  polityka

rozwojowa skierowana na rozwoj réznych grup przedsigbiorstw

13 — panfirmacje w gospodarce

14 — zmiany koniunktury w gospodarce §wiatowej, itd.

15 — postep organizacyjny i techniczny, zmiany strategii firm

globalnych, itd., wptyw czynnikodw otoczenia na opisany zwiazek

czterech regulatoréw gospodarki regulujacych przedsigbiorstwa
16 - zaangazowanie panstwa w  relacje

mi¢dzynarodowe.

Rysunek 1. Podmioty gospodarujace w kontekscie teorii konfirmy
Zrodto: A. Noga, Teorie przedsiebiorstw, PWE, Warszawa 2009, str. 227.

Obszarami zainteresowan w probie umiejscowienia przedsigbiorstwa spolecznego
w teorii konfirmy beda pola zbieznosci: gospodarstwa domowego (1K), przedsigbiorstwa (4P),
rynku (2R) oraz panstwa (8G).

Zastosowanie teorii konfirmy w odniesieniu do przedsigbiorstwa spotecznego pozwala
w perspektywie strategicznej osiggna¢ efekty synergiczne oraz zwigkszy¢ szybkos$¢ reakcji
analizowanych podmiotow wykorzystujacych te relacje w zmianach turbulentnego otoczenia.
Dzigki wyzej opisanym przez A. Nogg obszarom i polaczeniom poszczegolnych regulatorow,
mozna uwzgledni¢ nalezacy do trzeciego sektora podmiot, jakim jest przedsi¢biorstwo
spoteczne w gospodarce, postugujac si¢ teorig konfirmy. E. Florczak wskazuje, ze analizujac
funkcjonowanie przedsiebiorstw spotecznych podkresla si¢ ich ,,zakorzenienie lokalne” oraz
bazowanie na sieciach relacji z poszczeg6lnymi podmiotami w regionie. Dlatego tez, zdaniem

autorki, istotnym elementem dziatalno$ci przedsiebiorstwa spotecznego, ktory wyrdznia je
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w kontekscie teorii konfirmy, jest uwzglednienie zbieznego z nim gospodarstwa domowego
w jego otoczeniu®’,

Za obszary zbiezno$ci przedsigbiorstwa spotecznego z gospodarstwem domowym
w teorii konfirmy w §wietle przedstawionych materiatéw zrodtowych uzna¢ mozna?':

e laczenie ze wzgledu na funkcje, jakie wymagane sa od instytucji panstwowych
w stosunku do obywateli, przy rownoczesnym uwzglednieniu celow spotecznych
przedsigbiorstwa spotecznego,

e poszukiwanie wilasciwej drogi przedsigbiorstwa spotecznego w funkcjonowaniu,
definiowaniu i1 wypracowaniu metod precyzyjnego ich identyfikowania, w tym:
partycypacja i demokratyczny sposob zarzadzania PES, co stanowi atut w rekach
przedsigbiorstwa spotecznego,

e umozliwienie przedsigbiorstwu spotecznemu, poprzez mariaz z gospodarstwem
domowym, poddania go regutom konkurencji rynkowej oraz uczestnictwa tych
podmiotow w grze rynkowej,

e spoleczne uwrazliwienie,

e humanizacj¢ i podmiotowos¢ cztowieka w dziatalno$ci gospodarcze;.

Jesli oczekuje sie od przedsiebiorstw spotecznych aktywnego uczestnictwa w zyciu
gospodarczym, nalezy zaznacza¢ i rozwija¢ ich specyficzne funkcje, ktore wyrdzniaja
przedsiebiorstwa spoleczne wsrod typowo komercyjnych podmiotéw, nastawionych
na maksymalizacje¢ zysku, sprzedaz 1 zwigkszanie kapitatlowej wartosci przedsigbiorstwa. Tutaj
po raz kolejny wystepuje odniesienie do teorii konfirmy i wlasciwego dla niej dazenia do
syntezy celow przedsigbiorstw z celami gospodarstw domowych. Przedsigbiorstwo spoteczne,
aby bylto konkurencyjne, musi spetlnia¢ swoja funkcje spoteczng, ale réwniez dazy¢ do
sprawnego poruszania sie w warunkach rynkowych?’>. Wskazane powyzej cechy
przedsigbiorstwa spotecznego i1 gospodarstwa domowego determinujg najbardziej pozadany
sposOb wspolpracy obydwu podmiotdéw. Z punktu widzenia ekonomii spotecznej (zachowanie
kluczowych elementéw $wiadczacych o przynaleznosci do sektora) najbardziej pozadana
bytaby wspolpraca podmiotéw o charakterze ideologicznym — czyli przejmowanie w ramach

wspolpracy jedynie korzystnych cech swojego partnera, ktére wpisujg si¢ w cele, jakimi

20 E. Florczak, Przedsiebiorstwo spoteczne w teorii konfirmy, ,,Kwartalnik Nauk o Przedsigbiorstwie” nr 3, 2011,
str. 40-47.

2l Tamze, str. 40-47.

22 J. Brdulak, E. Florczyk, Usytuowanie przedsigbiorstwa..., str. 15-36.
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wyrodznia si¢ to przedsiebiorstwo. Barierg trudng do pokonania jest odrebne podejscie do zysku
oraz dziatan prospotecznych. Zagrozeniem moze by¢ rowniez wchlanianie jednego podmiotu
przez drugi, przejecie wszystkich narzuconych cech przewazajacych przez jedna ze stron

i utrata spotecznego charakteru przedsigbiorstwa spotecznego.

Rola mlodych pokolen w ksztaltowaniu wzorca konsumpcji

Cho¢ sama préba mariazu przedsigbiorstwa spotecznego z gospodarstwem domowym
jest mozliwa, to jednak waznym czynnikiem spajajacym (dopelniajacym) t¢ koncepcje jest
czynnik ludzki, a w tym przypadku wiegzi rodzinne oraz mtode pokolenie funkcjonujace w
rodzinie. Teoria konfirmy umiejscawia w centrum gospodarstwo domowe, ktore A. Noga
uznaje za centralny regulator gospodarczy, a gospodarstwvo domowe to wigzi rodzinne oraz
pokolenia, ktére to gospodarstwa ksztattuja. Dlatego tez w podjetym dyskursie uzasadnione jest
skupienie uwagi na roli mtodego pokolenia w ksztaltowaniu wzorca konsumpcji, gdyz bez
niego nie mozna mowi¢ o mariazu. Tylko dzieki podjetym dziataniom mtodego pokolenia
ideologia potaczenia dwoch sektorow, dwoch odmiennych — co do dziatania — ,,organizacji”,
moze by¢ spetniona i na jej podstawie mozna bedzie zbudowaé zréwnowazony wzorzec

produkcji i konsumpcji.

Podsumowanie

Ekonomia spoteczna stata si¢ na przestrzeni ostatnich dziesigciu lat w Polsce niezwykle
atrakcyjnym sektorem (w zakresie integracji i organizacji trzeciego sektora, tworzenia
lokalnych czy regionalnych koalicji i porozumien, jak roéwniez wypracowanych norm
1 standardow postepowania), z ktorego moga skorzysta¢ nie tylko obywatele bedacy poza
rynkiem pracy, ale rowniez gospodarstwa domowe.

Gospodarstwa domowe, ktére w $wietle przedstawionych zalozen teorii konfirmy,
chcac zachowaé konkurencyjnos$¢ i by¢ wzglednie trwalg ,,organizacja”, musza dokonywac
wielu zmian (przeksztalcac si¢ i ewoluowac), rowniez w zakresie postrzegania potencjatu, jaki
tkwi¢ moze w mariazu z przedsiebiorstwem spotecznym. Jest to rowniez okazja do znalezienia
niszy, w ktérej mozna na nowo przedefiniowaé przedsigbiorstwo spoleczne pod
wzgledem priorytetéw jego funkcjonowania. Uwzglednienie przedsigbiorstw spotecznych
w obszarze teorii konfirmy moze spowodowac, ze szanse skorzystania z takiej mozliwosci

mariazu beda obopdlnym sukcesem 1 doprowadza do uzyskania wzglednie trwatej obecnosci

96



REGINA SKOCZEK

na rynku. Dlatego tez gospodarstwo domowe powinno upatrywaé szans mariazu
z przedsigbiorstwem spotecznym, zar6wno w aspekcie spolecznym, jak i finansowym.

Jak wida¢ z przedstawionych rozwazan, polski model ekonomii spolecznej jest wcigz w
fazie ksztaltowania i dyskusji o zrodtach jego finansowania, a takze o roli, jakg ma do spetienia
(cele ekonomiczne w stosunku do celow spotecznych). Podczas dziatan wspierajacych mariaz
przedsiebiorstwa spolecznego z gospodarstwem domowym i stymulujacych aktywnos¢
podmiotdw ekonomii spolecznej nalezy pamigta¢ o tym, by nie straci¢ z horyzontu
nowatorskich, alternatywnych rozwigzan, jakie one proponujg. Warto$¢ ekonomii spolecznej
to z jednej strony praktyczny sposob rozwigzywania problemow spotecznych, cho¢ bez
zainteresowania mlodego pokolenia takim rozwigzaniem bedzie to jedynie jedna z teorii, ktora
sprawdzitaby si¢ na poziomie lokalnym. Natomiast z drugiej strony jest to podej$cie do
dziatalnosci ekonomicznej wykorzystujacej mariaz jako narzedzie aktywizujace na poziomie

jednostek, spotecznosci 1 organizacji.
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MARIAZ PRZEDSIEBIORSTWA SPOLECZNEGO Z GOSPODARSTWEM DOMOWYM
W KONTEKSCIE TEORII KONFIRMY A ROLA MELODYCH POKOLEN
W KSZTALTOWANIU WZORCA KONSUMPCJI

Abstrakt: W niniejszym rozdziale zostala zaprezentowana problematyka teorii przedsigbiorstwa w
odniesieniu do podmiotu ekonomii spotecznej, jakim jest przedsigbiorstwo spoteczne. Jest to proba
odpowiedzi na pytanie: W jakim stopniu mozna polaczy¢ przedsigbiorstwo spoleczne z gospodarstwem
domowym i osadzi¢ w teorii konfirmy autorstwa Prof. Adama Nogi, przy jednoczesnym uwzglednieniu
roli mtodych pokolen w ksztattowaniu wzorca konsumpcji. Potaczenie prezentowanych elementow
moze stanowi¢ odpowiedz na pytanie dotyczace dazenia do zréwnowazonego rozwoju produkcji

1 konsumpcji.

Stowa kluczowe: gospodarstwo domowe, teoria konfirmy, przedsigbiorstwo spoteczne, PES,

konsumpcja, mtode pokolenie
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WYDATKI KONSUMPCYJNE A ZROWNOWAZONY ROZWOJ

CONSUMER SPENDING IN TERMS OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT

Abstract: This chapter explains the concept of household incomes and expenses. It shows the
importance of sustainable development and includes an analysis of consumer spending made by
production workers of a company in Silesia province. A survey research was conducted in October 2014
and a questionnaire was used to gather the data needed. 102 respondents took part in the survey, they
were randomly selected from 148 employees. A test of series of random statistical sampling was used

to define the character of the sample.

Key words: incomes, expenditures, consumption, sustainable development

Wprowadzenie

Gospodarstwa domowe rdznig si¢ od siebie odmiennymi celami. Najwazniejszym celem
przedsigbiorstw komercyjnych jest maksymalizacja zysku. Celem gospodarstwa domowego
jest zaspokojenie jego potrzeb. Dazenie do zaspokojenia potrzeb jest realizowane poprzez
osiaganie dochodow i gospodarowanie nimi.'

Wydatkéw nie mozna realizowaé¢ bez dochoddéw. Dochodem nazywamy rdznice
powstajaca w wyniku odjecia przychodow od kosztow. Sytuacja osoby biednej czy tez bogatej
nie wyklucza zadowolenia z jakos$ci zycia, ale formutuje informacjg, ze najlepiej by¢ na granicy
zamoznos$ci, to wydaje si¢ naturalne dazenie, ktore dotyczy kazdego cziowieka. Mozna si¢
zastanawia€, czy nie nazwac tego ,,zrownowazonym rozwojem wydatkow”, czyli procesem,

w ktorym si¢ nie jest ani zbyt bogatym, ani zbyt biednym. Wyniki badan z zakresu $redniej

' G. Rytelewska, A. Klopocka, Wphw czynnikéw demograficznych na poziom i strukture oszczednosci
gospodarstw domowych w Polsce, ,,Bank i Kredyt” nr 1, 2010, str. 57-80.
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placy, ktore sg publikowane przez Gléwny Urzad Statystyczny, niekoniecznie odpowiadajg
naturalnej sytuacji na lokalnym rynku. Mozna zastanawia¢ si¢, dlaczego tak si¢ dzieje? Co
moze wskaza¢ na wlasciwe dochody spoleczenstwa? Zapewne informacje te sa przedstawione
W sposob zagregowany, ktory ujmuje wydatki prezeséw 1 zwyktych pracownikow
produkcyjnych jako ogolne dane konsumenckie, co moze by¢ mylace, dlatego ze rdznica
miedzy zarobkami moze sigga¢ nawet do 30 000 zlotych. Badanie wykonane na potrzeby
niniejszej pracy maja stanowi¢ autentyczne odniesienie do wydatkoéw przecigtnych osob.
Celem rozdziatlu jest wyjasnienie pojecia dochodow i1 wydatkow gospodarstw
domowych, przedstawienie istoty zrbwnowazonego rozwoju oraz dokonanie analizy wydatkow
konsumpcyjnych  przez  pracownikow  produkcyjnych  wojewddztwa  §laskiego.
Do oceny tychze wynikéw postuzono si¢ danymi uzyskanymi na podstawie zebranych

kwestionariuszy ankiety.

Dochody a wydatki gospodarstw domowych

Dochody ludno$ci zaleza od wielu czynnikow, co przektada si¢ na poziom zaspokojenia
potrzeb zywno$ciowych, zarowno w wymiarze ilosciowym, jak i jakosciowym?.

Czynniki, ktore okreslajg indywidualng konsumpcje kazdego gospodarstwa domowego,
definiujg kwestie ekonomiczne i pozaekonomiczne. Niektdre z nich mozna tatwo zmierzy¢ i
dokona¢ oceny ich oddzialywania na konsumpcj¢. Wskazuje si¢ czynniki ekonomiczne, ktore
sg przedmiotem réznorodnych analiz. Wszystkie czynniki ekonomiczne i pozaekonomiczne
wystepuja zwykle jednoczesnie i1 dziatajg wielokierunkowo, co znaczaco utrudnia statystyczne
badania ich wplywu na konsumpcje®.

Rola konsumpcji wskazuje na ,,najpotezniejsza site wytworcza wspotczesnosci™.
Wydatki konsumpcyjne stanowig jeden z elementow sktadowych Produktu Krajowego Brutto.
Obok naktadéw inwestycyjnych 1 wydatkow rzadowych, stanowig one wazng czes¢ globalnego
popytu. Od jego wielkosci zalezy bowiem wielko$¢ produkcji w gospodarce. Ta natomiast
decyduje o wielko$ci dochodu narodowego. Badanie empiryczne, realizowane w rozwini¢tych
gospodarkach, pokazaty, iz wydatki konsumpcyjne stanowig okoto 2/3 wszystkich wydatkow.

Wydatki na dobra trwate sa przy tym wyraznie wyzsze niz wydatki na dobra nietrwate.

2 J. Szwacka-Salamonowicz, Zmiany zachowan nabywcéw jako determinanta ksztattowania strategii
segmentacyjnych przedsigbiorstw przemystu spozywczego w Polsce, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2003, str.
33-35.

3 J. Kramer, Konsumpcja w gospodarce rynkowej, PWE Warszawa, 1997, str. 9.

4 C. Bywalec, L. Rudnicki, Konsumpcja, PWE, Warszawa 2002, str. 9-11.
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Najwigksze sg natomiast te na dobra i uslugi. Wynika to gtdéwnie z podstawowego faktu,
iz w miarg wzrostu dochodow gospodarstw domowych obserwuje si¢ obecnie wyrazny spadek
procentowego udzialu wydatkéw na zywno$¢ i inne dobra podstawowe. Warto rowniez
zauwazy¢, iz relatywnie szybko rosng w tym przypadku oszczednosci®.

,» Wydatki konsumpcyjne to wydatki gospodarstw domowych na: dobra trwatego
uzytku, takie jak pralki, lodéwki, samochody, dobra nietrwate, przyktadowo: zywnos¢,
odziez, $rodki czystosci, ushugi, takie jak ustugi kosmetyczne czy opieka medyczna.”®.
Wydatki na dobra trwale sa wyzsze niz wydatki na dobra nietrwate.. Wynika to ze
wzrostu dochodow gospodarstw domowych, obserwuje si¢ obecnie wyrazny spadek
procentowego udziatu wydatkéw na zywno$¢ i inne dobra podstawowe’.

Poziom zamozno$ci spoteczenstwa i poszczegdlnych gospodarstw domowych
uzalezniony jest od wielu czynnikow, gdzie decydujagcym czynnikiem jest dochdd. Jest on
wskaznikiem poziomu zaspokojenia potrzeb zaréwno w wymiarze ilo§ciowym, jak
i jakosciowym®. Dochéd jest traktowany jako catkowita kwota, jaka dane gospodarstwo
domowe moze przeznaczy¢ na konsumpcje, bez konieczno$ci finansowania tych wydatkéw
z oszczedno$ci oraz zaciagania pozyczek’. Wielkoéé dochodéw ludnosci decyduje o
rozmiarach wydatkéw i1 rozmiarach spozycia. Kazdy wiec wzrost lub spadek dochodow
prowadzi jednocze$nie do wzrostu lub spadku spozycia'®.

W badaniach budzetow gospodarstw domowych prowadzonych przez Gtéwny Urzad
Statystyczny wyrdznia si¢ pojecie przychodow oraz pojecie dochodu rozporzadzalnego.
Przychody obejmuja wszystkie biezace pienig¢zne i1 niepieniezne wptywy do gospodarstwa
domowego niezaleznie od tego, czy powigkszaja one majatek rodziny, czy wplywajg na pewien

czas 1 bedg zwrocone. Dochod rozporzadzalny obejmuje pienigzne i niepieni¢zne, biezace

3 http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/warunki-zycia/dochody-wydatki-i-warunki-zycia-ludnosci/sytuacja-

gospodarstw-domowych-w-2014-r-w-swietle-wynikow-badan-budzetow-gospodarstw-domowych,3,14.html
[dostep: 13.12.2015]

¢ K. Krot, E. Glinska, Decyzje zakupowe klientow trzeciego wieku w swietle badan jakosciowych, ,Marketing
i Rynek” nr 2, 2011, str. 23-25.

M. Zalewska, Zréwnowazona konsumpcja i produkcja —nieréwnosci w krajach Unii Europejskiej, ,,Nierownosci
spoteczne a wzrost gospodarczy” z. 42 (2), Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2015, str. 143-
145.

8 1. Szumlicz, Minimalny dochéd gwarantowany w pomocy spotecznej, IPISS, Warszawa 1993, str. 53-55.

® Tamze, str. 9-10.

10R. Szewczyk, Pienigdz a dochéd, ,,Folia Oeconomica Bochniensia” z. 3, 2005, str. 93-95.
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dochody gospodarstwa domowego pomniejszone o podatki od dochodow, spadkow, darowizn

oraz nieruchomosci'!.

Zréwnowazony rozwaoj

Nowa ekonomia zrownowazony rozwo6j definiuje poprzez jego dziatania, ktore ,,s3
realizowane w kierunku stworzenia wszystkim zyjacym dzisiaj ludziom i przysztym
pokoleniom dostatecznie wysokich standardow ekologicznych, ekonomicznych i spoleczno-
kulturowych w granicach naturalnej wytrzymatosci Ziemi, stosujac zasade sprawiedliwosci
wewnatrzpokoleniowej i miedzypokoleniowej”!?.

Najczesciej zrownowazony rozwdj jest prezentowany w trzech obszarach,

tj. spotecznym, ekonomicznym oraz §rodowiskowym.

Spoteczenstwo

Srodowisko

Rysunek 1. Model zrownowazonego rozwoju

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: H. Kruk, Zréwnowazony rozwdj regionéw — ujecie
teoretyczne, [w:] Trendy i wyzwania zréownowazonego rozwoju, Kryk B. (red.), Wydawnictwo Zapol,
Szczecin 2011, str. 217.

Srodowisko w aspekcie zréwnowazonego rozwoju stanowi element, ktory decyduje

o mozliwo$ciach spoteczno-gospodarczych regionu oraz stanowi barier¢ z uwagi

1" J. Szwacka-Salamonowicz, Zmiany zachowarn nabywcow jako determinanta ksztattowania strategii

segmentacyjnych przedsigbiorstw przemystu spozywczego w Polsce, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2003, str.
9-11.

12 H. Rogall, Ekonomia zréwnowazonego rozwoju. Teoria i praktyka, Wydawnictwo Zysk i S-ka, Poznan 2010,
str. 44.
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na ograniczony potencjal, pojemno$¢, a takze wyczerpujaca sie ilo$é zasobow'>. Wsréd tych
elementow wyrdznia si¢ zasoby (rosliny, zwierzeta, wody), walory (krajobrazy) i tworzone
przez nie systemy (ekosystem). Obecnie coraz wicksza uwage zwraca si¢ na relacje, jakie moga
zachodzi¢ miedzy elementami, niz na same pojedyncze elementy. Dzieje si¢ tak, dlatego iz
pozyskiwanie jednego zasobu w okreslonym ekosystemie moze w dluzszej perspektywie staé
si¢ nieodwracalne, co moze negatywnie wptyna¢ na mozliwo$¢ gospodarczego wykorzystania
w celu zaspokojenie potrzeb obecnych i przysztych pokolen. Srodowisko pehi takze wiele
funkcji. Miedzy innymi tworzy oraz utrzymuje prawidtlowe warunki do zycia, okresla
wykorzystanie zasobow naturalnych w procesie produkcji, a takze jest inspiracja dla malarzy,
pisarzy.'*

Kolejnym filarem zréwnowazonego rozwoju jest spoteczenstwo, ktorego celem jest
bezposrednia poprawa jakosci zycia. Rozwdj spoteczny jest prezentowany w wymiarze:
kulturowym, technologicznym, mentalnym i ekonomicznym. Przede wszystkim ma on polegac
na wzroscie gospodarczym, ktory bezposrednio przetozy si¢ na poprawe jakoSci zycia,
szczegllnie w miejscu, gdzie ten wzrost bedzie wystepowal, a takze na nieskonczonym
zwiekszaniu samodzielnosci 1 odpowiedzialnosci spoteczenstwa w dazeniu do poprawy
bezpieczenstwa socjalnego i ogdlnego dobrobytu'>. Istotng role w dazeniu do realizacji celow
peinig lokalne witadze, bowiem tworza one programy rozwoju, strategie, przyciagaja
inwestorow, a tym samym promuja miejscowos¢ jako nowoczesne miejsce, ktore wykonuje
zadania zréwnowazonego rozwoju. Celem jest poprawa oraz rozbudowa istniejace]
infrastruktury, dostarczenie lepszych jakosciowo ustug publicznych, a takze dbalos¢
o $rodowisko naturalne czy przeciwdziatanie ubostwu. '

Jednak, ze wzgledu na niski stopien dbalosci spoteczenstwa o sprawiedliwosé,
swiadomo$¢ ekologiczng 1 wrazliwo$¢ spoteczng, zréwnowazony rozwdj jest bardziej
rozpowszechniany w aspekcie teoretycznym niz praktycznym, co tez skutkuje znikomym

wykorzystaniem przez mieszkancéw potencjatu danego miejsca, na przyktad dzieki promoc;ji'”.

3 B. Kryk, Trendy i wyzwania zréwnowazonego rozwoju, [w:] Zréwnowazony rozwdj regionéw — ujecie
teoretyczne, Kryk B. (red.), Wydawnictwo ZAPOL, Szczecin 2011, str. 219.

4 H. Dudek, H. Koszela, J. Landmesser, Wphyw sytuacji dochodowej na strukture wydatkéw gospodarstw
domowych, Zeszyty Naukowe SGGW w Warszawie ,,Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywno$ciowej” nr 97,
2012, str. 237-243.

15 H. Rogall, Ekonomia zréwnowazonego rozwoju..., str. 2-3.

16 B. Bal-Domanska, J. Wilk, Gospodarcze aspekty zréwnowazonego rozwoju wojewddztw-wielowymiarowa
analiza porownawcza, ,,Przeglad Statystyczny” 2011, str. 302-312.

17J. Czyzowska, Z. Klos, O. Seroka-Stolka, Swiadomosé ekologiczna elementem zréwnowazonego rozwoju, [w:]
Perspektywy zrownowazonego rozwoju przedsiebiorstw, Krawczyk-Sokolowska 1. (red.), Wydawnictwo
Wydziatu Zarzadzania Politechniki Czgstochowskiej, Czgstochowa 2012, str. 9-15.
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Mozna zatem stwierdzi¢, ze zrbwnowazony rozw0j odnoszacy si¢ do danego miejsca
(regionu) formutuje ciagla poprawe jakoSci zycia mieszkancow, realizujagc ich potrzeby,
miedzy innymi poprzez prawidlowe wykorzystanie zasobow naturalnych, a nawet
podtrzymanie unikatowosci kulturowej danego miejsca, co bezposrednio przeklada si¢ na
prawidtowo funkcjonujacy mechanizm, ktéry w przysztosci bedzie odpowiednio funkcjonowat
i dostarczat samych korzysci'®.

Wymiar ekonomiczny odnosi si¢ do konieczno$ci oparcia gospodarki na zasadach
ekologicznych, uwzgledniajagc przy tym pojemno$¢ Srodowiska 1 jego umiejetnosé
samoodtwarzania, a takze radykalne ograniczenie wykorzystania zasobéw nieodnawialnych.
Obecnie ma miejsce nieco inna realizacja zrdwnowazonego rozwoju, ktora jest okreslana jako
spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu na poziomie przedsigbiorstw (Corporate Social
Responsiblity — CSR). Definiowana jest ona jako koncepcja, w ktorej przedsiebiorstwo na
poziomie kreowania strategii dobrowolnie uwzglednia ochrone¢ srodowiska, interes spoteczny
oraz relacje z réznymi grupami interesariuszy'’. Przedsigbiorstwa, choé powoli, wprowadzaja
innowacje ekologiczne (na przyktad odnawialne zrodta energii) oraz starajg si¢ pozyskiwac
ekocertyfikaty swoich produktéw, a takze catych linii produkcyjnych. Wykorzystywane
zaczynajg by¢ znane systemy zarzadzania sSrodowiskowego, takie jak ISO lub EMAS, a nawet
wdrazane s3 nowe, autorskie rozwigzania. Zazielenianie gospodarki powoduje znaczace
ograniczenie negatywnego wptywu dzialalnoséci gospodarczej na §rodowisko. Okresla sie ja
jako nowatorski krok branzy produkcji 1 ustug, ktora w dtuzszej perspektywie stanowi¢ bedzie
nowg dziedzine gospodarki?’.

Zasada zrownowazonego rozwoju zyskata range¢ konstytucyjna, w ktérej wskazano,
ze oznacza ona ,,taki rozwdj spoleczno-gospodarczy, w ktérym nastepuje proces integrowania
dziatan politycznych, gospodarczych i spotecznych, z zachowaniem rdwnowagi przyrodniczej
oraz trwalo$ci podstawowych procesow przyrodniczych, w celu zagwarantowania mozliwosci
zaspokajania podstawowych potrzeb poszczegdlnych spotecznosci lub obywateli zar6wno

wspdtczesnego pokolenia, jak i przysztych pokolen!. Zasada idei zréwnowazonego rozwoju

18 K. Olejniczak K., A. Skata, Zréwnowazony rozwdj jako imperatyw gospodarki Unii Europejskiej,
[w:] Wspolczesne problemy zarzqdzania przedsigbiorstwem w aspekcie zrownowazonego rozwoju, Krawczyk-
Sokotowska 1., Lemanska- Majdzik A., Ziotkowska B. (red.), Wydawnictwo Wydzialu Zarzadzania Politechniki
Czgstochowskiej, Czgstochowa 2013.

19 Departament Pozytku Publicznego, [dostep: http://www.pozytek. gov.pl/Spoleczna, odpowiedzialnosc,biznesu,
464.html, 29.12.2014].

20 B. Piontek, Wspéiczesne uwarunkowania rozwoju spoteczno-gospodarczego, Wydawnictwo ATH, Bielsko-
Biata 2006, str. 125-126.

2l Art. 5 Konstytucji Rzeczpospolitej Polskie;j.
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zaktada, ze jako$¢ zycia jest na odpowiednim poziomie, na ktéry pozwala rozwdj
cywilizacyjny. Polega na wprowadzeniu zmian odpowiedzialnych za korzystanie z zasobow
w aspekcie realizacji postgpu technicznego, ktory powinien nastgpowa¢ w sposob
niepowodujacy sprzecznosci pomigdzy przyszlymi a terazniejszymi potrzebami ludnosci.
Nasza wszelka dziatalno§¢ w §wiecie staje si¢ coraz bardziej wygodna i1 komfortowa. Istota
zrébwnowazonego wzorca produkcji i konsumpcji polega na rozdzieleniu wspotzaleznosci
wzrostu gospodarczego od wzrostu zuzycia zasobow przyrodniczych i wptywu na srodowisko
w aspekcie poprawy jakosci zycia®® 2.

Znaczenie cztowieka, niezaleznie od jego dziatan zwigzanych z wydatkowaniem czy tez
z przychodami i jego pracg zarobkowa w przedsigbiorstwach, jest coraz czesciej i wyrazniej
dostrzegane i podkres§lane w literaturze z zakresu zarzadzania. Coraz czg¢$ciej priorytetem staje
si¢ podnoszenie jakosci potencjatu ludzkiego, jak rowniez wyzwalanie z ludzi najlepszych cech
1 wartosci. To whasnie czynnik ludzki i sposéb zarzadzania pracownikami i przedsigbiorstwem
sa gléwng przyczyng porazki lub sukcesu firmy. W sytuacji konkurencyjnosci doskonalenie
jakosci kadr poprzez skuteczne motywowanie pozwala zdoby¢ przewage na rynku. Wtasciciele
firmy 1 kierownictwo, ktorzy potrafig potaczy¢ swoje cele z celami pracownikdéw, osiagaja

najlepsze efekty w przedsigbiorstwie?* 2% 26,

Analiza  wydatkéow  konsumpcyjnych  pracownikéw  przedsi¢biorstwa

produkcyjnego w aspekcie zrownowazonego rozwoju

Badania na potrzeby rozdziatu przeprowadzono wsrod pracownikéw przedsiebiorstwa
produkcyjnego w wojewodztwie $laskim. Zostato ono przeprowadzone w pazdzierniku 2014
roku wsrdd 102 pracownikow wybranych losowo sposréd 148 oséb (w réznym wieku,

o roznym stazu pracy, wyksztatceniu oraz plci) zajmujacych stanowiska pracownicze.

22 E. Sidorczyk-Pietraszko, Implementacyjne i aplikacyjne aspekty zréwnowazonego rozwoju, Wydawnictwo
Wyzszej Szkoty Ekonomicznej w Bialymstoku, Biatystok 20009, str. 8.

2 U. Grzega, Wydatki i konsumpcja gospodarstw domowych w Polsce i ocena ich racjonalnosci, Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice 2005, str. 11-13.

2 7. Nejman, Etyczne aspekty zarzqdzania systemami motywacyjnymi pracownikéw na przykladzie
przedsigbiorstwa ustugowego, [w:] Kulturowe, spoleczne i etyczne uwarunkowania biznesu, gospodarki
i zarzqdzania, Karczewski L., Kretek H. (red.), Oficyna Wydawnicza Politechniki Opolskiej, Opole 2014, str. 403.
25 H. Wojtaszek, Wzorowy wspétczesny menadzer, Wydawnictwo Politechniki Czestochowskiej, Czestochowa
2014, str. 22-26.

26 A. Kowalczyk, Marketingowe aspekty klastra wyrobow medycznych na przykltadzie producenta wyrobéw
medycznych Gama, [w:] Gospodarka oparta na wiedzy w rozwoju lokalnym i regionalnym wojewodztwa
zachodniopomorskiego, Zargbski P., Ossowska L., Gostomczyk W. (red.), Wydawnictwo Politechniki
Koszalinskiej, Koszalin 2014, str. 193.
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Badane przedsiebiorstwo produkcyjne produkuje i oferuje do sprzedazy detale
stosowane w hydraulicznych 1 pneumatycznych uktadach hamulcowych, a takze elementy
stosowane w instalacjach grzewczych i sanitarnych, uszczelki do zaworoéw butli gazowych oraz
instalacji LPG, elementy urzadzen medycznych, wyroby dla budownictwa oraz wiele innych
wykonywanych z gumy, silikonu, gumy polaczonej z metalem. Firma rozpoczgta swojg
dziatalnos¢ w 1994 roku na terenie calej Polski z siedziba w wojewodztwie S$laskim.
Narzgdziem badawczym, ktore zastosowano, byt kwestionariusz anonimowej ankiety.
Losowanie proby wykonano stosujac generator liczb pseudolosowych programu Excel?’.
Do okreslenia charakteru losowego proby zastosowano test serii losowosci proby, gdzie
weryfikowano hipotezg zerowa w postaci:

HO: - proba ma charakter losowy,

wobec hipotezy alternatywne;:

H1: - proba nie ma charakteru losowego.

W wyniku testowania na poziomie istotno$ci a=0,05 brak bylo podstaw do odrzucenia
hipotezy zerowej, ze proba ma charakter losowy (p>0,05), zatem mozna bylo przyjac¢ zalozenie
o losowosci proby.

Dzi¢ki uzyskanym w badaniu danym okreslono, na co respondenci najczesciej wydaja
srodki pieni¢zne uzyskane z dochodow stalych, takich jak wynagrodzenie. Wyniki

przedstawiono na rysunku 1.

leczenie

przyjemnos 5%
ci

6%

utrzymanie
(czynsz,
oplaty)
22%

dalszy
rozwoj
3%

Zywnnos¢
64%

Rysunek 1. Struktura wydatkéw respondentéw
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badania ankietowego wykonanego w pazdzierniku 2014
roku.

27 J. Biatek, A. Depta, Statystyka dla studentéw z programem STAT STUD 1.0, Wydawnictwo C.H. Beck,
Warszawa 2010, str. 33-34.
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Z przeprowadzonego badania, wynika, ze ankietowani najwigcej Srodkow pieni¢znych
wydatkowali na zywnos¢ (64% wskazan), pdzniej utrzymanie (czynsz, optaty) — 22% wskazan.
Najmniej pieniedzy badani wydawali na dalszy rozwoj, a takze leczenie — odpowiednio tylko
po 3% wskazan.

W dalszej czesci kwestionariusza pytano respondentdow o to, czy zwigkszenie
posiadanych przychodéw z tytulu wynagrodzenia i innych dochodéw pozwolitoby im na
zwiekszenie jakosci zycia w kontekscie satysfakcji, oraz czy lepszy bylby dla nich poziom

zrownowazenia wydatkowania (zob. rysunek 2).

nie ma
Znaczenia
2%
wieksze
wy datki
36%
Zrownowazo
ne dochody,
wydatki T~
62%

Rysunek 2. Struktura predyspozycji wydatkow w sytuacji znacznego wzrostu dochodéw
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badania ankietowego wykonanego w pazdzierniku 2014

roku.

W najwiekszym stopniu badani respondenci (62% wskazan) stwierdzili, ze satysfakcje
w aspekcie zadowolenia z zycia osiaggneliby w sytuacji §rednich wydatkow, co jest tozsame ze
srednimi wptywami do budzetu domowego (wynagrodzenie). Tylko dla 2% ankietowanych nie
miato to znaczenia.

Przeprowadzone badanie wskazuje, ze pracownicy produkcyjni nie zgadzaja si¢ (97%
wskazan) z publikowanymi przez Gléwny Urzad Statystyczny danymi dotyczacymi $redniej
wysokosci zarobkow. Z prawdziwoscig tych danych zgodzito si¢ tylko 2% badanych, a 1% nie
miato w tej kwestii zdania. Publikowana przez Gtowny Urzad Statystyczny $rednia nie odnosi
si¢ do samych pracownikéw produkcyjnych, lecz zawiera rowniez pensje 0s6b zatrudnionych
na samodzielnych stanowiskach kierowniczych. W efekcie mozna stwierdzi¢, ze istnieje bardzo

duza rdéznica miedzy zarobkami kierowniczymi a pracowniczymi, stad dane Gtéwny Urzad
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Statystycznyu nie odzwierciedlajg realnej sytuacji. Niepokojacy jest fakt, ze wystepuja zbyt
duze dysproporcje w wysokosci dochoddéw, co negatywnie wpltywa na caly zespot

odpowiedzialny za proces produkcyjny.

Podsumowanie

Gospodarstwa domowe ponosza wydatki w celu zaspokojenia swoich potrzeb
konsumpcyjnych. Poziom zamozno$ci spoleczenstwa 1 poszczegdlnych gospodarstw
domowych uzalezniony jest od wielu czynnikow, gdzie decydujacy jest dochod.

Zréwnowazony rozwd@j zmierza do zapewnienia wszystkim ludziom dostatecznie
wysokich standardow ekologicznych, ekonomicznych i spoteczno-kulturowych w granicach
mozliwos$ci odpowiedniej jakosci zycia.

Autor opracowania dokonat analizy w aspekcie zréwnowazonego rozwoju wydatkow
konsumpcyjnych ponoszonych przez pracownikéw przedsigbiorstwa produkcyjnego
w  wojewodztwie $laskim. Respondentdow dobrano w sposob losowy. Okazato sie,
ze respondenci najwigksze wydatki ponosili na Zywnos$¢ oraz utrzymanie, czyli czynsz i oplaty.
Niepokojace jest to, ze tylko niewiele sSrodkdow przeznaczano na przyjemnosci, leczenie i dalszy
rozwoj. Jesli chodzi o polepszenie jakosci zycia, to jest to mozliwe, ale przy zrownowazonych
dochodach 1 wydatkach. Zwigkszenie wysokosci dochodow nie jest rownoznaczne
z poprawieniem si¢ jakos$ci zycia. Wskazane jest zachowanie réwnowagi miedzy dochodami
a wydatkami.

Niepokojacy jest fakt zbyt duzych réznic w poziomie dochodéw osob zatrudnionych na
stanowiskach kierowniczych 1 bezposrednio produkcyjnych, co z pewnoscig powoduje
zaburzenie procesu produkcyjnego. Moze warto byloby rozlicza¢ stosunek pracy wedhug
ogblnodostepnych stawek zaszeregowania uzaleznionych od rodzaju wykonywanej funkcji.
Ogolnie przyjeta jest zasada, ze pracownicy zajmujacy stanowiska kierownicze zarabiajg
wiecej anizeli pracownicy najnizszego szczebla, ale w opinii autora, powstala roznica powinna
zosta¢ podyktowana rozsadkiem, a zarazem takim dziataniem, ktére miatoby pozytywny
wplyw na jako§¢ wykonywanej pracy przez osoby obstugujace proces produkcyjny, niezaleznie

od zajmowanej funkcji.
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WYDATKI KONSUMPCYJNE A ZROWNOWAZONY ROZWOJ

Abstrakt: Niniejszy rozdziat wyjasnia pojecia dochodow i wydatkow domowych. Przedstawiono istote
zroéwnowazonego rozwoju oraz dokonano analizy wydatkow konsumpcyjnych ponoszonych przez
pracownikéw produkcyjnych przedsicbiorstwa zlokalizowanego w wojewddztwie §laskim. Badanie
ankietowe z kwestionariuszem przeprowadzono w pazdzierniku 2014 roku ws$rdéd 102 pracownikow
wybranych losowo sposrod 148 osob (w réznym wieku, o roznym stazu pracy, wyksztatceniu oraz pici)
zajmujgcych stanowiska pracownicze. Do okre$lenia charakteru proby zastosowano test serii losowosci

proby.

Stowa kluczowe: dochody, wydatki, konsumpcja, zrownowazony rozwoj
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WYBRANE ASPEKTY ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W POLSCE

SELECTED ASPECTS OF THE SUSTAINABLE DEVELOPMENT IN POLAND

Abstract: The idea of sustainable development was created on three pillars: economic, social,
environmental, and sometimes indicated also fourth - institutional and political. With such
a multidimensional approach, the introduction of global equilibrium is extremely difficult, especially
when an attempt is made at the macro level, means international. Subsequent conventions result in the
establishment of appropriate standards and documents that must be respected by almost all countries.
So there is a need to monitor the effectiveness of individual countries, which will allow for the
introduction of certain adjustments in order to top-down standards became available at lower levels of
socio-economic, and therefore more fit. This study was undertaken an attempt to present certain aspects
of sustainable development in the form of indicator, which are at the Polish area compared to the results

achieved in the European Union.

Key words: indicators of sustainable development, economic sustainability, social balance,

environmental sustainability

Wprowadzenie

Stosunkowo niedawno rzadzacy rozwinigtymi gospodarczo i spolecznie panstwami
zaczeli zauwazaé potrzebe przyjrzenia si¢ kwestii przysztosci narodéw. Obecne bogactwo,
ktore jest wyznacznikiem pozycji kraju na arenie mig¢dzynarodowej, pozostaje nadal jedna
z istotniejszych determinant przy podejmowaniu decyzji na najwyzszym szczeblu. Podejscie
czysto konsumpcyjne i nastawione na szybkie wzbogacanie si¢ spowodowato jednak,
ze zachwiana zostata rOwnowaga rozpatrywana w wielorakim kontek$cie, migdzy innymi:

spoteczno-gospodarczym miedzy makro i mikro regionami §wiata; srodowiskowa czy rowniez
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miedzypokoleniowa. Te silnie zauwazalne dysproporcje przyczynily si¢ do potrzeby

stworzenia odpowiednich strategii dziatania respektowanych przez wigkszo$¢ panstw.

Podjecie proby polepszenia sytuacji zostalo takze poczynione na obszarze Europy,
czego wyrazem jest przyjecie Strategii Zréwnowazonego Rozwoju Unii Europejskie;j.
Zatwierdzona zostata ona w maju 2001 r. w Goteborgu na posiedzeniu Rady Europejskiej,
a odnowiona w czerwcu 2006 r. Jej tres¢ oraz postawione panstwom czlonkowskim cele wraz
ze wskazanymi sposobami osiagnigcia, sprowadzaja si¢ najogdlniej do sprostania wyzwaniom
zwigzanym wlasnie ze zroOwnowazonym rozwojem. Przyjecie tego typu dokumentéw,
a doktadniej jego realizacja, winna by¢ jednak na biezgco kontrolowana. Stuza do tego liczne
prowadzone przez odpowiednie urzedy statystyki- dla catej Unii jest to specjalna Grupa
Robocza Eurostatu tworzaca co dwa lata odpowiednie raporty, natomiast w Polsce
odpowiedzialny za to jest Gtowny Urzad Statystyczny. Tematyka wskaznikow najlepiej
obrazujacych postepy panstw we wdrazaniu zrbwnowazonego rozwoju sprowadza si¢ miedzy
innymi do:

- zmian klimatycznych i czystej energii,

- zrbwnowazonego transportu,

- kwestii zrownowazonej konsumpcji i produkcji,

- zasobOw naturalnych- ich ochrony i gospodarowania,

- zdrowia publicznego,

- integracji spotecznej wraz z demografig i migracja,

- wyzwan zwigzanych z globalnym ubdstwem oraz zréwnowazonym rozwojem'.

Warto przyjrze¢ si¢ zatem realizacji niektorych z wymienionych aspektow

zrOwnowazonego rozwoju na terenie Polski.

Rownowaga gospodarcza

Pamigtajac, ze na zréwnowazony rozwdj skladajg si¢ trzy zasadnicze filary — rozwoj
gospodarczy, spoleczny oraz §rodowiskowy — oraz wymieniany czesto tad instytucjonalno-
polityczny, warto wpierw przyjrze¢ si¢ ogolnemu stanowi gospodarki Polski. Miernikiem
najczesciej uzywanym do tego typu analizy i oddajacym zarazem w pewnym stopniu sytuacje
spoteczng jest produkt krajowy brutto (PKB) na mieszkanca, a doktadniej jego wzrost. Sam

bowiem PKB stanowi podstawowy miernik wiasnie wzrostu gospodarczego. W swojej

Y Wskazniki zréwnowazonego rozwoju Polski, Gtéwny Urzad Statystyczny, Katowice 2011, str. 7.
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syntetycznej formie najpetniej obrazuje gospodarke narodowa i jej zmiany®. Jego
dlugookresowy przyrost (wyrazony w statystykach poréwnawczych do roku poprzedniego)
uznawany jest za gldwny cel polityki gospodarczej panstw.

Na rysunku 1 zawarte zostato zbiorcze zestawienie wynikow Polski we wskazanym

zakresie, w poréwnaniu do wynikéw osigganych przez panstwa cztonkowski Unii Europejskie;.
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Rysunek 1. Zmiana produktu krajowego brutto na mieszkanca w latach 1996-2015

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Eurostat.

Na tle catej Unii Europejskiej Polska odznacza si¢ stosunkowo dobrymi wynikami
w zakresie wzrostu gospodarczego. Na przestrzeni 20 lat odnotowywany byt ciggly dodatni
PKB na mieszkanca. Nawet w okresie $wiatowego kryzysu gospodarczego, a szczegdlnie
w 2009 r., zostalo osiggnigte tempo na poziomie 2,5%, co w poroOwnaniu do catej Europy, ktora
borykata si¢ wowczas z pewnym cofaniem si¢, oznacza stabilng sytuacj¢ gospodarcza
i podazanie ideg zréwnowazonego rozwoju. Z danych zawartych na wykresie mozna zauwazy¢
rébwniez, ze niemal caly czas Polska rozwija si¢ szybciej niz wigkszo$¢ panstw Unii
Europejskiej ($rednia dla UE), co rowniez moze by¢ pozytywnie oceniane. Dodatkowo warto
zauwazyC, ze wzrosty te rokrocznie nie ulegajg drastycznym wahaniom, co przeklada si¢ na
stopniowe zmiany spoteczno- gospodarcze kraju, dzigki czemu zbudowana moze by¢ mniej
podatna na wstrzasy i kryzysy gospodarka.

Istotna jest tu rowniez kwestia silnego zrdéznicowania migdzy panstwami Unii,
widoczna szczegdlnie w rdéznicach miedzy warto§ciami maksymalnymi 1 minimalnymi. Taki

stan prowadzi¢ moze do nierealno$ci zrownowazenia gospodarek Europy i osiggnigcia celu

2 Tamze, s. 73.
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jakim jest opisywana idea. Zrdznicowanie, szczegélnie gospodarcze, ale tez i1 kulturowe
stanowi powazng barier¢ dla wprowadzenia jednakowej strategii dla wszystkich panstw
cztonkowskich.

Powracajgc jednak na obszar Polski samo ksztattowanie si¢ statystyk moglo by¢
zwigzane nie tylko zpolepszaniem sytuacji gospodarczej czy wzmozeniem inwestycji,
ale rowniez z faktem, ze miernik ten uwzglednia realne przeliczenie na jednego mieszkanca
kraju. Oznacza to, ze wyniki te mogly by¢ nieco zawyzone, poniewaz obarczone byty btgdem
nierownowagi sytuacji demograficznej panstwa, a dokladniej poglebionym nizem
demograficznym. Zrownowazony rozwdj powinien mie¢ miejsce na wszystkich ptaszczyznach:
gospodarczej, spolecznej, srodowiskowej oraz polityczne;.

Biorac pod uwage réwniez aspekt srodowiskowy, ciagle wzrosty gospodarcze (bez
duzej amplitudy wahan §rédrocznych) powinny by¢ takze utrwalane przy zachowaniu
odpowiednich przeksztalcen w zakresie zuzywania zasobow naturalnych oraz energetyki.
Polska, jako kraj o bogatych zlozach weglowych oraz silnie rozbudowanym (cho¢
przechodzacym w ostatnich latach kryzysy) przemys$le gorniczym, ma problem z pelnym
respektowaniem zatozen Strategii Unii Europejskiej w zakresie energetyki i kwestii
zmniejszania zanieczyszczenia powietrza.

Nagle wprowadzenie idei zrownowazonego rozwoju w przypadku polskiej energetyki
mogloby powaznie zachwia¢ gospodarka. tad Srodowiskowy osiagniety moglby zostaé
kosztem wysokiego bezrobocia na obszarach gorniczych- szczegdlnie Gorny Slask, a co za tym
idzieobnizeniem poziomu zycia lokalnej ludnos$ci, nasilonymi problemami spotecznymi, ktore
odczuwalne bylyby przez catg gospodarke Polski.

Kolejnym elementem *tadu gospodarczego jest wlasnie wspomniany aspekt
zatrudnienia. Ten obszar tematyczny jest jednym z najczesciej wskazywanych w porownaniach
Swiatowego stanu gospodarczego, zatem przy opisie zroOwnowazonego rozwoju warto
zaznajomi¢ si¢ réwniez z tendencjami zachodzacymi na mig¢dzynarodowym rynku pracy.
Scislej, na potrzeby niniejszego opracowania, przyjrzeé¢ nalezy si¢ sytuacji Polski na tle innych
krajéw Unii Europejskiej. Zbiorcze dane zawarte sg na rysunku 2, ktdry obrazuje poziom
wskaznika zatrudnienia osob w wieku 20-64 lata, obliczanego jako procentowy udziat

pracujacych w tymze wieku w ogolnej liczbie tych osob.
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Rysunek 2. Zatrudnienie w wieku 20-64 w Polsce i Unii Europejskiej w latach 2004-2014

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych Eurostat.

Rynek pracy w Polsce boryka si¢ z problemem niewystarczajacej liczby stanowisk dla
0s0b, ktore sg zdolne do pracy oraz z niedopasowaniem wyksztatcenia, wiedzy 1 umiejetnosci
kapitatu ludzkiego do istniejacych potrzeb pracodawcow, czyli z bezrobociem strukturalnym.
Przejawia si¢ to w stosunkowo niskim poziomie zatrudnienia w Polsce we wskazanym
narysunku 2 okresie. W poréwnaniu do $redniej w Unii Europejskiej wyniki te sa
niezadowalajace, cho¢ dysproporcje migdzy wynikami krajowymi, a $rednig unijng zaczynaja
si¢ rok rocznie zmniejszac¢. Dodatkowo pozytywnie oceniany moze by¢ staby, lecz wzrostowy
trend wskaznika zatrudnienia (od 57,3% w 2004 r. do 66,5 w 2014 r.), ktérego utrzymanie
w kolejnych latach moze przyczyni¢ si¢ do polepszenia poziomu zycia ludnosci, a w zwigzku
z tym zwiekszy¢ checi poparte mozliwosciami finansowymi spoteczenstwa ku respektowaniu
idei zrownowazonego rozwoju (przyktadowo gospodarka odpadami, instalacje energii
odnawialnej w gospodarstwach domowych).

Niemniej jednak sytuacja rynku pracy ogo6lnie w Europie, wyrazona ponownie w silnej
dysproporcji miedzy regionami (réznice w minimalnych i maksymalnych warto$ciach
wskaznika) oraz w samej Polsce, jest wcigz zatrwazajgca. Oznacza¢ moze to powazne kiopoty
dla wtadz, ktore starac si¢ beda osiagnaé cele zrownowazonego rozwoju. Problemem moze by¢
wspomniana proba przeksztatcenia struktury gospodarki, w ktorej istotng rol¢ odgrywa
przemyst wydobywczy, poniewaz wigzatoby si¢ to z poglebieniem bezrobocia. W skali makro,
czyli w unijnej, barierg dla wprowadzenia chociazby zmian w strukturze energetycznej moga
okaza¢ si¢ finanse panstw. Mimo sprzyjajacych warunkéw klimatycznych i geograficznych,

uzyskiwanie energii ze zrodet odnawialnych wiaze si¢ czesto z wigkszymi kosztami (potrzeba
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przyktadowo zmiany systemow i montazu urzadzen), na ktorych pokrycie spoteczenstwo

borykajace si¢ z bezrobociem, nie ma wystarczajacych funduszy.

Rownowaga spoleczna

Roéwnowaga spoteczna stanowi kolejny filar zrownowazonego rozwoju. Réwniez
w tym obszarze wystepuje wiele podgrup tematycznych, jednak przeanalizowane zostang
tylkoniektore z nich. Przyszio$¢ narodéw zawarta jest nie tylko w dziataniach witadz, ale
rowniez w samej ludnosci. Zréwnowazony rozwdj kraju zapewniony moze by¢ przy
zachowaniu odpowiedniej struktury demograficznej, na ktorg wptywa dtugos$¢ zycia ludnosci,
odzwierciedlajaca zarazem postep medyczny i dostepnos¢ do stuzby zdrowia, liczba urodzen
czy migracje. Wskaznikiem najpetniej obrazujagcym wskazane determinanty demograficzne jest
stopa przyrostu/ ubytku rzeczywistego. Wyniki z lat 2004-2014 przedstawione zostaty

na rysunku 3.
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Rysunek 3. Stopa przyrostu rzeczywistego w latach 2004-2014

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych Eurostat.

Stopa przyrostu rzeczywistego $rednia dla Unii Europejskiej i w Polsce w latach 2004-
2014 nie ksztattowala si¢ optymistyczne. Bliskie zeru, a nawet ujemne warto$ci osiggane
szczegoOlnie w okresach kryzysu gospodarczego czy spotecznego lub politycznego konkretnych
panstw, stanowia powazny problem dla przyszio$ci narodow i panstw. Niski przyrost
rzeczywisty jest wynikiem gtownie utrzymujacych si¢ nizow demograficznych, wywotlanych
zmiang stylu Zycia na bardziej konsumpcyjny, problemami w ustatkowaniu si¢ mtodych ludzi
w krajach o wysokim poziomie bezrobocia, a co za tym i odktadaniem decyzji o zatozeniu badz

powigkszeniu rodziny.
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Problem niezastepowalnos$ci pokolen prowadzi¢ moze do klopotow szczegolnie
gospodarczych i spotecznych panstwa. Wsrdd najczescie] wymienianych skutkow pojawia si¢
problem wyptacalnos$ci przysztych emerytur w aspekcie gospodarczym. Samo spoteczenstwo
odczu¢ moze w przysztosci problem z opiekg nad starszymi ludzmi w momencie, gdy nie
bedzie odpowiednio funkcjonujacych rodzin, co w nastepstwie dla panstwa rowniez wigzac si¢
bedzie ze znacznymi naktadami finansowymi.

Innym obszarem tadu spotecznego, ktory niewatpliwie wptywa lub wynika ze sfery tadu
gospodarczego jest tematyka obejmujaca ubostwo i1 wykluczenie spoteczne. Na rysunku 4

zawarte zostalo graficzne przedstawienie tendencji zachodzacych w Polsce i w Unii

Europejskie;j.
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Rysunek 4. Wskaznik zagrozenia ubdéstwem lub wykluczeniem spolecznym w latach 2005-2014

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego.

Procentowy wskaznik zagrozenia ubostwem lub wykluczeniem spolecznym
obejmuje takie kwestie jak: osiggane dochody do dyspozycji, bezrobocie, spozywanie migsa,
wypoczynek, wyjazdy, ogrzewanie mieszkania, posiadanie samochodu i urzadzen typu:
telewizor, telefon, pralka®>. W Polsce systematycznie maleje prawdopodobienstwo znalezienia
si¢ wérod osob wykluczonych spolecznie lub zyjacych w ubdstwie — z 45,3% w 2005 r.
do niespelna 25% w ostatnim roku, dla ktérego dostepne sg informacje i niemal zréwnaniu si¢
ze $rednim unijnym wynikiem. Jest to przejawem polepszajacej si¢ sytuacji materialnej

Polakow oraz zmniejszania dysproporcji w stosunku do pozostatych krajow europejskich,

3 http://wskaznikizrp.stat.gov.pl/prezentacja.jsf?symbol_wsk=005001003002&poziom=kraj&jezyk=pl [dostep:
29.05.2016 r.].
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w ktorych poziom zycia jest zadowalajacy. Im mniejsze prawdopodobienstwo swego rodzaju
odnalezienia si¢ w spoteczenstwie i zmniejszania réznic mi¢dzy cztonkami narodow, tym
wieksze szanse na odpowiednie dostosowanie programow dziatania na rzecz zrbwnowazonego
rozwoju. Zachodzace w Polsce tendencje moga zatem napawaé pewnym optymizmem,
pozostaje jedynie wierzy¢, ze wskaznik i realnie idace za nim efekty niebawem dordéwnaja
standardom czolowki panstw unijnych.

Pozostajac w sferze spolecznej i pamigtajac o ogdlnych celach zréwnowazonego
rozwoju, wsrod ktorych nie bez znaczenia pozostaje konsumpcja i oszczgdzanie, warto pochyli¢
si¢ nad tematykg potrzeb ludnosci oraz idgcym za nimi zuzyciem energii. Stworzony na te
potrzeby zostat wskaznik wyrazajacy w Gigadzulach roczne zuzycie energii na mieszkanca.

Dane statystyczne prowadzone przez Eurostat zostaty przedstawione na rysunku 5.
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Rysunek 5. Srednie zuzycie energii na mieszkanca w latach 2004-2013 [GJ]

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Eurostat.

W Polsce, jako w kraju rozwinietym gospodarczo, przypuszczalnie powinno zuzywac
si¢ znaczace ilo$ci energii elektrycznej. Wbrew pozorom, w przeliczeniu na jedna osobe
odnotowywane byly jedne z nizszych wynikéw w Unii Europejskiej. Srednio poziom
utrzymywal si¢ na wartosci 2,58GJ rocznie na osobe (bez wigkszych wahan), podczas gdy
europejska srednia wynosita w latach 2004-2013 ponad dwa razy wigcej, czyli 5,87GJ rocznie/
osobe. Mozna zatem uzna¢, ze Polacy stanowig nardd do$¢ oszczedny, co pozytywnie winno
przektada¢ si¢ na sfer¢ ochrony srodowiska zarowno w aspekcie wydobycia zt6z wegla, ktory
stanowi glowne zrddto energetyczne, jak 1 w aspekcie jakosci powietrza bezposrednio

zaleznego od samej produkcji energii ze zroédet nieodnawialnych.

120



ELZBIETA KUZNIAK — KROL

Rownowaga Srodowiskowa

Trzecim filarem niezbednym dla prawidtowego zréwnowazonego rozwoju jest budzaca
ostatnimi czasy wiele kontrowersji sfera ochrony srodowiska, ktora wprost przektada si¢ na
zagwarantowanie odpowiedniej jakos$ci zycia nastepnym pokoleniom.

Za jeden z miernikdw jakosci S$rodowiska postuzy¢é moze wskaznik emis;ji
zanieczyszczen powietrza przez $rodki transportu, ktory na potrzeby opracowania zostat
stworzony jako suma tlenku wegla i azotu, niemetanowych lotnych zwigzkow organicznych

i czastek statych- w Gg/100km?. Wyniki zaprezentowane zostaty na rysunku 6.
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Rysunek 6. Wskaznik emisji zanieczyszczen powietrza przez $rodki transportu latach 2004-2013

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych Eurostat.

Osiggane warto$ci, zarowno krajowe, jak i unijne, minimalne czy $rednie sg bardzo
zblizone. Zadowalajacy jest rowniez fakt ciggtego zmniejszania si¢ poziomu owego wskaznika,
mimo i tak niskich wielkosci. Jest to przede wszystkim zwigzane z rozprzestrzenieniem si¢
standardow motoryzacyjnych i marek na rynek calej Unii Europejskiej. Oznacza to,
ze koncerny daza wcigz do polepszenia swoich produktéw- szczegodlnie samochodow
osobowych 1 cigzarowych, w celu ochrony s$rodowiska. Innego zrdédta pozytywnych dla
srodowiska zmian dopatrywac¢ mozna si¢ w zwigkszeniu zainteresowania ludnos$ci komunikacja
miejskg lub zmiang stylu przemieszczania- wyborze sprzyjajacych réwnowadze ekologicznej
srodkow transportu, chociazby roweréw. Niepokojace sg jednak wyniki niektorych panstw, jak

na przyktad Luksemburga, Malty czy Holandii, gdzie st¢zenie emisji zanieczyszczen powietrza
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jest kilkakrotnie wyzsze niz w pozostalych krajach. Dziatania strategii zréwnowazonego
rozwoju w tym zakresie powinny szczegdlnie objac¢ wilasnie te kraje.

Innym znanym poj¢ciem ze sfery ekologicznej, a doktadniej ochrony powietrza i zmian
klimatycznych jest tak zwany ,,koszyk z Kioto”. Odnosi si¢ on do rocznych norm emisji gazow
cieplarnianych, do ktorych nalezg: dwutlenek wegla (CO2), metan (CH4), podtlenek azotu (N20)

oraz tak zwane F-gazy, pomijajac jednak emisje gazOw z transportu lotniczego®. Mapa zawierajgca

bardziej obrazowa wersj¢ prezentacji danych dla Europy zostata zawarta na rysunku 7.
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Rysunek 7. Wskaznik calkowitej emisji gazéw cieplarnianych w 2013 r. w odniesieniu do roku
bazowego 1990 zgodnie z protokolem z Kioto
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: http://wskaznikizrp.stat.gov.pl/prezentacja.jsf?symbol w

sk=005003001001&poziom=kraj&jezyk=pl# [dostep: 28.05.2016 1.].

Ze wzgledu na aspekty srodowiskowe pozadane jest obnizanie wartosci wskaznika.
Wspotczesne zycie oraz funkcjonujace technologie produkcji nie pozwalaja catkowicie
zniwelowa¢ wytwarzania emisji gazow cieplarnianych. Mozliwe jest jednak zmniejszanie ich
natezenia przyktadowo przez stosowanie odpowiednich filtréw. Gazy cieplarniane dodatkowo
moga by¢ wpewnym stopniu neutralizowane poprzez odpowiednie dziatania dazace

w szczegblnosci do odbudowy ekosystemow lesnych. Niezbegdna jest jednak w tym zakresie

4 http://wskaznikizrp.stat.gov.pl/prezentacja.jsf?symbol_wsk=005003001001&poziom=kraj&jezyk=pl [dostep
28.05.2016].
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zintegrowana polityka migdzynarodowa, poniewaz efekty zbyt wysokiego stezenia gazow
cieplarnianych nie sg widoczne jedynie w kraju, ktéry nie respektuje zalecanych norm, ale
w skali catego globu. Jak wynika z danych graficznych zamieszczonych na rysunku 7, Polska
odnotowata w 2013 r. stosunkowo dobre w porownaniu do pozostatych krajéw Unii wartosci
wskaznika (70,09). Nie zwalnia to jednak rzadzacych z obowigzku stalego monitorowania
wielkosci 1 dalszego polepszania owej wielkosci, tym bardziej ze w 2009 r. osiggniety zostal
poziom 68,77%.

Istotng sferg w ochronie §rodowiska jest szeroko opisywany i podnoszony na wielu
zgromadzeniach temat gospodarowania odpadami. Niewyobrazalne ilosci odpadow, jakie
produkowane sa przez ludzko$¢, stanowig niezwykle powazny problem zaréwno dla
wspotczesnie zyjacych ludzi, jak i1 dla przyszitych pokolen. Podejmowane sg wciaz proby
stworzenia odpowiednich technologii redukujacych ilo$¢ odpaddéw w sposéb nieszkodliwy dla
ekosystemu, a zarazem zdrowia organizmow zywych. Jednym z uzywanych miernikow
obrazujacych efektywnos$¢ dziatania w skali krajowej jest wskaznik ilosci odpadow
komunalnych, ktére to sa unieszkodliwiane poprzez sktadowanie. Dla poroéwnywalnosci
danych z réznych regionéw jest on odniesiony do skali rocznej w przeliczeniu na jednego

mieszkanca. Wielkosci wskaznika w Unii Europejskiej zobrazowane zostaty na rysunku 8.
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Rysunek 8. Wskaznik ilo$ci odpadéw komunalnych unieszkodliwionych poprzez skladowanie
w ciggu roku na mieszkanca [kg]|

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Eurostat

Podobnie jak to byto w przypadku poprzedniego miernika, rowniez i w odniesieniu
do tego pozadane jest jego obnizanie. Najbardziej skuteczng polityke w zakresie

gospodarowania odpadami komunalnymi stosujg takie kraje jak: Niemcy, Belgia, Holandia czy
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Szwecja, ktore to przodujg w rozwigzywaniu opisywanego problemu. W Polsce stosowane sg
dziatania, ktore stopniowo pozwalaja na obnizanie wartos$ci- z 239 kg/mieszkanca w 2007 r. do
157 kg/osobe w 2013 r. Wynik ten jest zblizony do $redniej unijnej, jednak wcigz niezbyt
zadowalajacy. W obrebie gospodarki odpadami wprowadzane sg réznego rodzaju regulacje
(przyktadowo naktanianie do segregacji odpadow poprzez zmniejszone stawki za ich odbior
czy naktadanie norm na producentéw opakowan wszelkiego rodzaju produktow) oraz podjete
proby uswiadamiania spoleczenstwa. Mimo to mozna uznaé, ze problem ten na terenie kraju
pozostaje wcigz nie do konca rozwigzany, a z roku na rok wysypiska si¢ powigkszajg zamiast

si¢ zmniejszac.

Podsumowanie

Przedstawione wybrane aspekty zrownowazonego rozwoju na przyktadzie
prowadzonych statystyk na obszarze Unii Europejskiej 1 Polski wyraznie wskazujg na potrzebe
prowadzenia zintegrowanej polityki miedzynarodowej. Samo jednak wprowadzanie odgérnych
regulacji moze nie przynie$¢ zamierzonych rezultatow, gdyz nawet wewnatrz Unii wystepuja
znaczace dysproporcje mi¢dzy regionami. Réznice te maja rdézne podioze, a wigc zasianie
ziarna idei zréwnowazonego rozwoju moze nie zrodzi¢ owocnych efektow, z ktorych
skorzysta¢ mogtoby nie tylko spoleczenstwo 1 gospodarka jednego kraju, ale i spotecznos¢
globalna. Ukierunkowanie dziatania na tylko jeden z filaréw, co w ostatnich latach jest
szczegllnie zauwazalne przy podejmowaniu w gtownej mierze poprawy jakosci srodowiska,
moze spowodowac niestabilno$¢ catej budowli jaka jest opisywany zamyst stabilnego rozwoju.
Podazajac za samg nazwa, skloni¢ nalezy si¢ przede wszystkim ku réwnowadze, na ktérg
przeklada si¢ szczeg6Olnie kwestia struktury finansowania dziatan z opisanych zakresow:
gospodarczego, spotecznego 1 Srodowiskowego, a czasem wskazywanego réwniez
instytucjonalnego. Pomijanie ktoregokolwiek z budulcow tej rownowagi lub wspieranie jedne;j
dziedziny kosztem innej (jak przy wspomnianym przyktadzie zaprzestania wydobycia
surowcOw mineralnych kosztem wysokiego bezrobocia regiondéw goérniczych) moze

spowodowac¢ dtugookresowe problemy we wprowadzeniu ogdlnej rOwnowagi.
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WYBRANE ASPEKTY ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W POLSCE

Abstrakt: Idea zroéwnowazonego rozwoju stworzona zostata na trzech filarach: gospodarczym,
spolecznym, Srodowiskowym, a czasem wskazywanym takze czwartym- instytucjonalno-politycznym.
Przy tak wielowymiarowym podej$ciu wprowadzenie rownowagi globalnej jest niezwykle trudne,
szczegblnie gdy proba zostaje podjeta w skali makro, czyli migdzynarodowej. Kolejne konwencje
skutkujg ustanawianiem odpowiednich norm i dokumentow, ktore respektowane winny by¢ przez
niemal wszystkie panstwa. Powstala zatem potrzeba monitorowania efektywnos$ci dzialania
poszczegdlnych krajow, co pozwoli na wprowadzanie pewnych korekt po to, by odgérne normy staty
si¢ osiggalne na nizszych szczeblach gospodarczo-spotecznych, a wigc bardziej dopasowane.
W niniejszym opracowaniu podjeta zostala proba przedstawienia w formie wskaznikowej niektérych
aspektow zrownowazonego rozwoju, jakie ksztaltujg si¢ na obszarze Polski, w porownaniu do wynikow

osigganych w Unii Europejskiej.

Stowa kluczowe: wskazniki zrownowazonego rozwoju, rownowaga gospodarcza, réwnowaga

spoleczna, rownowaga srodowiskowa
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POJECIE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU WEDLUG STUDENTOW
WYDZIALU NAUK GEOGRAFICZNYCH
UNIWERSYTETU LEODZKIEGO

THE CONCEPT OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT BY STUDENTS
OF THE FACULTY OF GEOGRAPHICAL SCIENCES of the University of Lodz

Abstract: This publication is to present the results of research conducted among students at the
University of Lodz. Target respondents the students of the Faculty of Geographical Sciences, of all ages,
both sexes. Questions related links terms of sustainable development, institutions dealing with policies,
actions and desired conducted in academia. Students assessed the current activities in favor of

sustainable development.

Key words: sustainable development, University of Lodz, Faculty of Geographical Sciences

Wprowadzenie

Zréwnowazony rozwdj stanowi pojecie ztozone. ,, Rozumie si¢ przez to taki rozwoj
spoteczno-gospodarczy, w ktorym nastepuje proces integrowania dziatan politycznych,
gospodarczych i spolecznych, z zachowaniem rownowagi przyrodniczej oraz trwatosci
podstawowych procesow przyrodniczych, w celu zagwarantowania mozliwosci zaspokajania
podstawowych potrzeb poszczegolnych spotecznosci lub obywateli zarowno wspotczesnego

pokolenia, jak i przyszlych pokolen.””!. Oprocz aspektu teoretycznego istotne jest posiadanie

' Ustawa z dnia 27 kwietnia 2001 r. Prawo ochrony srodowiska (Dz.U. 2001 nr 62 poz. 627).
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wiedzy mieszkancoéw planety na przedmiotowy temat. Jest to priorytetowe, poniewaz ludzie
maja najwigksze znaczenie w budowanie podstaw polityki zréwnowazonego rozwoju.
Czy studenci Wydziatu Nauk Geograficznych studiujacy na Uniwersytecie £.odzkim posiadaja
swiadomos¢, iz przyszte pokolenia mogg zasta¢ ziemi¢ w ztym stanie?

Czy studenci Wydziatu Nauk Geograficznych studiujgcy na Uniwersytecie L.odzkim
posiadaja swiadomos¢, iz przyszie pokolenia moga zasta¢ ziemi¢ w ztym stanie?

Niniejsza publikacja ma na celu przedstawienie wynikéw badan przeprowadzonych
wsréd studentéw Uniwersytetu L.odzkiego. Docelowi respondenci to studenci Wydziatu Nauk
Geograficznych, w kazdym wieku, obu ptci. Badania zostaty przeprowadzone wsréd studentow
za pomocg ankiety umieszczonej na stronie internetowej. Studenci otrzymali przedmiotowa
ankiet¢ za pomoca systemu USOSweb. Niestety nie jest mozliwe jednoznaczne okreslenie
liczby osob, ktore otrzymaty pytania. Celem badania bylo zapoznanie si¢ z wiedzg studentow
o zrownowazonym rozwoju. Respondenci wykazali si¢ duzym zainteresowaniem
prowadzonymi badaniami. W wigkszosci poprawnie kojarzyli terminy zwiazane
ze zrownowazonym rozwojem, instytucje zajmujace si¢ prowadzeniem polityki
zrownowazonego rozwoju oraz dzialania prowadzone na rzeczy zrownowazonego rozwoju
w miescie akademickim. Zdecydowana wigkszo$¢ studentéw wyrazita wiasng opinie o
prowadzonych dzialaniach na rzeczy zr6wnowazonego rozwoju. Ponad 70% respondentow
wierzy, ze  prowadzone  obecnie  dzialania  przyniosa  pozytywne  efekty
w przysztosci. Dzigki nim potrzeby ludzi s3 zaspokajane, przyszie pokolenia
beda mialy szanse skorzysta¢ z takiego samego srodowiska. Ponadto w publikacji zostaty
przedstawione prywatne opinie studentow, ktoére moga pomdc w prowadzeniu polityki
zrbwnowazonego rozwoju. Zarowno pozytywne, jak i negatywne poglady moga przyczynic si¢
do poprawy dziatan na rzecz zrownowazonego rozwoju. Prezentowane w rozdziale badania
zostaly przeprowadzone przez studentki Gospodarki Przestrzennej, ktére naleza
do Studenckiego Kota Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu t.odzkiego

‘CIVITAS’.

Metodologia badan

Glowny cel stanowito poznanie wiedzy studentow Wydziatu Nauk Geograficznych
o zrownowazonym rozwoju. Realizacja wymagata od autorek zorganizowania ankiety oraz
przeprowadzenia jej wsrod studentéw Wydzialu Nauk Geograficznych. Badania zostaly

przeprowadzone w formie internetowej ankiety, stworzonej w Formularzu Google. Wybrana
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metoda umozliwita rozestanie ankiety w wirtualnym $wiecie, za pomocg systemu USOSweb.
W ankiecie pojawilo si¢ pie¢ merytorycznych pytan oraz krotka metryczka. Pytania odnosity
si¢ do skojarzen roznych termindéw ze zrdwnowazonym rozwojem, potencjalnymi dziataniami,
ktore powinny wejs¢ w zycie oraz tymi, ktore mozna zauwazy¢. Respondenci wybierali
najbardziej rzetelne oraz angazujace si¢ instytucje w prowadzeniu polityki zrownowazonego
rozwoju oraz je oceniali. Optymistyczne nastawienie respondentow do prowadzonych dziatan
pozytywnie rokuje w przysztosci i sugeruje, iz ankietowani moga stanowi¢ podstawe do
budowania zréwnowazonego rozwoju. Respondenci to studenci Wydziatlu Nauk
Geograficznych, studiujgcy kierunki: Gospodarka przestrzenna, Geografia, Geoinformacija,
Geomonitoring, Turystyka i rekreacja. Wigkszos$¢ respondentéw stanowity kobiety, natomiast
mniejsza cze$¢ mezezyzni. Osoby nie znajace terminu ,,zrOwnowazony rozwoj” byly na
studiach licencjackich. Natomiast osoby znajace ten termin znajdywaty si¢ zarowno na studiach
licencjackich jak 1 magisterskich. Zakres czasowy przeprowadzenia oraz opracowania

wynikéw obejmuje kwiecien 2016 roku.

Wyniki badan

216 ankiet zostalo wypelnionych przez studentow Wydziatu Nauk Geograficznych.
Na pytania odpowiadali studenci uczacy si¢ na wszystkich kierunkach, bedacy zarowno na
studiach licencjackich, jak i magisterskich. Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, iz badana grupa
stanowi reprezentacj¢ studentow Wydziatlu Nauk Geograficznych. Posréd respondentow 92%
studentow Wydziatu Nauk Geograficznych poznato termin zréwnowazony rozwéj. Swiadczy
to o tym, iz osoby posiadajgce geograficzne zainteresowania mialy okazje do zapoznania si¢
z polityka zréwnowazonego rozwoju.

Polityka zrownowazonego rozwoju obejmuje wymiar spoleczny, poniewaz ludzie
stanowig podmiot tychze dziatan. Polityka ma na celu umozliwia¢ godne zycie kazdego
czlowieka oraz stale zaspakajanie jego potrzeb?. Istotne jest aby spoteczenstwo zapoznawato
si¢ z powyzsza ideg z r6znorodnych zrodet. 83% ankietowanych uczacych si¢ na Wydziale
Nauk Geograficznych zapoznato si¢ z polityka zrownowazonego rozwoju w toku studiow
(rys.1). Swiadczy to o tym, iz Wydziat Nauk Geograficznych jest ukierunkowany
na poznanie wiedzy dotyczacej zrdwnowazonego rozwoju. Natomiast mniej niz 30% oséb

znalazto réwniez informacje o zrownowazonym rozwoju w Internecie lub w mass mediach.

2 Strategia Zréwnowazonego Rozwoju Polski do roku 2025. str. 15.

128



KATARZYNA PEREDZYNSKA, JOANNA STRACZYNSKA, BARTOSZ BARTOSIEWICZ

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Uczelnia Internet Mass media Rozmowa ze znajomymi

Rysunek 1. Zrédla wiedzy respondentéw o pojeciu zréwnowazonego rozwoju

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych z badan ankietowych

Jakie terminy mogq by¢ powigzane ze zrownowazonym rozwojem? Stanowito pierwsze
pytanie merytoryczne. W odpowiedziach zostaly ujete zaréwno pojecia odnoszace si¢
bezposrednio do prowadzonej polityki zrownowazonego rozwoju, jak i terminy nie majgce nic
wspolnego ze zroOwnowazonym rozwojem. Przedstawienie roznych termindow miato
na celu sprawdzenie, czy studenci znaja pojecie zréwnowazony rozwoj, czy tez idea
jest mylona z innymi dziataniami. Z badan wynika, iz 35% studentdw z Wydzialu Nauk
Geograficznych zaznaczyto skojarzenia btedne. Jednakze trzeba zaznaczy¢, iz opaczne terminy
zostaly zaznaczane z terminami poprawnymi. Sugeruje to, iz respondenci utozsamiajg polityke
zrbwnowazonego rozwoju z innymi pracami (rys.2), tym samym nie zapominajac
o najwazniejszych dziataniach. Studenci mylacy pojecie zrownowazonego rozwoju studiujg
gltownie Gospodarke Przestrzenng bedac na trzecim roku studiéow licencjackich. W zrédle
studenci zaznaczali, iz wiedza ta pochodzi z uczelni. Autorki studiujac ten kierunek uwazaja,
iz wynika to ze styszenia z innych zrédet, niewlasciwych skojarzen badz zbyt matej ilosci czasu
poswigconego na dokladne wyjasnienie pojecia. Studenci utozsamiajg polityke
z dzialaniami, ktore sg powszechnie reklamowane. Przyktadowo, w latach 2015-2016 roku,
popularng akcja byl program Mieszkania Dla Mtodych, majacy na celu dofinansowanie
potencjalnego domu®. Swiadczy to réwniez o podejsciu studentéw w bardzo ekonomiczny

sposob dotyczacy obecnego zaspokojenia potrzeb.

3 http://mieszkaniedlamlodych.com, [dostep: 31.05.2016]
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Rysunek 2. Terminy niepowigzane ze zréwnowazonym rozwojem

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z badan ankietowych

Wyniki badan sugeruja, iz wiedza studentéw jest jeszcze niepeilna. Jednakze
przewazajaca liczba oséb rozumiejgca problem przysztych pokolen moze stanowi¢ podstawe
do budowania zréwnowazonego rozwoju. Osoby majgce wiedzg sg podstawag budowania
polityki zrbwnowazonego rozwoju, co bardzo pozytywnie rokuje w przysztosci. Respondenci
wybrali szcze¢ poje¢ powigzanych ze zrownowazonym rozwojem, z ktoérych kazde otrzymato
ponad sto glosow (rys.3). Studenci Wydziatu Nauk Geograficznych majg $§wiadomos¢,
ze najistotniejsze jest myslenie przysztosciowe. Wynika to z faktu, iz obecne warunki
beda wptywaty na potencjalne procesy wystepujace w przysztosci®.

Studenci uwazaja, iz trzeba dba¢ o zasoby naturalne, ktére niestety sa coraz bardziej

degradowane. Wiaze si¢ to z nieustannym pobieraniem zasobow ze $rodowiska naturalnego®.

4 A. Pawlowski, L. Pawlowski. Zréwnowazony Rozwdj we wspélczesnej cywilizacji. Czesé I. Srodowisko a
Zréwnowazony Rozwéj, Wydziat Inzynierii Srodowiska Politechnika Lubelska, 2008, str. 54-55
5 Tamze, str. 59.
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Rysunek 3. Terminy powiazane ze zréwnowazonym rozwojem wedlug studentéw Wydzialu
Nauk Geograficznych

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z badan ankietowych

Odpowiednie prowadzenie strategii ma pomdéc w  prowadzeniu polityki,
dlatego tez dokument jest jednym z najistotniejszych uznajacych polityke zrownowazonego
rozwoju. Wsérod poje¢ o najwiekszej ilosci gloséw znalazty si¢ rowniez ekorozwdj oraz tad
przestrzenny. Ekorozwo6j réwniez dazy do réwnowagi sfery spolecznej, gospodarczej
1 srodowiska naturalnego, niczym polityka zrownowazonego rozwoju. Kazda strefa posiada
zasob potrzeb, ktore chciataby osigga¢, a zadaniem jest odnalezienie zlotego s$rodka,
by nie krzywdzi¢ innych sektorow®.

Lad przestrzenny wigze si¢ ze zrownowazonym rozwojem przez aspekt przestrzenny.
W tladzie przestrzennym trzeba zachowywacé $rodowisko naturalne, nie wykorzystywac
go w catosci, szukaé umiaru. Srodowisko to jest wazne w prowadzeniu polityki
zrbwnowazonego rozwoju. Ponadto lad ma na celu danie jak najwigcej] mozliwos$ci
do zaspokajania potrzeb ludnos$ci, co rowniez wigze si¢ z przedmiotowym tematem. Powyzsze
odpowiedzi przekazuja, iz wigkszos$¢ studentow mysli w dobrym kierunku, jednakze wiedza
powinna by¢ doskonalona, aby nie myli¢ terminéw zwigzanych z ekonomig
i ze zrownowazonym rozwojem. Na szczescie bledy nie byly czeste, nie karygodne, dlatego

mozna wierzy¢, ze studenci sg potencjalnymi dzialaczami na rzecz zrdwnowazonego rozwoju.

® http://www.ekologia.pl [dostep: 31.05.2016].
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W odpowiedzi na pytanie dotyczace dziatan na rzecz zrownowazonego rozwoju zostaty zawarte
zarOwno instytucje lokalne, regionalne, krajowe, jak 1 miedzynarodowe. Jednym
z najwazniejszych programow, ktory zostat przyjety w 1992 roku, przez kraje cztonkowskie
ONZ byta Agenda 21 okre$lajgca wdrazanie polityki zréwnowazonego rozwoju’. W ramach
dokumentow krajowych wyrdznia si¢ ,,Strategie Zrownowazonego Rozwoju Polski do roku
2025” majacg na celu proponowanie dzialan, ktore nie beda zagrazaly S$rodowisku

naturalnemu®

. Samorzady lokalne odnosza si¢ do polityki Zréwnowazonego Rozwoju
w dokumentach planistycznych, takich jak: Studium Uwarunkowan 1 Kierunkow
Zagospodarowania Przestrzennego Gminy badz w Miejscowych Planach Zagospodarowania
Przestrzennego’. Respondenci (52%) z Wydziatu Nauk Geograficznych za najwazniejszy
podmiot uznali Instytucje Unii Europejskiej (rys. 4). Unia Europejska obecnie stawia na
piedestale polityke zréwnowazonego rozwoju. Zrownowazony rozwdj jest jedna z polityk
horyzontalnych Unii Europejskiej, czyli ,, priorytetowych kierunkow rozwoju spotecznego
i gospodarczego "'’ Nalezy rowniez zaznaczyé, ze w mass mediach termin zréwnowazonego
rozwoju jest obecnie obszernie promowany, dlatego studenci najczesciej zaznaczali dang
instytucje. Porownywalng liczbe odpowiedzi, 50%, otrzymaty samorzady. W gléwnej mierze
zagadnienie to bylo zaznaczane przez studentow gospodarki przestrzennej. Wynika to

z programu studiéw, podczas ktorych analizuje si¢ dokumenty planistyczne powstale na

poszczegbdlnych szczeblach samorzadéw terytorialnych.

7' S. Czachorowski. Lokalna Agenda 21. Globalny program Dzialann — Inicjatywy Lokalne, Gdansk, 1997,
str. 1-9.

8 Strategia Zréwnowazonego Rozwoju Polski..., str. 2.

% http://www.urbanistyka.info, [dostep: 30.05.2016].

10 http://uniaeuropejska.org/polityki, [dostep: 30.05.2016].
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Rysunek 4. Podmioty zajmujace si¢ dzialaniami na rzecz Zré6wnowazonego Rozwoju

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych z badan ankietowych.

Jedynie 12% respondentdw zaznaczylo, ze wszyscy mieszkancy ziemi zajmujg si¢
dzialaniami na rzecz zrownowazonego rozwoju. Moze to $wiadczy¢ o niewiedzy studentow,
jak duzy udziat ma kazdy cztowiek na §wiecie w ksztattowaniu zrbwnowazonego rozwoju, badz
tez studenci doskonale zdaja sobie sprawg z wktadu kazdej jednostki spoleczne; w owym
procesie, jednakze nie mozemy by¢ pewni, ktora opcja jest wlasciwa. Oczywiscie brak wiedzy
moze przynie$s¢ negatywne skutki w przysztosci, o ile nie poprawi si¢ §wiadomos$¢ mtodego
pokolenia, ze cztowiek ma najwigkszy udziat w zajymowaniu si¢ owymi dziataniami.

Respondenci zostali poproszeni o wskazanie potencjalnych dziatan, ktére przyniostyby
najwigksze korzys$ci w zabezpieczaniu srodowiska przyrodniczego. Wedtug studentow (51%)
wprowadzenie ,,czystych” technologii jest najistotniejsze (rys. 5), poniewaz szybkie rewolucje
przemystowe pozostawialy szkodliwe substancje, wptywajac negatywnie na $rodowisko
geograficzne. Technologie, ktore nie wymagaja intensywnego spalania surowcéw, nie beda
pogarsza¢ zanieczyszczonej atmosfery, hydrosfery oraz gleb. Rowniez zmniejszenie skali
wydobywania surowcoOw naturalnych, a przy tym zwigkszenie wykorzystywania zasobow
odnawialnych wptynie pozytywnie na §rodowisko przyrodnicze. Takie dzialania przyczynia si¢
do zniwelowania niebezpieczenstw podczas wydobywania surowcOw naturalnych, a takze

spowoduja wydtuzenie okresu ich wydobywania.
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Rys. 5. Dzialania prowadzone w celu zachowania polityki zrownowazonego rozwoju

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z badan ankietowych

W miastach gléwny problem stanowig obszary zdegradowane. Odbudowa tych terenéw
powoduje ozywienie spoteczne, jak rowniez gospodarcze. Dzialaniem, ktory przyczynia si¢ do
odbudowy takich obszaréw jest rewitalizacja. Pojecie to opisywane jest jako “kompleksowy,
skoordynowany, wieloletni proces przemian przestrzennych, technicznych, spotecznych
i ekonomicznych prowadzony na obszarze zdegradowanym, inicjowany przez jednostke
samorzqdu terytorialnego w celu wyprowadzenia tego obszaru ze stanu kryzysowego, w
szczegolnosci przez nadanie mu nowej jakosci funkcjonalnej i stworzenie warunkow do jego
rozwoju, w oparciu o charakterystyczne uwarunkowania endogeniczne””!!. Najistotniejszym
dzialaniem, prowadzonym w celu zachowania polityki zrownowazonego rozwoju jest
ksztaltowanie §wiadomosci ludzi. Poszerzanie wiedzy spoteczenstwa na temat prowadzonych
dziatan, przyczynia si¢ do wzbudzenia zainteresowania, jak rowniez angazowania si¢ jednostek
w owe dziatania.

W odpowiedzi na pytanie na temat dzialan prowadzonych na rzecz zréwnowazonego
rozwoju na terenie Lodzi, ankietowani mieli do wyboru kilka przedsigwzie¢. W tymze miescie
zostalo wprowadzonych szereg dziatan, ktore majg na celu zniwelowanie negatywnego wplywu

na S$rodowisko. Zasada Zréwnowazonego Rozwoju jest jedna z podstawowych

! Rozporzadzenie Ministra Rozwoju Regionalnego z 9 czerwca 2010 r. w sprawie udzielania pomocy na
rewitalizacj¢ w ramach regionalnych programéw operacyjnych (Dz. U. Nr 117, poz. 787).
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wyznaczanych w Strategii Zintegrowanego Rozwoju Lodzi 2020+'%. Potowe glosow
ankietowanych otrzymaly prace najbardziej zauwazalne przez studentéw. Respondenci, jako
najbardziej widoczne dzialania w ich otoczeniu wybrali uzywanie energii odnawialnej, jak
rowniez odpowiednig gospodarke odpadami - ponad 50% ankietowanych wybieralo owe
zagadnienia (rys. 6). Najbardziej widocznym dziataniem jest uzywanie energii odnawialne;.
Coraz czgs$ciej mozna spotka¢ farmy wiatrakowe, ktore w przesztosci w Polsce srodkowej byty
rzadko$cia 1 najczegsciej umiejscawiano je na terenach Polski potudniowej. Obecnie w
wojewddztwie t6dzkim zauwazalny jest znaczny wzrost ilosci farm wiatrakowych (rys. 7)".
Z obserwacji wlasnych zauwazono, ze w ostatnich latach w powicie skierniewickim oraz
rawskim przybylo tacznie kilkadziesigt wiatrakow. W obszarze catego wojewodztwa prym w
farmach wiatrowych wiodg powiaty: piotrkowski, sieradzki oraz kutnowski'*. W ostatnich
latach poprawita si¢ rowniez gospodarka odpadami, dzigki zwigkszaniu §wiadomosci ludzi na

temat recyklingu.
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Rys. 6 Dzialania prowadzone w otoczeniu respondentéw na rzecz zréwnowazonego rozwoju
w mieScie regionie l6dzkim

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych z badan ankietowych

12 Strategia Zintegrowanego Rozwoju fodzi 2020+, Urzad Miasta Lodzi, 2012.
13 Biuletyn Informacji Publicznej Regionalnej Dyrekcji Ochrony Srodowiska w Lodzi.
4 Tamze.
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Jedynie 32% respondentéw odpowiedziato, ze w ich otoczeniu sg prowadzone dziatania
rewitalizacyjne na obszarach zdegradowanych. W Lodzi dziatania rewitalizacyjne prowadzone
sa intensywnie od kilku lat, co przyczynia si¢ nie tylko do poprawy wizerunku miasta, ale takze
poprawia jako$¢ zycia mieszkancow oraz przeciwdziata dalszemu degradowaniu terenow.
Obecnie rewitalizowanych jest osiem obszaréw w centrum £odzi'>. Rowniez dzieki dziataniom
rewitalizacyjnym, miasto planuje wprowadzi¢ ograniczenie ruchu samochodowego
w $rodmiesciu, na rzecz ruchu pieszego oraz rowerowego'®. Takie dziatanie ma na celu
zmniejszenie liczby samochodow poruszajacych sie¢ po centrum miasta, co spowoduje

zmniejszenie emisji spalin w miescie.
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Rys. 7 Mapa farm wiatrowych w wojewodztwie 16dzkim (stan na dzien 06.05.2016 r.)

Zrodto: Biuletyn Informacji Publicznej Regionalnej Dyrekcji Ochrony Srodowiska w Lodzi

15 http://uml.lodz.pl, [dostep: 30.05.2016].
16 Strategia Zintegrowanego Rozwoju Lodzi...
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Studenci wypelniajac ankiete musieli zdecydowac si¢, czy prowadzenie polityki
zrbwnowazonego rozwoju jest stuszne. 60% respondentéw uwaza, iz prowadzone dzialania sg
przysztosciowe. Dzigki nim obecne potrzeby mieszkancoOw sa zaspokajane, a surowcow
wystarczy dla przysztych pokolen. Dziatania powoduja, iz spoteczenstwo mniej ingeruje
w §rodowisko naturalne. Natomiast 21% respondentoéw uwaza, ze dzialania stanowig forme
zalozen, nie sg wcielane w zycie co nie przyniesie oczekiwanych rezultatéw. Na podstawie
powyzszych wynikow mozna stwierdzi¢, iz mlodziez jest pozytywnie nastawiona
na prowadzong polityke zrownowazonego rozwoju. Ponadto w ankiecie pojawilo si¢ wiele
prywatnych komentarzy, osob, ktore chcialty przedstawi¢ wlasne zdanie na temat
prowadzonych dziatan zréwnowazonego rozwoju. Odpowiedzi sa zard6wno pesymistyczne, jak
i optymistyczne. Respondenci zauwazaja braki w rzetelnoSci prowadzenia dzialan,
ktore nie majg szans zaowocowaé w przysztosci. Ponadto prowadzone obecnie dziatania
sg niewystarczalne, jak na tak duza liczbe populacji. Wiele przedsigbiorstw nie chce stosowac
si¢ do przepisOw, co roéwniez stanowi utrudnienie. Kilkoro respondentow stwierdzito,
ze prowadzone dziatania mozna zauwazy¢, jednakze nie sa w stanie przynies¢ oczekiwanych
efektow. Niektore zadania w dalszym ciggu pozostaja tylko teorig, bez praktycznej formy.
Kolejny problem polega na zmianie mentalno$ci ludzi i rozpoczgciu myslenia o zyciu
w przyszto$ci, a nie wylacznie o wlasnych potrzebach i zysku. Dokumenty nic nie wskoraja,
jesli mieszkancy Ziemi nie zmienig swojego podejscia. Zbyt niska skala oddzialywania,
czyli tylko 1 wytacznie w danym regionie, niestety nie ratuje Swiata przed zaglada.
Sa potrzebne, ale nie kosztem spoteczenstwa danego kraju. Wiele opinii sugeruje, ze Swiatem
kieruja sprawy ekonomiczne. Studenci sa zaangazowani w dzialania zrownowazonego
rozwoju. Wedlug wielu z nich poprawa $wiadomosci ludzi jest najwazniejszym wyzwaniem,

ktore mogloby skutkowac polepszeniem prowadzenia polityki zrownowazonego rozwoju.

Whioski

Przeprowadzone badania ws$rdd studentow Wydzialu Nauk Geograficznych
Uniwersytetu L.odzkiego, miaty na celu sprawdzenie wiedzy mlodych pokolen na temat
zrownowazonego rozwoju. Respondenci w wigkszos$ci poprawnie kojarzyli owe pojecie,
jednakze ich wiedza na dany temat nie do konca jest kompletna. Wywnioskowa¢ to mozna
z faktu, iz studenci zaznaczali dobre pojgcia zréwnowazonego rozwoju z terminami

niepowigzanymi, dlatego wiedza na dany temat powinna by¢ doskonalona. Optymistyczne
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podejécie uczniow do prowadzonej polityki zrownowazonego rozwoju pozytywnie rokuje
w przysztosci.

Otrzymane wyniki badan pokazuja, Ze studenci obserwuja w swoim otoczeniu dziatania
prowadzone na rzecz zréwnowazonego rozwoju. Zainteresowanie ludnosci moze powodowac
czynne uczestnictwo w niektorych dziataniach oraz w przysztosci przyczyniac si¢ do dalszego
prosperowania tych dziatan, co przyniesie pozytywne efekty dla srodowiska.

Z przeprowadzonych badan wynika, iz prowadzone obecnie dziatania na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju satysfakcjonujg studentow. Jednak nie wszyscy wyrazaja pozytywna
opini¢. Aby przekona¢ osoby nastawione pesymistyczne do prowadzone] polityki
zrOwnowazonego rozwoju, konieczne jest doskonalenie wiedzy na przedmiotowy temat. Takie
dziatania powinny by¢ podjete zarowno w szkotach, uczelniach, jak 1 w szeroko rozumianych
mass mediach. W szkotach podstawowych, §rednich oraz wyzszych, bez wzgledu na
ukierunkowanie, powinny by¢ prowadzone zaj¢cia na temat srodowiska przyrodniczego oraz
problemow z nim zwigzanych. Nauka od najmtodszych lat poskutkowataby pozytywnymi
efektami w przysztosci. Zajecia powinny by¢ prowadzone w sposob ciekawy, aby zachecic¢
ucznidow do zapoznania si¢ z tematyka oraz szanowania natury, ktorej zadaniem jest
zaspokajanie potrzeb. Wyjasnienie problemu na uczelniach jest czasochtonne. Nalezatoby
poswieci¢ minimum kilka godzin zaje¢ na omowienie przedmiotowych zagadnien.

Osoby majgce zasob wiedzy na przedmiotowy temat mogg stanowi¢ podstawe

do budowania dziatan na rzeczy zrbwnowazonego rozwoju.
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Abstrakt: Niniejsza publikacja prezentuje wyniki badan przeprowadzonych wsrod studentow
Uniwersytetu L.odzkiego. Respondenci to studenci Wydziatu Nauk Geograficznych, w kazdym wieku,
obu pici. Pytania dotyczyly termindéw zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem, instytucjami
zajmujgcymi si¢ polityka, dziataniami prowadzonymi i pozadanymi w $rodowisku geograficznym na
rzecz zrownowazonego rozwoju. Ponadto studenci ocenili biezace dziatania na rzecz zrownowazonego

rozwoju.
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